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ABSTRACT

KAYA Hace, A n  AAdadrtigirgy iAttractizenessUtiized in The

Advertisements, Master Thesis, Ankara, 2019

As a traditional, common and effective communication tool of media,
newspaper addresses to many people. The brands make use of the advertisement
sections of the newspapers to inform the clients concerning their products. This study
aims to analyse and assdhe advertisement published in Hurriyet Newspaper which
has the highest circulation in Turkey in the year 2017 in accordance with the
advertisement typology of Davids. this study in which content analysis method has
been utilized, 5791 advertisements outléfsectors have been examined and the
obtained data has been evaluated. As a result, it has been concluded that the brands
have made use of rational and emotionaleatising attractiveness and in addition to
recognisability of the brand, they have preferred informative and encouraging
attractiveness in their advertisements. It has also been revealed that they have
preferred descriptive texts in rational attractivenesile they prefer privileges and
theme applications in emotional attraetness. This study showsat in terms of the
purpose of the advertisements, memoeal informative advertisements are the

favourite ones.

Keywords

Advertisement, Advertising Atactiveness, Advertisements on Newspapers Rational

Attractiveness, Emotional Attractiveness
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GKRKKk

Rekl am, mar kal arén sékl ekla bakvurduju
mar kal ar araseénda ul usal vV e ul usl arar a:
-al ekxkmal ar éna y°nel ik yat éremludarakmdak air+
kull anél an reklam g¢nding neke gedang &t ii Ir mez |

Reklam Latincd e 6cl emer eb fillinden teretiIon
gelmektedir.Turkcey e i se FmRah aenzoa kel i meBirkdl en - e
Kur umu rekl ameé, tanémlar éna go°re bir K
beylelikle s¢gremegneg sajlamak i -in denene
yazée, resi m, f i | m Rekiam; bio halaya dakhiznetinn léedeli a mé K t
°deyen ki Ki bel | i ol acak kekil de, kitle

geni kK kitlelereé 1aeémekR@saE)Bu faedelddim € n
bir ¢cret karkeéel éeéjéndarhkhikt Imariklasti wieth| ar

créenlerin téegketicilere tanéteél masé ama- |

Kitle il enégghnmmaedekar §aysgoauwunajy &alvar enl
hedef kitlyeu | ak mas énda en ©°ne mlhalinegéna kKIKdleardan b
leti kim ara-1laré gelemn&kyel awyeGelgnekack t anckcer
mecral ar , radyo, televizyon, Si nema, fil
yeni mecralar ise internet ve sosyal medya i - erHnerk t m@é¢ mranén Kken
Ozel birhedef kitlesiol duj u d¢Kéeng¢ lédigg gafd e k imalr kil me
uygunmecry 8ecerek reklam verdiklegorilmektedir. Markalar tuketicilekendi

m¢ K tere yapabilmek icinon |l ar & ¢r ¢nl eri ni al maya i kn
vermektedir M¢ekKteril eri i kna-ekdebillikaéelrini ket
gerekmektedir.Reklamlarda verilerme s aj | ar il e markal ar m¢,

araseénda bi amab-alja nkitkrkamadiyéticilerin duygusuna hitap
edecek duygusal cekicilékr ver asyonel d Rytapsendceeclrasyoineln e

cekiciliklerk ul I anér |l ar .

Mar kal ar wekl aklear &reé e fen cok tardihaien kitle ar af e
il eti kim ar a-Qealreénneék sled | | kainteiciddenieh etkili ki m a

mecra @ duj u dgragmregleemr i n rekl am alanl areée



ol arak kullanél maktadeéer. Tirajé °I-¢lebilir
d¢zeyine sahip kitle taraféendan te¢gketil mesi
y ay énl redemytesmakalart ar af éndan r ek Ildahancokwteraihme amacéy
edilmektedir Gazete rekl amlhgnBeriil ehanak &krmdart ¢ keti
vermeonl ar é& ¢r ¢é¢n ve hiz m&naietmelein eeyachizmetis at en al r
hat éralnmaatcneay mbare@klyayeéebu aanm&-t adejyrul tusunda d
mesaj | ar é tleriai aktaemakign reklangekiciliklerinik ul | anmakt adeér | ar
Bu araktéermanén amacé 2017 yeéeleénda T¢rkiyed
gazetesindeb7Wdy énelkdnanmeék r ekl am -ekicilikleri
Davies (199 i é n e f | arekldngd rcekieiljklerinden yararlanarak reklam

uygulama ve ara-larénén sekt°r| oetaga ve ayl ar

konul maktadeéer .

Herrioyet gazetesinde yayénl anan rekl aml ar
sénéfl andeéer él masheekd | ymadehi bl bu ma&lt adma .

Birinci bel ¢mdeg¢ zregk Ineem ul auvsrad méev e ulusl ar

-al exmal arda, yapkl aneen araegkallabmmérn sénéfl ander e

mecral ar éna y°nel ik | i t Reklam ¢kra v rt aam éamears é y
tanéml anmas2e9n abiyl®inmesleilk - al ék madiame ypalé&h aneél
tanéeml ar t ablrelk&mmerr¢ézlearrianke sigemhtik wlarakr i | en Kk a v
sunul muktur. Bu b°l ¢mde ayréca rekl amén gene
¢al ékmada firmal ar én genel ama-1ar é sczeri
bilgilendirici, hateéerl at écé, i knaéredi ci , p e
Rekl am séné&falpamdarmaseéama-1| ar éna, konul ar éna
takédéjeée mesaj a, zamana, cojrafi kriterlere
edi |l mi ktir. Birinci b°1l ¢ mgbnas€d ey R dg°sreslekk | a m
olarak i Kk i bakl ] a ayreéel mekter. Kategori ze edi
bilgilerin yanénda reklam mecrasé ol arak kul

Kkinci bl ¢mde ise reklam -ekicilif7i kavr
-ekici |l irkmhewt éerl.e Raalséyonel -ekiciliklerde Pol
-ekicilik séeneflandeéerel maseé, °odg¢l geéedel ey



veril mi ktir. Duygusal -ekiciliklerde kor

l'iterat¢re dejinilmiktir.

U- ¢nce¢  bol ¢ myoatemebéitmédiumBa bd@imde2 017 yél énd
T¢rkiyedode en yegksek tiraja sahip Herri
Téerkiye Cumhuriyet:i Mes | eki Yeterl ilik

kategoriler- er - evesi @adel mmexnéeéft and

Dordunclu bélumdeeklamlar analiz edilerek duygusal ve rasyonel gekicilikler

czerinden reklam wuygul amal ar é Ve rekl an

tablolarda g°steril micktir. Turizm ve kon
elekt roni k, ej i tim, haber |l ek me, tekstil, h
ticaret, enerji, bilikim teknolojileri,

hizmetler sektorlerinde reklam ana cekicilikler, alt c¢ekicilikleri, reklam c¢ekicili

uygul amal aré ve reklam ama-1arée aylara g¢g°¢

¢tcal ékxkmanén sheakifdigmegnade anse -al ékmal ar
késmé bulunmaktader. ARasyonel ve duygus
sektorl ere g°erke vnaarsdedr ?b,i rRefkarakm é-leki ci | i
hangi reklam uygul amal aré kull anél maktad
nasel bir farkl él ek g°stermektedir?, Re k|
nasel bir fadkr@lbék SgksPet melt g°re rekl
farkl él ek vardéer?0 sorularé bulgular ile

czerine yapeéelan -aléxkmalar il e karkeéel akt






BKRKNCK B¥L! M
REKLAM

1.1.REKLAM KAVRAMI VE TANIMI

Rekl am, Dyer e g°re bir keye dikkat - ek
i ken (Dyer, 1982, s.16), Kurtulukodéa g°r e
kurum veya mar kanén Il eti ki me girdi i 0
deneyimleyee k ol an te¢eketiciler, Kurum veya b

Kurum ve markal ar hedef kitlelerine rekl
tutum ol uktur mayeée bununl a gerr-lekklteekt $ a g
ama- | angaKkutr alb&lre2Q.,

Re k| alnmPe8nOydellil ar da t ané mé incelendijinde
t¢eketicilere bilgi ve haber vermek 1i-1in
-ékmaktadeér . Dyer ve Kurtulukdéun yapteée]

giil en ortam ol arak éknh9ge@mméam s @hkdgsne Talkl a
tare ml abb @@l déj enda f hendedardamardiam| ked verr admnel avket € |

gorulmektedir.

Bovee ve Arens | Mal, hi zmet vV e fikirlerle
a r a yld ilatitmesi Bovee ve Arenk992, s.7)

Tak ve Kk{Bir ol ayeéen, o | g ubalidinbir kiteyed
duyur ITmxs&e kahin, 1996,

Kozlu Uretilen Grintr® z el | i k| evreir i H akik ébni ¢

reklamdakivaatlee inanarakhedef kitleninharekete gegmes
ve Urinutercih etmes({Kozlu, 1998, s.329)

Guriuz Bilgilendirme ve ikna ara
Ozelliklerini mesajlarlagen i K hal k kitle
(GUruz1998s20)

Gulsoy K n s amilgiavererek ikna edip dikkatlerinmal, hizmet,
fikir ya da kuruluka - ekm
deji ktirmelerini veya b ¢
beni msemel eri ni saj |l amadket
ara-|larénda yer ya da sg¢r

duyurular(Gulsoy, 1999, s.9)

LeeveJohnson [Bir ¢cr et karkeéel éjénda te
post a, a-ék hava tanétém
urin ya da hizmt |l erl e i1 gi |l i h e ¢

ol may an (LeelveeJohnsqil990)

Arens, Michaelve|Be |l | i bir kaynak taraf énald




Arens hizmet ve fikirleri tutundurmaya yonelik 6énceden planla
ve bir bedel karkeéel eé]j énda
(Arens, Michael ve Arens, 1999, s.6)

Kotler ve Mal, hi zmet veya fikirleri

Armstrong kitteye sunula ak s at én al ma ykotlertve
Armstrong1999)

Keller kirketlerin hedef kmat H eeksk

bilgilendirerek dikkatini ¢cekmeyi, ikna etmeyi ve harek
ge-irmeyi a mgkellera2@EY)y € bir ¢

Russell ve Lane

Firmalar én ¢r ¢ n, hi zmet veya
bil gi il et mek i -1in kul(Russall
ve Lane, 2002, s.23)

Bal kack Tuketicininmaly a da hi z meigin olumladtkéen
ol ukturar ak, &rén ya dwuumd
skmahdi ( Bal kakh6) 200 3

Mutlu

Malveya hizmetlerin e
i lgi i bil gilerin ki
bildirilmesi (Mutlu, 2004, 242)

de ¢
| e

¢cajlar v

Mal veya hizmetin kKimlifji
belirl enmik bir bedel k ar
kamuoyuna ol uml u bir K ek
faaliyeti( ¢ aj | ar 200%s1a@e | é - |,

Elden, Ulukok Tuketicinin ihtiyac dy d ufnalveya hi z met

veYeygel y°nlendirmek amacéyla fik
iletiimesi (Elden, Ulukok v&'eygel, 2005, s.64)

Yeshin Bel irli Kur um, kur ul uk
teketicilerin davranéxkin

Arens, Weigold ve
Arens

i
ki kKisel ol may aeshirg 2086 d)1i b
ir sponsor taraféndan k
arkel ejéenda yape
[ i n yapél ande
Weigold ve Arens, 2008, s.7)

1
[
[

| meé kK i kn
r el mé&Aens,

Okay

Knsanl ar & b i hilgilepdirig ikna bdarkkki@ini
sat én al maya fy °miad mdiere&n
destekl eyen, il etikim ar g
(Okay, 2009, s7)

Moriarty, Mitchell
ve Wells

Sponsor araceéel ejeéeyla geni
sunmak i-in kitle ileticki
scret i ve i nan {Moragy Mitchbllive
Wells, 2009, s.55)

K¢-¢ker df

Bireyin tutum ve dav

Kotler ve Keller

rane
etme- al emag&er dojld)n, 2009,
Beliri bi r destekl eyi ci tar a
kitleye tanét émée ve (Koiek
Keller, 2009 s538)

Barefoot ve
Szabor

yi ci kitles
al & v ¢Bamfect ve

Geni kK bir izl e
kull anél an pah
Szabor,2009)




El den ve|Belirli bir iccret kar kel e
fikir, ma | ya da hizmete
dojrultusunda yaptéraneée b
i | et i k(iEnh deerna cvée ,sB3a k ér , 201

Pelteko] [Kimlif5Ji bel irli bir spons
sat én lkail telnea n,i | et i war nve zama
aracel ejeéeyla mal, hi zmet
tasarlanarletiler( Pel tekojl u, 2010,

Kotler ve Belirli bir sponse un ol ukturduj u he

Armstrong sunum, d¢keénce, ma | (Ketler veh
Armstrong, 2011, s.436)

Koc Ki ki sel ol mayan ¢cret ° d ¢
(Kog,2012)

Kotler ve Keller M¢ekKteril eri t ¢cketi me y°nl
mar ka tercihi ol uktur ma v
ol ukturul an mal i yotler veoHelen
2012, s.504)

Okay ve Okay Kitl e il etikim ara-1|areée
bil gilendirerek ¢reéegngeg zor
politikaséné dest e(Okae yeeOkay
2013, A2)

Tablo 1.1Reklamk avr amé ¢zamiéemé ayapél an t

Tablo 116 dbelirtiienreklamt a n € imh @ e lé e Baveejve Aret&992)

rekl amé bir ¢fikigvh) (mhé , i hgizimetbil gil erin
Il etil mesi ol anl998 i eslee ¢al¢enr Rere,l | K&k leu i h a
vaat vermeo | ar ak el e (d9P9nerketkelrame@¢ rgeezni K hal k
ul aktérmasé ol arak t &8e9)nlsamd uy aparviee nd,ave
deji ktiril mesi ol arak t arle9)r amad ama@p békt &
karkeéel é@éfjéndan kbkrsell ebl mam ol arak el e a
Areng1999) belirli bir kaynaktan trinlerin tutundurulma icin 6énceden planlanan

ki kKi sel ol roigipieon arla&t iediem al mékt §¥999) Kot | e
créeneéegn hedef kitleye sunul @alrarkaks att, @mé mall a
Keller (2001)i se firmal arén ¢ré¢n hakkéenda t¢gket
ikna etmeyi velirinial maya tekvi k etme ol arak tane
Lang20®@2)r ek | amé pazarl ama il eti ki m (2003aceée ol
i se ¢r ¢n  halkdigdeod au ntl ¢uk eettikcii ol ukt ur mayeée ve
taraféndan tercih edilecefji sadakat ter
(2005) reklame t anéml ar ken kamuoyuna beni msetm

Ulukdk ve Yeygel (2005) ¢ r ¢ n ¢ sateéen al maya yenl endi
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ol ukturmasé ol arak rekI|l amé t(a008md lkalmema ér . A
t anéml ar k e nspanskolacakna e r a mi a K t @A0BDir ke nr, e lIOlkameé

firmal aréen saték politikaséne destekleyen bi
Moriarty, Mitchell ve Well§2009)r e k | amé i nandér écé bir il et
al erken Bar @GGQ9rod k Ivealé&Eezmddo rde]j i kken bir i1 eti

el e al méxkt(®10)r eké latmek djalnle ml ar ken ¢r ¢ng¢g sat ma
let il er ol ar akOkdysevOka(2OLRikstee rréeerkkleanmé ¢r ¢ng¢ zor |

satmaya y°nlendiren metikkielreme aracé ol arak el

Reklam ile ilgili gene ol@&akl ek | ammécne | eind i Jir g d
hakkéenda te¢keticileri i knaamale&dylka swaderéinl daljl
sdylenebilir
111. Rekl amén Ama-1| ar é

Rek!| a m@& @ rméhangebir irilhma k kg ndaden belirl enmik a
dojrul thuesdiemfda ki t |l eye tanétem yapma veya k
bahsedil mektedir. Evans ve Berman rekl amén a
czerinde @unago@ketkal daémé.n ama-1 ar &, yeni bir ¢r
hedef kitlenintutumunah i t ap eder ek genik kitlelere ul aknm
mar kaya bajl el ek sajlamak, firmayé ve ¢régnegn
ol makt eér (Evanss4iBe8 ) BeamPgn kot 9&7 éyl a r ekl ameé
a-éklhhedkem, ki tl enin tutuml ar @ridesins@md £2int i f y©°n
al eénmaséné sajlamakéeyénei akeeremknok@uj unu ¢
(P°] ¢n,,s1l0P?91,nd¢n iaréé&l amdsgi nde Kocabak ve

belirttiiji gi bfimalare k katni csiayesendd eti Ki me ge-
sat maye ama-| amaktadeér . dha n dlanl eekean, 1 | et i Ki n
reklamver enden t¢gketicilere dojrr bikigti |l emkielké@t iska

Bilgiyi alan tiketici iknaolp t ut uml ad enmag acsdofpgu yo°nl endirir
amacéna ukafmeecamdrmcwae 1El)den,Kolt99%7r, vse. Ar mst
g°re reklamén amaceé mar kan Eemdirmglevéreklam ¢] ¢ konus
sayesindesdzkosuu t ¢ keti ci yi daha afl @xl(atlesvee rs €k 1 kna
Armstrong, 1999) Fi r mal ar mar kal ar é hakkénda rekl am
kitleyi ikna etmre amacéyl a mesajl ar ol uktitleyemakt adér .
ul akarak ¢reéegnl eri hakkénda hedef kitlesinde
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kitl eyl rekl amlar sayesinde ikna eden fi
rekl amlaréna devam edebil mektedir.

Rekl amén saték artédanaérvca i 9 2dli ka ma -alma

Reklami | e bir Kur ul uka zyaemi sheirrebgd gmeéen ki Ki s

destekl eyebilir, ar acyea pianilkakrié ne rulna Kk agnea di €
kitle 1 1etikim ar a-abbilé lyeteakitleylirine gelkebilir,i r , vy
°n yamas égded e an yemgeddedgebi | ir, Kur ul uk
sunabilirve saygeéenl(etke marl tcerl abri,| i1r9 9 4, s. 286) .
Cetinkaya(1993, 49) dar ek | amé ayne -er - e Vamdve dej e
ar kadackrleakrléamén ©°zel ama-laré i -in yeni
téeketiminin arteérél masé, her dRerekabetl e s at

edebilmesi, pazara kd m o | u n enmis €Tare 199 Is8). Reklamda amag

I Kl et me -éekteéseé il e topl umun -eki tli k e
dojrudan dojruyia- ik@r nelkde mal ek aemhiai | ém
pazarlamgadai et i | en mal | faaliydidirt((kad zeebn ¢ éa4l)t 20 0@, s .

Rekl amén genel ve ©°zeélanaméi@nbnahedef i nce
kitl e czerinde ol uml u bir et ki ol uktur
saj |l anmas & nan gkeicmigmekmnlulna y et i mas kredmmaasné n d a
Il maj éna katké sajlayacak geri bil diri ml
rekabet orta@ n d a b¢e¢yéeyered dpemiasépagabliargeni k

incelenebilmektedir.

Rekl amén genel a mdort lbeakr 1 €€ kit rac etl cepnlda i manke
b°l ¢ mde bilgilendirici, I kna edici , h a

incelenecektir.
1.1.1.1Bilgilendirici

Bilgilendirici reklam, &t ¢ n¢n Kk ulf laygm é&idé k dilgidyermek
amacé&yl Aaneéeltngk taard éwe (Kab). Blgilendirizi 0ekldmlar s .
t¢keticilerde mar ka f Rekleng sageainde firinfnizmeto | u K t
hakkénda bil gi sahi bi olan t¢keticiler m

atméxk.olurl ar
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Bilgilendirici reklamlar ile firmalar Urinlerih ak k € nd a bil gi ver e
tuketicilerdeb i r algé olukturmapér veéutbwmal d&mg K meos|
hedeflenektedir.

1112Kkna Edi ci

Bir Sroén belglai ubiarkt Eh £k gnagnalnnar | amaya - al
firma, tiketiclerihar eket e ge-irmek amacéyla i1 kna edi
(Grewal ve Levy, 2014s57 8) . Kk na érdrindalebi veenlalr & maln & m
rekabet gésc&mgc eayrltaé rynamp €1 makt a@@rinin Kkna edi
biyimeve ol gunl uk akamaesdaégapktkkkorzs2@608 oy gundur
s$528).

Uriin hayat seyrinin daha sonraki donemlerinde, mevcut itimk k € n d a
m¢Kterilerin var ol an bakeémard&k-tagl@ar é né dej

konumlandérmak i -in de ku,lsbhb/@nél abilir (Grewa
1113Hat ér | at ecé

Hat erl at & ang, kK t etkd rhamffdadra ddace bilinen bir Grind

hat éerl at maoknurya t g@lar ar sat én abhmamaygkbacé t et
kull anél makt ad 014 455&8&). ewal ve Levy,

Bir drunun tuketicilein zihninde k a | méadsséekeyenr ek | aml ar dér . Bu
ama-1| a vy ap édermliikle,rigikifhamlaar s eyak aamais & ¢lkgwunc a

ve ol gunluk akamasénén sonundsb30).apél maktader

1.1.14P e k iick t i r

M¢ kKt erddjerru ns egg-aipm ekl ar é y@@mgmna et d kayaa net |
rekl amKatrlder . (2002, s.590) peki ktirici rekl
dojrulujunu t¢keticiye inandérma faaliyet.i 0

Rekl am sayesinde créenl hi zmet hakkénda i

davranékénda bul unur s aulpaekkmékkt israiycéil arceakkltaéml.ar
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1.12. Rekl amén Séneéflandér él masé

Rekl aml ar én -eki tli Ré k E & mandyéarpnanll arr &
konul ar &, ama-1|ar e, talepleri, hedef p a
kriterleri, °deme &aredéd élema wpapgsleabianhmbékt

1.1.2.1Yapanlara Gore

Reklam verenlerin niteliklerine g°re
rekl amén kim ol dujunu g°steramaklzergct i ci ,
b a kK lingdteheaektir

A Uretici Reklam: Uriin veya hizmetirg, r et i ci s i ol an firmal
konumunda ol duju reklamlar ol arak kar
sS57)¥rneyesntel 6in ¢rettiji telefonl are
°rnek verebiliriz. 'retici eaecelkehdam t ¢r

mar k aésnéd aklit ¢retti kl eekl gmpareaéhiyamemt

A Ar acé Rldekhanairbir Uriinve hizmete r et meyi p, bakka
¢ r e tirlnjve hizmetlem sat ék eanreafcigrarpaalnar E a yap
reklamlar olarakk ar Kk € meé z a  Tagflrm20686f 8 D9 r. rnejir
Gittigidiyor, kok ve KKEA gibi i Kl et
verebiliriz. nddirtavedizmetg k Bammt ¢ yapmayan
araceéel ek yapan af ar mal g rretielbnasatkeakidirdi izrmm

reklamdan f aydal aneéel er .

A Hi zmet Kkl et Hélzeneit Rekltadmgnde faaliye

yapmék ol dukl areée r ekl aml gYaman,|2@ld,a k k a

sl15) . ¥rnejin; ej i tim hi z mdriversiteyier en [
kazandérma vaadi il e yapmeék ol duj u f
Hi zmet i Kl et mel er i rekl am t &r ¢ i nce

firmal arén kendi hi zmetl eri ni anl at an
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1.1.22Ama-| ar éna G°r e

Re k| ameé né khea zbéerlllain a ma -éllamaak t ga°dréa .maéBrué fsl eannédf él r
rekl amén amacéné g°steren birinci/l talep ol t
hedef i g°zeten, kOr hedefi g° zadklandday en, se-i c
ol ar ak Dbiecelenécekirl e kt a

A Birincil Tal edeflefraRedamaaRPiey aHsaya yeni -ékm
urun ve hizmethedef kitleyet a n € liemmsatikmesini amaglayan reklamlar
ol arak karkéeméza -ékmaktaderTORKAv K ar ve E
firmasénén yreema tir rimd itinyjap meae kel duju rekl a
buna ©°rnek verebiliriz. Birincil tal ep
incd endi Jjinde firmalar piyasaya yeni -éka

rekl amlar yapteéejé g°r¢l mektedir.

A Sosyal Hedefli Reklamlar: Ku r u | utkd palruému n refahéné arter
yapmék olmlujrudémrekIBar r ek | abslilidikirldria , hedef K
benms e me s i ama-|l anmakt ad€EORKW&mun SL2d00ylal. ¥ |
sorumlul uk yAne&lkimal §a® ma K ol duju rekl aml
verebiliriz. Sosyal hedef | i rekl aml ar I n
gé¢t meyen fir maleaedefhittsnea yRonelul Ukt apl umsal

belirli fikirlemklmpepi enget qner gimhmektyédi r .

A KOr Ama- | é R®k | aanmhaacr é: g¢den firmal ar én
hizmetl erini hedef kitl eyl tasnAeviknh&k 1 - i n
ve Elden,2004, s57).¥ r ne peil n;r | i bir ¢cret karkel é&]

Vestelf i r masénén yapméck ol duj u rk@k | aml ar é |

(o]
>

ama-1¢e& reklamlar incelendijiaei ¢r ¢n ve h

bir kOr el de etmpkéejapmageyilamelekédimry

A KirAma-séz RE®BIammacé g¢t maddieenmakevir ul ukl ar a
destek sajl amadlekmambamghe| dédjAakaneklveml adeé
Elden, 2004, 87). ¥ rnej in; Kézél ayoden kan bajékéna
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I -in ghgmpyw reklamlaré buna °rnek ver
i ncelendijinde kO©r amacé g¢tmeyen Kkur

tanétmak i-in reklam yaptéjé g°r ¢l meki

A Secici Talep O u Kkt wer meg d e f dklamjae: BelirR bir markaya

yenel ik t al e hedefleyena vet ta ssayed® mar kanén
gé¢-lendiril mesi nekly@mledri ke ry a(pAv kaanr V €
¥rnejin; sat ekl ar & rear k aa @ a-&lnaw iéynead et ad

arter makpméexki ikl damj aré@ buna ©°rnek vere
ol ukturmayé hedefleyen reklamlar ince
katkée sajlamak ve hedef kitle tarafél

firmal arén reklam yapteéjé g°r ¢l mektedi

1.1.23Konul ar éna G°r e

Reklambelli konularag © r e séérnéel fnhaakntda d € r . hedefkitlegté n € f | a
al gé ol ukyumall imas do a r ureklemlarolasmk ilbbhay B &t a

incelenecektir.

A Dojrudan ®iénkveya mizmetinh e men satémaalt @rma
etmek amacéyla ¢re¢gn vebhlgmkeentdakkénd:!
yapeél an rekl aml as@je.r XrGreefjiikd; , k &r0t08Bs
créenl erinin sat eékéne hézl andér mak o=
AFersat é , kd&iSern mgyégmd epgiie® yInemlr @ mon vl
hemen asmat € hazérl anan reklamlareée bur
rekl am i ncel erdn yeihizndederini Hedef kitlesiniagcok
d¢ekegnmeden hemenegsat &n ealmenmanaery |l a r

gorulmektedir.

A Dol ayl & KRek |éaimave hizmetis at én al énmaséndan
arin ve hizmetih e d e f kit l ejyiniuntinbananisetiaesine e
yardémceée ol mak amac éedikh 200%s3®.IHadef r e k | ¢
kitle satén @djma Zamanmr émarvévsegesekldarier ci h

f

arasenda i rmayé g°z ©°n¢gnde bul undurr
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yapél maktadeér (KExr aodl €,v a 2n0 Oe7d,e ns .elv2 ) pr oj esi n

°ncesi tanétéméenée yapmak i -in hazérlanan
Dol ayl é reklam incelendijinde, firmal ar
al maséna y°nelik dejil al maya karar vere
bilgi si nin olukturul maséna y°nelik reklam y.:

1.1.2.4Talebe Gore

Rekl am belli taleplere g°re séneéeflandeéer élr

hedef kitleye sunul mas é&nd abirintilavekskciil a K an ©cze

reklamlarolarak ikib a Kk led ket aal .é nacakt ér

A Birincil Talep: Uriin ve hizmetler&k ar k € tal ep ol ukturmak ve

arter makya hizmetind zel | i k|l er i vV e faydal ar éna
rekl anmilAavrkdaer ve HI2den ¥rh@®(J4 ,n,saRRoérkde naér a- | a
arteéermak i-in ©°zelliklerine y°nelik yapté
Birincil tal ep r ekl aénranrveya hiznetlermern di J i nde,
talep olukturmak ve var ol an tal ebi art
gorulmektedir.

Secici Talep: Belirli bir driin veya hizmeteyonelik talepo |l ukt ur may é
hedefleyemr e k| aml ardér. Bu sénéfl andérmada yer
bir yer edi nmi K mar kanén hedef kitlede
tutundurul masénén sajlanmasé amacéyl a yaj
¥rneflbobnoa Canewd Grénferi ile ilgilif ar k1 & ysasprtedjeér de
rekl aml ar é buna ©°rnek ver ebi linde, i z . Se-1i ¢
firmalar belirli bir Grin veyat al e p ol ukt ur mak i -1n r ekl

gorulmektedir.

1.1.2.5Hedef Pazara Gore

Rekl am bel i hedef énmm&arardaEB ug °© s € n ésfél naénf dl éar nédl

rekl aml ar hedef pazar a-éséendan t¢gketici re

reklamlar omak lUzerg, - bakl eékta incelenecektir.
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A Tuketici Reklamlar: Uriin veya hizmetinnihai tiiketicisi olan hedef kitleye
czelli kleri, faydal ar é, sat ék yer.i vV e
amaceéeyl a vyE&lgenl 2018 kst1@8E ENe] i n, pi yasaya
bir sajl ekilea¢e¢wvemaey aujyun reaaescden o |
aénabil eceji beunat Preekr @elelraml &i & | z .
i ncel enfidmajlianrd e, r ¢ n ve hizmetin son al
ve °%zell ikl eri il e birlikte saték yer
i -1 n r ekaraém gyCarp¢tlénkdkt edi r .

A Ticari Reklamlar: ! r ¢ n veya hizmet veren bir

artér mak i -1in ceppticrebeaekhk veyai lher
ver mek i -in yapm@rgkahdaku é r¥erknledvlna s d
ci j kefte <hdtre kneéar WikgnaEmr diajlyili aboma @mek

verebiliriz. Ti car. r ekl aaknk aa r k ii knicled reea

hakl aréeémék ver et t i Jbiu ¢kri¢kni | relmayiliigzieme tnid e
hedef kitleddalep ol ukt urerkdlam -yiapt ékl arée g°r ¢l
A Endustriyel Reklamlar: Sanay i i Kl et memal akhaekekaé ¢ r ¢
sajlayan hammadde veya yar é mamul mad
rekl amilTefurd 2006, s.39)¥r nej i mt o - if meg mal ar én
firmaullaa €maka piméikn ol dukl aré rekl aml ar é
End¢gstrivyel rekl amlar incelendijinde
firmal arén bir i st cretim firmalara

gorulmektedir.

l1.126Takéedéj é& Mesaja G°re

Rekl am bel | mesaja g°re séneéeflandeéeréel

kurumsal reklamlar ve triin/hizmete k | a ml ar ol arak i ki bakl é

A Kurumsal Reklam: Birkurumve kurul uk hakkénda hede
tutumo |l ukt wramyagke,n| ék oveae ktbajm&k ék kur umun
artérmah yapela(trolr200k, salg)l Yarrnefamanc é
Hol dingdin yapmék ol duju &mseslklad mlsaoram

buna ornek verebiliriz. Kurumsal reklamlar ihce ndi j i nde ¢r ¢é¢n v
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rekl amé yapmak yerine kurum ve kurulukun
ol ukt ur mak il digdriémektddir. am y apé

Uriin/Hizmet R e k | aJnig veya hizmetin Ozelliklerit ¢ k et i ci ye sajl ad:é
faydagtték il e il giuhidutymsemeol kkemdiej erl e
bicimleri, rasyonel ved uy g u s a | faydatanéegéménanguneélar
y a p édklam taraddr(Okay, 2009, s.58)T ORKU mar kasénén mut |l u
veren ve hamesmljd arieldtjearntadt €t w ekl aml ar éneé
ornek verebiliriz. Uriri z met r ek |Ijaimnméd ei nbcierl esnrdéein veya h
t¢keticiye s @&jzleddéjké et ay dcavekimnetlering, sat ék vy
kadar- e ki t | i ©zedillikil evenmeky® amacaéryéel a r ekl

gorulmektedir.

1.1.2.7Zamana Gore

Rekl am dojrudan v eleridnoel agy® rée zsaémaénfal aknrdiétreérl m

sénéfl andér &l mada rekl aml ar , hemen sat én al

d°nemde al dérenka yaamlya°rn eoll radeleadcektirk i bakl ékt a

A HemenSat é&n Al deér mekiamlar:YP%erkd Ini kf iRFat éna taksi:t

kredi kartéena taksigi il amaga | drilyat haandr
tiketiciyi hemen ve duraksamadan sateén al maya
yapé&lekn anfAvmadéewve EI¥remen BKMH)YXe hafta so
indirim mesajé bunar enr ne&klvaenrleabriél i ri z. f
aldermaya y°nelik reklamlar incelendijinc
cokd ¢k ¢ nmeden i htiyacéyahizmeichvaskpadige r ecek ¢r ¢
ver mek amagyayphtaktakléam®r ¢l mektedir.

UzunD° nemde Al dér maya VYUmveya hikmetiseakt|éanml ar :
al ma davr aneék én édedef giteninbigiksévigeshme sa r ti & ri nma k
vV e firma hakkeénda ol umlu I'lai ryapet am ol
rekl aml arder (Avkar veadbnBEIndeyneni?2 0-084k)a c a¥kr na
°ncesi yapmeck ol duju rekl aml ar é buna ©°r|

aldermaya y°nelik reklamlar incelendijin
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tut umun ol ukturul maseé amaceéeyla hedef

gorulmektedir.

1.1.2.8C o rpfi Kriterlere Gore

Reklam cojrafi kriterlere glre sénefl
rekl aml ar , yerel, b°lmgelled ml aul uslad r ake du

incelenecektir.

A Yerel Reklamlar: Bi r ¢l keni n  &idn &r ligadidlgestnde er i s i
hedef kitle 1-in haerérhbbamak veei lberb?®
¥zkundak-¢e). ¥rMdjdi,n sAdldar adda hatklaal i yet
Il i k&jidredAgrkamr addaki t¢eketici Vepméxk-in
ol dujekkl aml aré& buna °rnek verebiliriz
firmalat i, r ¢ n v e hi zmetl erini tanét mak i -
hedef kitleye o yerlexkim b°lgesindeki
yaptéklarée g°r ¢l mektedir.

A Bolgesel Reklantar: Belirli bir bolgedeiiretim yapanf i r msadegeno
bolgedeki hedef kitlei - i n h a z &rl laad éak Idaerré (rEd den,

¥r nej i molgeSigde faaliyet gosteren bir hipermarket zincirinin o

bl gedeki tecketiciler ik- 1 5w aponeélkt pn m
rekl aml ar é buna °rnek verebiliriz.
firmalare ns ad e c e bel irli bl gedeki hedef
kull anarak reklam yapteéeklaré g°r ¢l mekH

A Ulusal Reklamar: Ulkenin her kesiminde bulunan bir(iir ve hizmetigin,

b°l ge ayr é& miasal gapta medef kileyee | ak mak i -in y:
rekl aml ardeéer ) (¥Ernoelj,i n2 OTOOMRKE &sHendlitaleki

teketiciler i -in yapmeécx ol duj u rekl a
rekl aml ar incelendijinde ¢l ke -apéndas

kul |l anél §a akdgodlengkiedirm

A Ulusl ararasé ¢okeklua mlsa min beliki | sratajler! e
dojrul tusufadaallkede g degnt ¢J ¢ rekl am k am
(Babacan, 2008, s.29%.r nej i n LAYS rekl amlar éneéen
vV e f ar k Uzerire dneshj lvezere k yapmeéck rekl aml ar é
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verebiliriz. Uluslarara € r ekl aml ar i ncelendijinde gl ob

hi zmetl erini se-i 1l birden fazla ¢l kede r
1.129% deme kekillerine G°re

Reklamlarddemek e ki | d°%mrae nseénéefl andér él maktadeéer . B
reklamlar,bireysel ve ortak e k | aml ar ol ar ak i ki bakl ékta 1inc

A Bireysel Reklam: Re k| am ccretini yal nézca creti«

rekl amlardér (¥rarydjuirn TUOr0kec esl. [4&i)n t ari f e
indirim rekl aml ar énlieiz. Bireyseh rekfamlar e k vereb
incelendijinde firmal ar reklam bedelini
yaptéklare g°r ¢l mektedir.

A Ortak Reklam: Bi r rekl amén mal i yet. birden f a:
karkél anéyens & de otakedhugmme k | a (Wanzan,d € r
2014,s.16).

1.2. REKLAM MECRALARI

Rekabet i -erisindeki mar kal ar créenl erini F
satékené artééekmakl anmsélt ddalelryagml ¢arrk en, topl u
ara-|larénda, panol arda, ev tdamtatalmehatapzyon i z | e
ol mak yakamén b iApak peaKasam 2044, &b 5). Reklanlan le (
teketiciler crén hakkenda bil gi sahi bi ol ma
edilen ¢reéene¢g alarak firmal ara megkteri ol makt

Rekl amén amiasi adénd kipigilerhkitldleked h ddx t ér makt ér .
Firmal ar araséendakirekabet eeiheéfi mé albhamak er me

maliyetleriar t ér méekt ér . Kitle iletikim ara-1areénda
en etkili ve hedef kitlesinea] r udlhakabi | ecej i éemacihr ay é kul I
etmektedir (Buyukbaykal, 2000 s . 47 6 ; Kakék- é&, 2002, s. 127
s228). Genel |l i kl e alekertnatirmeana ol duj u dur uml

se-enekl ek ar kaérlaasskétnédramal ar én Kyd @anomd s1é @é@r08&k n
s291). Mecr amadn y et iecekpalz @k a bmékelliklarn Bedef kitleye

ul akma ol anakl ar é& de necraseglin @akin vel Zerendek kul | an é|
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2012, s145) . KMigidessjeén | en mecra il eKauayguek ol
ayréntélara giril mesi gereken teknik bil
veya dergi et ki | ol abilirken; taksitli
et ki | i bir kKeketde(oweb2)Yebat edakiTeare&kt é
hareketle reklam mecral arénén Kkendil erin
kendi i -eriaslimadet sare.néKulalnare&l an meaecsrédléar ¢
vegorseli ki t sel @réa-elfdranaléaréedlabi | i r .
121. YazwBaséel e Ara-1| ar

Rekl am mecral ar én i -erinde yer al an
broke¢r kitap-éek, afi k, pankart ve el i1 a
ar a- kullanan miketiciler kendi ht i y agérebealiriégnea r al ar dakii ma |
tercihn eder B u mecr al ar incelendinft aajdlearaév alhdrak

-ékmaktadér .

Yazel e ve Dbaseéel é& r ekl ampazete eerdargirar é nd a

Gazete ve dergilar, ya z dlas énén dcdimjgededaagd learbi | gi S
takénabilir ol mase, sakl anabilir ol mase
ej il imleri ol mase, okuyucunun il ogi S¢re

gavenilirli k d¢zeyinin d¢ K¢k ol mase vV e daj ét
dezavantajlaré da budldphGghktmgede (Gazekei
ara-1 ar yeibjiirtlalkltek ment er net sitelerinde |
ul akeéel abitkirdliijgjii var tymekt ér . Yazéel e ve

i ncel enidk g mnddée geni k Dbir kitle tarafénc
¥zelli kl e belli bakl & al an bkayuad &itlesinme | - e
bel irli ol mheaeve kbt |l al ameéd&i zi nin dojru
yapan markalar icin biravantalhi ne gel meksagptdéek. a¥anehda -
der gi il e spor alanénda -éeékan birakigazet e

eré¢nl er iénmerntmeskil ammeédnke h hamaeantajl & duruma ge

Markalae ya z € | &@s meeérbaya r ekl am veriavken ol
I -erik metinlerine °czel °nem ver mesi g
okuyucul aréen il gisini -ekecek fotojrafl al

ve maka ismnin yeterince gbze carpraaé g .eGerdkierr goze carpan bir
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rekl amé zbiWeael amdraw én %5006sinden azé fark et
bakl @] én ana temaseéeneé hateéerl ayabil mekte, |
-ajeérabil mekte ve sadece %106unda&mveazé t¢im oo
Keller, 2009, $42).

Bu bolimdey a z éel ébaw él é reghaenmt enecdatgreg dojr

postal ama, brokg¢r kit akpe kélkceledestektik , pankart ve

1.2.1.1Gazete

Basélé ve vyazeéele kitl éazlaikitlegeuilkawga nar a- 1 ar é
et kil il ijlani ¢ et if ialdnagazetederc gerel, bdlgesel, ulusal ve
ul usl akar ak é - é kGaarzéeltned ketradnérs.ay f al ar é bel | i K i
ayr &t mdér . Her kategorinin il gild@i takip-ile

firmalar reklam vermektedir.

Toplumun her kesimdef ar k| & g°r ¢k vV e czellikte o |
okumakBazd&lrar € gazetenin te¢gmegneg okurken difje
magazin késémlaréeneée o,ksdSnMarkalaee e k I( Rralmarcé n & i ,
verirken hgi 1 creéenl erini hedef kitlesinirt
tal epl eri ¥arntegnkakigrikilgisirdeeken b°l ¢ml ere ar a- r e
verilebilirf Kocabak ve3®@l den, 2011, s.

G°rsel mecralarak ety asll a gazetelet egedm@aha wuzun
mesajl ar & v eBranthae M998, M8BRt. edTliel e(vi zylo@sa ekl aml a

s¢reli ol maséndan daramala@k incelemelér garsktyea,n , uzun
fiyat, daj et em, ul akéeém vb. gi bi créen °zell
¥zkundakc7®), GR220&Ot8e rsekl aml aré i-in ayreéelan b?°
ist eJ i ne uygun rekl aml ar é ol ukturabil mekted
kull anél acak g°rselde hedef kitlenin i1l gisi:H
Gazete g°zlem ve okuma ¢zerine bir iletikim
ara-| arléan amaomla&ll amé mesajl aréné vermesinde da

bir al andeér

Ul us al gazetelerin yanénda, bl gesel gaze

i -in bu gazeteler ol duk-a faydal éedeér. Genel
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gazetelerde -0k daha wucuza (<Kl Hie yayeén
il eti kim ara-|laréndan bazélarée yerel vV e
kitleye hitap eden mar kal ar i -in bir é
bdlgesinde faalig t g°steren hizmet sekt°r¢ndeki b

okura sahip yerel gazeteleri tercih et mel

Gazetelein d ¢ K ¢ K kad et edehkhi brRsél maseé rekl ar
g°rselin dikkat -ekBuegi degziavniantaajpl kab Kl e

°nem veren mar kal ar crénlerinin rekl ame

kar kamé us al gazet eereinfk | i | ki - s asyafyda laa raérné n
ol masé reklamlardaki en °mgmrlpl aeékal @arad
ol maktader . Bu durumda firmal ar Kur ums a|
tehl i kesi Il e karkéel akmaktader. Son zama
yer el gazetelerde kaliteldi k ahj e@miektediro i r i nc
Ama yine de gazetelerde kullanélan kO] ét

sdylenemez (Ergiven, 201879).
1.21.2.Dergi

Yazel e ve baseéelé kitle iletikim ara-
tuketilen mecradergidir. Gaz et el er genl ¢k yayeénl,anér ke
yéldadkdaha uzun 2z amaay éanrlaal néakfitrgliveley2013¢e d i r
s.79).

Gazeteler geéenl ¢k, haf tyaly@k, amaijahem a g ¢
derinl emesine bir haber vey&omakafrFrénaaklhe
y a 'y é n degmjiitera gazetelere gore dadae r i n| e me $ar yamna imién éé Kk ma
sunmaktadeg.etDewregi b@skék kalitesiklieldér dal
Dergilerin °zel se-giédti keldietfeskiintilnesve oda
vadel i ol maséendan dol ayé firmal atercihh¢gr ¢nl e

edilen markalardan birisimia kt ad ér .

Dergiler ©°zel Il g al anlaré ¢zerine f
gerevini Bosd Vvie Kirshenbaum, 2004Xs9 8 ) . ¢oju dergi y é
bir gruba hitap aeatamdkatrddai ri.l gdrinej-i &k an
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kitesininbu al ana i1 gi | i ol an tgkemobtiherdi omdlpué
mar kal arénéen rekl amlar énéktyBigprmagislée rfiimr malyak taé
kesim bilindijinden, i stenilen kitlelere ul
Dergilerin yayénl anma periyotl ar e, bir b
g°estermektedir. Det ayl andéer el maké ambaeaen b

gazete rekl amllawlenarDeewlig@idigern dii pier rekl am t ¢
daha uzun s¢re okuyu@©ndenairrveg Yamane2015216)i nde bul ur
Bu da dergil erin dahaée fwézld ia éadgdtrendaisceiny e ul
sagyac.akter

Kamuoyunda stirekid e j i ken g¢ndem gazeteye g°re der
takip edil mektedir. Ani gel i ken g¢ndeme g°r

der gi uygun de],isBOBu {d&r degvegh, r2RLAamceél eéj éné
olarakgorulmektedir.

1213Dojrudan Postal ama

Belirli bir tiketici grubuna  r ekl am mesajé& i -eren Kkitap-
gbi ara-Ilg&marr il mesidir. KI gi -veriknesaik , bil gi
sa] |l acmagpdstay ol uyl a savbokbuamyga®ddemté amacédeéer . |
kitleye dojrudan wul aktéreéelabilir. Bu r ekl amé
temsi | eden kKi kil erin adresl erini bul makt €
hazérl anabi | mecosliuketnu rgwsrtkienn ,t airmsfa@mléar én bu r e
vegeni kK kitlelere g°nderiol dni@jmié nzdaeynée fy ¢ykPsneskd ¢ ma
(Kocabak ve 48).den, 2011, s.

Dojrudan postal amanén dezavant aj é géneén
kull anéel maseé Ve buna kar K é t¢cketicilerde t
-ékmaktadeéer . T¢keticiye ulakmayan postalar oo

olarak donmektedirD o J r u d alama,fprmasile tiketiclerar asénda bir kK°pr

vazifesindedir Hedef kitl eyi olukturan t¢keticilerd
postal ama daha fazl a kiEdeny2015°243.Budal ar ak t as
t¢keticilere ©nketnurvaerrakl dmgrik alnmearjéén odwant aj | e

ol anak taneér
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1.2.1. 4. Broke¢gr ve Kitap- €k

Br oragr ,s b g6 dderkne sayfh aazé g°r sel i elar i J i i
birt an étréamc € Bammikgs émé ve daj étéme i kKl et me
ol dujundan, s¢r eci nbelrligynidirak amal ar énda 1 kI

MBroke¢grler bir formadan yani 16 sayfadan

yazéya °nem verilerek kitéapadmdgrea |l @&l &r lidre

baze konul ar én anl at é meée, a-ékl amaseée -
bul undurulup bil gi al enacak yardémcé kayr

i -ine alénérlar ve kol ay okuwnr@@sa RO i r s a\

s141).

Asnabdnén da belirttiiji gi bi broke¢r
okuyabileceji mar kal arén ¢ré¢nl eri hakken:
Ki t aipe-U&iei | gi | i det ayl reve dirdenh fgzia sayfadamrme y e
ol uBumomk¢,r ve kitap-éklarda baskeée kalite:
2004 sh3).Ki t ap-éeéklar ile bir ¢ré¢n hakkénda o
gibi, tiketicileriiknaete k i -i n de -exi tl i -eri kler h

Kitap-ék ve broke¢grleri tercih eden mal
yapma i mkané bul maktadeéer

1.2.1.5. Afi«k, Pankart ve EI Kl aneé

Af ikl er firmalarén ¢r ¢nl errentek whik € nda

il eti ki min Kurulyoj unlnuejcwrnauldm@f uokknéhkn ve
ortamda yaydnhfpketancihafeki eet kil emek 1 -1imn
uyandér écé mesajl ar kul | an éélimdkemlardee r . G
bilgilendirici ve f ar kéndalcalsebl oktbwrd vemide glusal af i k|
-apta yayeénl anardei Headet kittemnd ilgisini ceRebilmekl icin
mesajl ar én abargt®alséel béedupu veya daddi al
d¢ K¢ n ¢ | ffzdemiekiYaman, 2015, 823). Bu durumda ise markakarn

ver hepiaj € dojsréen ah @zeérnl agriest er i | me s ger ek

Afi kte daha - ok g°arterddis®onl npal saénndaa koal rnkaéeki
Pankartl arda yazé il gi -ekici ol mal e, he

ayar | anHedef létldyeme s ayléankt ér él masé amayaéyl a |
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pankartlarinsany oJ unl uj wnd W j fua sl lssema d a (Qaraderélik t ér é1 ér
2005, s109).

Genel l ikl e t ek yameaakd an badkluxtael andi fj ekl
kampanps éné dest ekl ermalkn dama@Ed g lma iakaltléeanedeér . E
dajetel éerken, hedef kitle a-és@Admar uygun -

Elden, 2004, §3).
122.GorselKk i t sel Ara-1 ar

G°rsel vV e I Kitsel kitl e il etikim ara-1a
t¢eketicilerin i1 gisiniHerekynaieskiglinded akar el & 7
tuketiciye u | a kK € Isnag sl éanyéa n g ° ramgat reklamme verenkfirntalsre |
t ar anfdaendek tercih edilem e k| am meQkruanlaa ryéadzémra or anénén
okuma al ékkanl ékl arénén d¢kegk ol duju toplun
et kil eri f Avekmamakteaddden, 2004, s.

Rekl am me csindd yarralam televizyom, sinemdm ve internet
gorseli Kita@eyo i se iIiKit-iiseltaela-illaetdiekk mBar a<el ar
ara-|l areéné ccesstwek!l ey s c mndhedefl kitlge éHlilinbas e y | a
il eti vinank tsad é ra. Kitl e i lleekendk ihmii ryiggéré alr leaaman t

me c r aecnaektexir
1.2.2.1. Radyo

Radyo,reklamverenlerit e r c i ,tbelliebir hedef Kitlesiolarb i r i | et i Ki m

aracéder .

ARadyo wvericilerinin Kkurulukunun teknik ol a

ol mas é, radyo al ecéel aréenén i se, hedef kitl e

edil ebil mesi yanénda, radyo yayénlarénén ya

ol kemi zde ny abyiérn ryeakplaam or t ameé ol an radyonun

beyekl ¢7 ¢ ve g¢ -1 ¢ bir yayeén araceé ol maséneé

(Avkar ve B4).den, 2004, S .

Ses ¢zerine iletikim s ajetmeksianbircogkady o, ej i
kesime hitap etmektedifev d e , i nternette otomobil de bakte
sinyali alabilen her yerddinleyicilere ul ak makt adeér . Radyol ar da
iceriklerine gore bircokeklamb ul unmakt adér . Se-ici dinleyici

esnekkl |l aném al anénén ol masé rekl amveren fir me
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maliyetiy ¢ k sek ol mayan radyoabumanaeAnadé&mn.t aj é
czel li7Ji avantaja -dwmevmaytubakBarag r all
me¢ zi ko, s ejel evrei dkiylelranfar ak ol duk-a yarat e«
(Kotler ve Keller, 2009, §44).

Radyonun kendine has °zellif]Ji il e 1 ki f
az ol duj u, okuma al ékkanl éjéenén =-ok ol m
medya ar acé ol masé, géncel ol aylarl a iliK

kitleye heézl éca ul akélkghitlgmedi ,lratiskrhad ré&kf
kesi ml erce ktud Il ewiéd yadon | méei keéeyasl andéj e
ol maseée, klilramlyar érneé n a(Elden, t2@00, 14.3).r Radydnambir & r

dijer gé¢-1 ¢ yo°ng, S¢ré¢kK zamané (drive ti
Il K yerlerine veya ikKkten evlierine d°nen

( Ks20i2rsl 1 3) ive tifmd) 0700-10.00ve 16.062 0. 00 ar al ekl ar én
dilimidiro (ZIkhundakcé, 2008

1.2.2.2. Televizyon

Ses, geré¢nte ve di-erik ¢gzerine kurul t
tel evizyon en -ok tercih edilen mecradér.
il eti kim ar acll aonver eine lee v it migibaedilenektedirn s é k |
Markalaé re, r ¢ nl er i ni ny ¢ kelell a nhaalriégidestelevizyorald d uj u

vermesibunecr anémi ni ortaya koymaktadeéer.
i Do jgaesréej i insan bell ejini ki y°nde s
mesajén i-erifji, bakka bélkréjdéeeji kéei g
konudur . G°r me i Kl evinin dekémezdaki
biriktirmede, dijer duyu organl ar émeéz
daha ger-ek-i ol duju biljsBfhektedir o (¢
Televizyorun bilgiyi gors e | , i Ki tsel ve yazeéeleée ol a
dijer kitle iletikim ara-1ar é@nuwokgfar e dal
yazma bil meyen kikilerden entel ektyg¢el K i
g°rsel ve i KitegelgP?mel vieyandaernymdoleaygel Il i

il etikim ara-1lareé i-erisinde avant aj sajl
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Televizyonun i ki ° n eottdr ve Kglgr,2Q09,B841) unmakt adé

KI'k ol ar ak, rekl am verenl ere g¢egosterntezel Ii k1l er
ve il gili t¢gketici faydal aréené a-éeékl ama i mk¢ca
kull aném betimlemelerini, mar ka kikilikleri:t

A :

Kekil de tasvir et mdpgbkevil ayarkunt amemgkeeadeqin
reklamverem yuksek maliyetlene kar kén r ekl am - al eékmal ar énd:

mecra ol arak karkkimékzayi- e&dmhkt émeddeleidlemna ©° ne

de ikna edebilmek icin gbnderilecek mesd@lag ° r s e | i Kitsel ol maseée g
G°rsel ve 1 Kitsel il etil eri aynée anda t¢ket
avant aj sajl ar. Rekl amda ¢reéegnegn hareket | o |
vurgu vyapéleéeyorsa, t elceévdiézry.o n} rugyngéunn  nbaisré | me-
gosterdiiJi perfor mans, dijer mar kal arl a kar
rekl amlaréeyla etkin bir kekilde anl atél abili
Tel evizyonun gé-1| ¢ yanl ar eyl a birlikte
Televizyonun en blyik deavant aj é, - ok sayeéeda vV e ni t e
g°steril mesidir, bu da reklam kirlilijine ne
televizyon rekl aml ar éné izl emekten ka-énmak
yorng, i se ol duk - aBupualehbad I€i lotl enats&€lde€vi.zyon r ekl amé
mal i yetl idir. Televizyon reklamlarénén keéesa
Tel evizyon reklamlaré genellikle 30 saniye

s¢rede rekl amén i zI| evyolcma kttaar daéf reshi@kasnp iarl,g é2 Oaln2r

1.2.2.3. Sinema ve Film

~

Sinema g°rsel ve ikitsel ol arak et kil il i]
il eti kim araceéedéer . -kt dizeyines adhei npo gldaref ii lke rvien s o
kar kel ] danmbkkalas i ¢gnregmal er i nin rekl eRekamda sék- a
veren a-éséndan bir avant aj ol ar ak, sinemad
sahip dejildir. Dol ayéséyla reklamen izl enme
s64)Filmin 6ninde vear asénda yayeénl anasm, r2&)&ml ar ( ¥z
iKitsel ve g°rsel bir rekl am mecrasé ol an s
takémaktader . Fakat televizyon kadar geni Kk k
ve Elden, 2011s48).
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Televizyon kadar ol masa da geni k ki t]l
sinema rekl aml ar & rtexcihledmektedagArstan, P4Gs6)t ar af &

Fakat sinemal arda ¢reéegnl erin hedetflah&ki t | es

az ol abil mektedir. Bu dur um, dekek 1zl ey
Izl eyi ci se-icilifjgi sinema reklamlareéenén
s115) . Bakka bir zayef y°n¢ i1 se sal on s

deji kiebal i € ol arak pah@¥zZzkbndakn@g,r a2 ®@0 8na

Si nema rekl aménda, televizyon rekl ai
deji ktir mek, odadan ayrél mak i mk©nséz ol
blyuk bir Gsttnluktir (Blythe2006 s106).

1.2.2. 4. Knternet

Kitle iletigniennasanl|l 20é yied @mi °neml i k
olan internethilgi, met i n, ses, grafi k, I maj , vide
bir araya getiril me¥darydle, iwlluesyaeln wda r ulsw
ol anakl aré sajlayan, bu anl amda zaman v
il etikim bi-imi ol ar ak, rekl am mecral ar
czelli kleri, i nternet. yal@atamrma bimesdjekn
ol makt an - € khareymiairgygrap, grupbiirreeyy et ki | exi ml er

tanéyan bir t op lanegetanhektedir (Eimisi,2008124).r t a mé h

Yeni il etikim teknolojileri debui nce a
bajl amda senkron ve asenkron iletiki me .
Ogan, 1996s12):

1. Kki ki ki ar as éuidekktran&k postx)r on i | et i Ki |
2 . ¢cok ki ki arasénda senkron iletikKi me

3. Kk i Ki Ki heas®kdak,i ki ekarlaiseinda vya

senkron il etikime (internet relaychat,

4 . Tek ki ki den - ok ki ki ye asenkron

sajl amaktadeér.
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Knternet -0 ft yenl ¢ Il eti Ki min ol duj u,

i-erisinde baréendéran genik bir kitleye hit

nesl in sékl ekl a kull andéj é i nternette mar k
-al ekxmal ar éehlapma&lt akléa- efReéndan son -eyrekte
yenimedyaa - | ar € naaainntbermrnetite reklam ¢cretl eri h €

Bir reklam aracée olarak internetin tercil
genel ol arak kKku «keki l,dled):séeralayabiliriz (Bib

1. ¢ok daha genik bir kitleye daha késa s

2 . Tée¢keticilerin i Kl et me y a da eréenil e
memnuniyetsizIlijini kéesa s¢rede °Jrenme

bul unmabol anmakt ader

3. Herhangi biri ¢ ne il i kkin kullaném tali maténe
gel i kmeleri potansiyel t¢keticiye ulakter
4 . Potansi yel teketicilerdi gerecel. ol ar :
s¢rede ejitme veya bilgilendirme férsateée
Knternetismaylewsléeéln@meé cwee kull anél ma oraneéné
rekl am mecral aré araseéendaki payé da artmakt
kull anél abil mesi ve ©°1| -¢1 edi Jrecralamdnma s é , i nt

ayeran 9%z IlAllitlkelndrakia ks464e Kar aca, 2009

Knternetteki rekl aml ar a mar uz kal an t ¢
ol abil mektedir. Bu da internet rekl amlar én
¥rnejin; haber sitesine gi rpepuprdklammdank ul | anéceé

rahatséz ol maksia8&r GCHephoe BOLRB t¢sgketiciniot
mesajlaré firmaya yarardan daha fazla zarar
mesajé te¢keticinin izni doOhi |beklegeeektg® nder i | i
B°yl e mesajl ar da Godin 808y 40l)yar arl & ol acaktér
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KKKNCK B¥L! M
¢ EKKCKLKK
2.1.1. ¢ekicilik Kavramé ve Rekl amlarda |

Tuketicilerin dikkatini cekmek ve Urine yoneli& n | &ma éetmek icin

kull aneéel an -ekicilik rekl ameén t ¢cketici
-ékmaktadeéer ( Rusb®?). Markalar heded kitielerihi ®tRilémek ve
creéenl erini satabil mek i -ndenbellir bir kcekeillk v e t
kulla mlag. Hedef Kitl eyl i knada kull anélan -
yakl akém ayné alanda birlexktiJi g°r ¢l mgki
Mori arteg?®©(rled 9-1ekédi ci | i k, rekl am mesajl a
belirleyicilerden birisi alip, mar kal ar én agdenma skeonnduam t ¢

nezlind e k ar aaraklelirlemel@edirddedefki t | ede ¢r ¢ne¢gn al geés
Il gin- kélan ©°zelli k ol arak kavramlaxkter
mesajl ar é ol ukturur ken kul¢l aaemasak ymesg
et kil emesi gerektiji s°yl emektedir. Davi i
karké dojrudan ve dolaylé ol arak mant él
tanéemlarken Russel ve Lena ise ¢anpine kar
g¢de ol arak tanéml a2e0®kMaerrk a(l Akt agracnn ¢ ngenl r
yapar ken kull anacaj é metinl er.i t ¢keti ci

kullanarak iknaederek tuketicileri Griint alma yonunde harekete gegirmektedir.

Markalar tukdicilerini etkilem&k a mac éyl a - exki t | Eldeneki ci |
ve Brmé&lklram -ekicilijini teketicilerin ¢r
kaybedece]ji somut ve soyut (yRlrcherd ave tBank
2010,s.76)¢ ek i ci I i k kul l anél an r ekl-psikdlogkr da ma
gereksinimlerine hitap eder ek, cré¢ne kar

tuketicileri bilincli gldilemeyi bu sayedet ut um v e cethilenmegen €é K | ar
- al @k makt ad éullanarak msyonel ivdya @ulgesal iknsireclerinden

faydalananmar k al ar rakiapk e elnaee a-kéakk nkadylazkalar al € K &
mesajl aréné oluktururken rasyonel ve duy

reklam uyguh mal ar é nda - ehedet Kitlenin -Ozelkkleriné bdregled e r
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alabilir.  Markalar cekiciliklerini  kurum  kdlturine  paralel olarak da
kullanabilmektedir.

2.1.2. Rasyonel Cekicilikler

Mar kal ar rekl am - al &k mas é&asybrel réklamd e f kitl e
ve/lveya duygusal reklam cekicilikleritkullanmak a d é r . Rasyoreel -ekicil
hgi 1 bil gi vermede icknpa¢siadikaib] nagagh@maeén
f ayda&kytar makRasdyean e | -ekicilikle hazérl anan b
veril en mesaj é kabul veya reddettijinde
odakl an(aoktleeder2002, s. 12). ¥rnejin belirl:i k
tiketiciye uygulanacak indirim ve bilg v er i ci metinlerin ol maseé ¢
sajJl ayacajé stat¢ ise duygusal -ekiciliji or

Rasyonel -ekicilikte kanétkuwlPlsare&lmec avke b
reklam -al é&kmal ar é yapél maktadérelerii Yet ki | i
dojruluju ge¢venilir mer kezlerce verilen 1ist
kanéet g°ster me, cré¢n hakkénda n eoknake | bil gil e
orneklendirilmektedir (Kotler 2002, s.18).

Rasyonel cekiciliklerle ilgili birc& -al ékma l'iterat¢rde b u
Cekiciliklerimuaahmbhbandar &lodr ak , Davies ve
s¢rdejeée ¢- -aleéexkma °ne -ékmaktadeéer.
2.1.2.1. Poll aynadem maski ci Il i k Séenéfl a

Pollayp @rekl am -ekicili k|l emalkitatdeési. 42 katego
¢cekicilik
Et kil ilik
Dayanékl el ek
El veri kl il ik
Saslaluk Guzel, dekoratif, susli
Ucuzl uk
Pahal el é Zengin, dejerli, «kKkeéek
Far kl él ek
Pope¢l erl ik
Geleneksellik Klasik, tarihsel, nostaljik
Modernnl ik
Dojall ek
Teknol oj i
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Bilgelik Bilgi, ejitim, zeka,

Sihir Mucize, mistik, gizem, mitsel 6zellikler

Verimlilik | me he

Di nl enme

Zevk

Ol gunl uk

Genglik Geng olmak, cocuklar, bebekler

Emniyet Dikkatli olmak, yaralanma, garanti

Uysall

Ahl ak|l

Namus|

Tevazu

Sadelik Dojal, i1i-ten, alalede

Narinl ik

Macera Heyecan arama, cesaret, korkusuz

Yabanil ik

Serbestl ik

Gelikige¢gzellik

Kendinibg§ enmi kI i k S ¢

Cinsellik

Baj eémseéezl

G¢v il

St a é

Yakeéen

Bakeéep

Kmdad
u
e
n

Knsaniyetli, dg¢greégst,

c D Dt
c M
~ X

é k

.S

sosyallik

o D D D

Topl
Saj l
D¢ ze

ol maSajl ek, g¢-, canl el ek

Tablo 2. 1: Poll aydéden -ekicilik s

Kaynak:AlbersMiller &Gelb (1996) Business Advertisiyppeals as Mirrorof
CulturalDimensions.

2.1. 2. 2. D a vS éensédfi Ina ntdeékri ngai sl & k

Davies reklam cekiciliklerini rasyonel ve duygusal ar ak séneéf |l andé
Rasyonel vedu y g u s a | ana -ekiciliklerinin alt -
ol ar ak a yoée cekiclikleBea ilgili e@abilecek reklam orneklerini vermesi
araktermacél ar én nesnel ol ar ak dojru b

ol maktadeéer .

cekicilikler Olabilecek Reklam
Bil gi verici

Soru ve cevap

Haber anonsl| ar é

A-ékl ayécé yazéel ar
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NedenaSonu¢ ~  —mmmemmmemmmemeeeee Fréen Kl gi osi
Kaneéet

'nl ¢ Kikiler

Referans Grup

Uzman

Kurum
Demostrasyon

Dijer Karkeéel akteér mal é

Mar ka Tanéneérl| él éj] e

Farkéna Var ma

Mer ak/ Keki f Belirsiz Anl aml él ek
Kékkért ma
Mistik
Fantezi
k¢phe
Duygss al Yakamdan| i Ruh H
Kesitler Tercihi
Tekvi k Edi ci key
(Neden, G¢gdye)
Ayr écal ek Sunma
Ksteje Bajl é D°nemler
Mi kt ar Séneérl ar é
Tabl o 2. 2: Davies'in -ekicilik éneéf
Kaynak: Davies, DevelopinGombinations of Message Appe&lsr Campaing
Management, 1993, 87
2.1. 2. 3. Mor i &réetnyed diamd@&e kmasiel i k
Moriartyd ni-re ki ci | i k | i st esi 24 k aGdreigmr i den

rasyonel ve duygusal reklam cekiciliklerini Poliay reklam cekicilikleri gibi bir

arada verildiji g°re¢l mektedir.

1. Acgozluluk: Para, servet, materyalizm, zengin olma

2. Esteti k: Hok, g¢zelliJini arter
3. Arzu: Zevk, akére isteklilik

4. BaK i akié Bir guruba ait ol ma

5. Tutku: Bakare, ¢(stesinden gel me
6. Cekicilik

7. Ka- énma

8. Temizlik
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9. Konfor

10. Rahatl ék, Kol ayl ek

11. Ekonomi

12. Verimlilik

13. Egoizm: tanénma, onayl anma, gu

[
14. Sajl ék
15.Kimlik: Saygénl ék, r ol model
16. Luks
17. Mant ékl & Texkvi kl er
18. Vatanseverlik
19. Sorumluluk
20. Guven ve guvenlik
21. Duygusal hazl ar: dokunma, tatm
22. Cinsellik
23. Tutumluluk
24. Duygusal cekicilikler:
I.Heyecan
ii.Korku: Tehli ke, kikisel kaygél a
lii.Ail e: sevgi, koruma
iv.Sucluluk
v.Nostalji
vi.Haz: onur, mutluluk, neke, ejl e
vii.Kesinlik
viii.Gurur
iX.K rahatlatma

Tabl o 2. 3: Moriarty'nin -ekicilik
Kaynak: Moriarty, Creative Advertising, 1991, s.76
2.1.2.4. OdulCekicilikler

Odul cekicilikler; par a, Kkupon, indirim vb. k ul
t¢eketicilere sajl anacak eMadkaay rarirterinih ay d ay
tuketiciler t ar a ftércihdeadni | mesi ni - ismaj ramdlam mesajl ;
cekiciliklerini tercih etmektedir Percy ve Rosittére g°r e ©°.d ¢ | -ekicil

rekl amlarda tg¢keticiye bazée yararl ar sun
i -in -ékan reklamlarda maddi icCcrete days
amel i yattlt &g &n gfkataehari RGOG. r

Odul gekiciliklerini tercih eden markakarhedef kitlelerine rasyonel bir yarar

sajl adej é gor ¢l megkt gr . Rekl aml ar da k ul

sajl adejéndan t¢keticil erdeéro.de¢gl -ekicil i]
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2.1.2.5. Guduleyici Cekicilikler

Firmal ar teketicilerdi etkilemek i-in g¢d
Durustlik, vatanseverlik, dindej er | er v b. gedel eyici kavr ar
anl amlandérar ak t ¢ ket i (Perdyevv&ossitep t1%80)] e mey e - a
Gedel eyi ci kavraml ar ki ki l¥rrreejgonr ebidrejti gk etli

icin dini dej er | er g¢edel eyri cki kol uirkiem daakklaeybiici
olmayabilir. Firmala@ r e k| aml ar énd a géedel eyi ci -ekicili
hedef kitlesini do]r vAktaranleil 2@8.t mesi ger ek mek

Markalae nguduleyici cekicilikleri hedef kitlenin  6zelliklerine gér

kull anmasé gerekmektedir.

2.1.2.6. Ahlaki Cekicilikler

Mar kal ar rekl amlar énda ahl aki -ekicilikl
olumlui ma j ol ukturmayé ama-| amaktadeéer. Bu -ekic
Iyl bir i nsani i Imlkaki, -e k-eelvernee kd d 4 ti g i p avypl. a Ktéc
ol ayl ar é tekyil®97e)der Ah(lKaoktil er eki cili kl er é !
kull anél déj é gi bi daha - ok mar kanén i maj én
kull anél makt ader . Te¢keti ci bwgodnde etkileimeyegul ar én é
-al ekxan reklamlarla karkeméza -ékmaktadeéer.

Ahl aki -ekicilik hedef kitleye sunulan m

ol duj unu ravak duggu Eemellhéakrae k et e ge- i r(Kkofleeve ama-1 amal

Armstrong, 2001, s522).Fi r mal ar én sosyal ama-|l aréné des;
ahl aki -ekicilikler il e t¢keticilerde bir
¥rnejin, k¢rtajeée °nlemeye y°nel ik yapeél an
etkilemek icin genellikle ahlak cekicili&lr i kull anél déjeée g°r ¢l megkt ¢

Peter, 1998s.477).

Ahl ak kurall ar é, toplumda dojru veya yanl
veya kot ¢ ol ar ak dejerl endirilen davraneéecx|l
-ékmaktadeéer . Her rlodK a&a mkekndliopseswmapy@asena

farkl él ekl ar g°stermektedir. Bazée toplumlar
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eder ken; bazé toplumlar I se bu mesaj é &
durumda ahl ak - eki ci ltlenik osyeki¢ |k wlrled n édl egjrekrel
anal i z edi |l mel i vV e bu analizl er sonucu

-al ekxmal ar @anpl8¥,|838)mal éder
2.1.3. Duygusal Cekicilikler

Mar kal ar rekl amlarénda hedef kusat | ey i
-ekicilikleri kull anmaktadeéer . Duygusal -
icin psikolojikme s aj | ar a b &uketialeri cugdudalangsajlarla motive ve

g¢del eme iczerine i kna amacé takéyan foi
ama | amaktadér . Bu ama- -er-evesinde rekl
ki ki sel ve sosyal gor ¢K i-eren duygusal
20009).

Ambekar (2009)06a g°re kikisel, sadel i
surd psikolojisi vb. duygusal cekicilikler hedef kitleyi etkilemeye yonelik en ¢ok
tercih edilen uygul amal ardér .

T¢keticilerde genel de duygusal ol ar ak
tepki ol uktur mayé ama-1I|ayan, itedis(Ndbi, ve zi
2002, s289).

Hedefk i t | eye y°nel i k yap &uygusal gelecikiklem ml ar d

akk, neke, kor ku, cesaret, mutl ul uk vb.
ama-1|l amaktader ( Bet,tsildd.ISd U © mgdie @weyasdly , 19.
-ekicilikler hedef kitlede g¢-1¢ Igibir et

ver ememe r i s(Bdlomanal®9® maab)t adeér

Duygusal -ekicilikleowmjuntekbha¢sgmideahar
kor ku -ollkkdekialriKjeimeza -ékmaktader .

2.1.3.1. Korku ¢ekicilifiji
Son zamanl|l arda teknoloj ik gel i kmel er
kar makékl ekl ar, fiziksel -evre bozul mal :

ol arak kKiddet ol ayl aréermnar toma 2/ (Speac kKrag img
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ve Moinpour, 1972, 41). Kurumlar hedef kitlesini etkilemek ve toplumsal biling

ol ukt ur mak i -1n topl umsal kor ku kaynakl ar e
ol arak kull anar ak iegmeltedirar é i kna et me yolunu

Korku- ekicilijinin |iterat¢rdeki tanéména b
tanémlarénda mesaj i -eriji ve mesajlara ve
( Kéefe, 1990, 46 5) . ¥rnejin; su israféné ©°nl emek i
-%1 1l ekmesiesi | delre cseks ure kal maysaagrikekpe b i yokl u

cekicilikleri hedef kitleyi etkilemeye yonellk az €ér | anmakt adér .

Korku cekicilikleri duygusal pe |l er e hi tap etti ] gi bi ake
tutum temel | bir i kna t aklgalgnder, @00 r ak da ©
s132) . Mar kal ar teketiciler I -erirken korku
tutum dejiktirmeye y°nelikte i kna et meye
kull anél abil ecejini ortaya koymaktadeéer.

Korku cekicilikleri tiketicilere yonelik bir tehddli kor ku uyandér an
mesajla verirken ayné zamanda -°z¢m odakl & ¢

mesajl ar ol ar ak t an gs98; Bartmee kBengeal, 2006.43Ke r n, 198
Pelsmacker vd., 2001, s.179; Gass ve Sex@03, s121). Korku cekicilikleri ile

hedef kitl e bir Keye i kna edilirken, kor ku
davranékeéen ger-eklexktiril mesi durumunda

s ér al a n(fneedntamawd.£1098,365).

Korku - e ki ci | i knléerrkie n ttaontéekhbda k u vV e al gel anan
kavraml ar & or {(Wtte,al992, &8k3ma k t aTdeehrd i t kavramé decx
korku kavramé kikidakiel ppakeketdtkiohkdkpgay k,ar
mesajl ardaki tavsi yaekltefRogems| 187580 2 ar K& mé&z a n-, é k

sigaranén zararlarée ¢zerine t¢keticilere yo
dolu reklamlarsigara icerbircok k i K i i -in tehdi t(Stih 1994, ak al géel a
s121).

Korku -ekicilihkl eriarakas«arnadmgenmeikktkengé mesaj |
sigar a, al kol , uyukturucu, i sraf vb. zar a

dojrultusunda vya(gléeheB§ DML r ¢ 1 mekt edi r
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LaTour ve Zahraotya (1998) g°recxkeekl an
é - bakl ékt a O zetl enmekt edg ¢ nc Bdrekaten il S i
gecirmek, ikincisi korku ile beraber tiketicilerde ay g & d u ydurdma n bir
ol uktur mak, C-¢éncegse i se korku mesajl ar é

onerisisunmaktd é r

2.1.3. 2. Mi zah ¢ekicilif]Ji

Mi zah; ol aylaréen g¢l ¢n- al exel madeék
d¢kender me, ejl endanameé yal amaa gl 80Q3¢ mle a n m
sl) . Bir ejlence kaynajé olarak mizah, K
ve Moriarty, 1998s2 6 2 ) , hokl anma duygusb4), mgsajga at mas
di kkatin -ekil mesi vV e il gi uyandér él mas
getirmektedir (Belch ve Belch, 2004.185; Fill, 1999, 8.9 2 ) . ¥zelli kl e e]
mizahi icerik, inenl ar én mesaja karké zét fikir |
yézden de mesaj én kabul ealack, @97, 8t i mal i

Solomon vd., 1999, $66).

Firmal ar hedef kitlesini etkil eme i -1
etmektedi. Firmala@ nmmi z a h -ekiciliklerini kull anma

sahip Urlnlerine yuksek ilgiyi toplamak istemesidir (Pelsmacker vd., 2001:178).

Mi zah -ekiciliklerini g e n kullahmaktd vedikkate n i vV e
kendisine cekiptikei ci | erde bir bilin- oluktur mayeé
2001:178).

Tercih e diolpd buimdiarnl i §f & gel mizada celdcdilerink s e
kull anéménén reklam a- éskenjdeami dlagrylmaknag &v
rekl amé y a p éybnelik olara& oldméuyt ut uml ar én gel i kKt
sajl anmaseé, rekl aimamt tdé rk&klamhas€ekiicknayan
ortameéen yarat el mas é, me s aj anl akel éerl éj
sat ékl aréen artt éirodldmg sué dgikbeBnacklZe@). t(I1El dieknl,

2.1.3.3. Cinsel Cekicilik

Cinsel - e ki c ieklamlardakbin mettadd enmée iklud lranél an

erkek fige¢re ile hedef kitlede bir algeée
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Ci nsel -ekicof ukhd ®rkd @l- k] « edayal & bir duy
t¢re¢ olarak karkéméeza -, &ReGnaktadér (Gass ve S

Rekl|l amda cinsellikten anl akeéel an, rekl am
mesajl arén g°r sel sdlikeitevmesda Reicteerz,Z20 B7 )o.| aBakkk a i n
bir ifadeyle reklamda i nsel -ekicili k, reklamé yapeéelan ¢
yer al maseé, rekl amda cinsel derteéel erion i f a
vecudunun kul | anél mRichmondbvieHartmank982).ané ml anabi | ir

T¢keticilerin baze crenl eri sat én al ma |
hi ssetme i stefji ol arak karkéméza -ékmaktade
cinsel cekicilikle hedef kitlesinin durtulerini harekete gecirir@ryim, i - -amakeér e,
micevher ve parfim gibi GUrinlem rekojammel ukl a bu doj al - a

baj | a rtSutkerlandvé&ylvester2000).

Rekl amlarda kull anél an cinsel -ekici ikl
cekip, tuketicide olumlu bir tutum, kimlikarama k t &Bd éimsel cekicilik ile
créeénlerin sateéel Racha2067ima- 1 anmaktader (
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UCUNCU BOLUM

METODOL OJ K

3.11. Araktérmanén Amaceé

Bu ar agketléernneak s e | medya ara-|larérndan bi
y €1 & nydkeekteinr aj a sahipndHeg ryawyéen!| Graekmreask 16a n

-ekicilijJi tipolojileri amariadakt adalri z

Bu araktérmada rasyonel ve duygusal

( 199 2)adiem reklainé geléciliklginden yararlanarak reklam uygulama ve

ara-larénén sekt®rl er e v eniiacglénmektadirBu® r e na
-al ékma, 16 sekt°rde gruplandeéerél an rek
-ekicilikleri hakkeénda]tl eogaike, 04 eamarkd d i & e
rekabet i -inde ol an markalarén rekl am s
ol mayma - | amalktr da ar icerignde sektorlerin aylara gore reklam

uygul amal knuédndadékl ar e f ar krl ek |-aerk inagmd -i lkd |
incelemektedir.

3.12. Araktér manén ¥nemi

Firmalar Ordn/hizmetlerini  tlketicilere satabilmek icin reklama
bawwvmakt adér . lerigchna k\xk&yhal a h g2 rhiegd t kevukdararhana
etm&kv ey a p &laimiattié 1y inaercih ederirmaatag hedef kitlesindelirli

mesajl ar ver mektedir. Kitle eklamlardak i m a |
Ozelliklerine gore asyonel vga duygusal ¢ekiciliklek ul | anél makt adeéer . F
verilen mesajlarda rasyonel yaeduygusal cekicilikler ile bilgi veci, tekvi k edi
tem& vbygul amal ar il e satén al ma davranéke

Kitle iletikim ara-|larénda y¢kselen r
araseéenda ulusal/ulusl ararasé rekabetin
-al ékmal ar éna Markatar tikedicileane 4 ¢ e ild € Ir i hakkénd

verme&k Vv e t anét éanma\ &yaisadelaé dijital gazetelede reklam

vermektedirrBas él é ve yazéleée kitle iletikim ar.
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v e et ki lilifjgi en f aeadlen yerel,| @lgeseli Ulesalivek i m ar ac
ulusl ararasée ol arak -ékareéel maktadeéer. Gazetel
ayreéel maktader. Her kategorinin il gild@ takip

firmal ar rekl am ver meckrtaeldairra kGPyrassella vgea zieu ietl
uzun ve detayl é reklam mesajl arReklamer i |l ebi | m
harcamasénén y¢ksek ol duju gazeteleerde r ekl
dojru bir i lietiink i me kk uarrmhaakr € njéi orhalsd julr aurr k e n
rasyonel veyaduygusal ¢ekiciliklerden en az birisintercih etmektedir Reklam

-ekicilikleri hedef kitlenin veya t¢gketicir
di kkatinin -ekil mesi, ak éledda |keabliddé& ooll meassé
kull anél an dikkat -ekici mMEwiaydlar2®1ay ak da

Duygusal vV e psi kol oj ik ol an -ekicilik t
duygusal -ekicilikte ise marka ile hedef K i
kurul maya -al exkel éer . Marka bilinirlijinde am
ve markanéen t¢gketiciyi Redks éalm t-atl mikrmad de cge Jéizn

yapél anambak t ensemdldygusatiraklam cekiciliklerhem de rasyonel
reklakm -ekicili klerén ¢zeki nfeazl gP éygahpaty anmacdré ] é
(Exi yok, 2017

Bu - al ék6nasekt®°rde grupl anduggusallvan r ekl am
rasyonel cekiciliklerha k k enda teor i olarak |l iteratg¢re Kk
aymamanda sekt°rde rekabet i - idegoeelikol an mar ke

uygulamalaral e st ek ol acakt éer .

3.13. Ar a r éRrFoblena

Rekl am -al ékmal arée ¢zerinde yapélan bildi
reklam cekicilikleri hem de rasyonele k| am -eki ci |l i kl eri czerine
fazla yapeél madéjée g°r ¢l megkt ¢r (Eki yok, 2017
hakkénda teori ol ar ak l'iterate¢re kat ke sajl
mar kal ar én rekl am st malare pestekealmak dieub y ° nel i k
arakt éerpmarbd re mi , NfRasyonel vV e duygusal r
kull anél maséenda sekt°rl epktag@8@kebaelsgél emmirk tfi

problemler i1ise AReklam -ekiciltygblamalkadé& ané
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kull anél maktadér ?0, ARekl| am -ekicilikle
gostermekted#o ARekl am -ekicilikler:i kull anan
farkl él ek g°stermektedir?o, AnSekto°orl ere
vardér ?0 ol arak belirlenmicktir.

3.14. Araktér manén Sorul ar e

Sl.Rasyonel ve duygusal reklam -ekiciliKkl
nasel bir farkIl él ek varder?0
S2.F a r dektoedekifirmalarr e k | amk alr leandaée ] € aamidreoiri | i k1 e
farkl el ék g°stermekte midir?

S3.F a r dektoedekifirmalarr e Kk | am uy g ajlamgiehaséhddédi r f ar

gostermektedir?

AFar kl e dimBlar Rubdkekndeéej e r eldrbirkenne beez&rlikc i | i k|

gostermekte midir?

S5Firmalarr e kK 1 aml ar e nrée kd launk taumau-rlkaerne nda naseél
3.15. Ar a K t ka pnsaann@én

T¢e¢rkiyedde dijital ve basél e ol arak
reklam -al eékmal ar é yapmaktader . Dijital
reklamlarar acé firmhéebrrlgzedakdkal arda deji Ki
-al ékmal l&krtéenoar i ¥° naer akt &€ r maWebrsgelerin aijitdl a Kk t & r
tirajlarénén paylakél mamasé ve bu al and
ol mamaséndaaz ed ®l ay &r dijilalaararidakesnn lWrasonuca
var él amaBeasehegkemadagt ki gegdade Kk yalysalnl anar
gazeteler arasénda 2017 vyeé yksekdima salkipg én al

H¢erri yetnnbaget ésaba gazetesindeki rekl aml

Gazete ekleri gunlere gord e J i kgi°ksltiekrndairjaikntdéer ma kap s

dahi | edi |l memi ktir.
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Verilerin elde edilmesinde gazetedeki tiieklamlar 679)e sas al énméexkt ér .
Araktérmada gazetede yer alan ve markalar t

olarak el e al @énméxk, di sektkBgt°r rekl amlareée d

3.16. Araktér manén Y°nt e mi

¢ al e kigagkdaaliziyontemk ul | anél maktader . Topl umbi |
s ékllkekll laadgrdliklea ki t | e il eti kim ar a-irlkeer @nén yay
arakteéermacél ar én s é k | goktéma sistématik lolarak d28.] & I -eri k
yézyeéel én ortal aréndan itibardgmr hacslwaid é , E
kul | anéml ar(Tlenysi e Dgreuh,i2003,n33); verilerit ané ml amay a,
verilerin icindes akl € ol abil ecek ger - eli gnem ortaya -
olarak ar akt eérsm&ll&8rkdaa t euy gl aendai | @lnanbé rhaline
(Herkner, 2003, 433)K - egtzuklemesindar akt ér €l mak i stenen i -e
ol - ¢l ebilir rv e o | digmajekituA raankatbé rl mma d a °neml i ol a
arakteéermacénén incelemek istediiji konu hakkeée
ol arak -°z¢;ml eme y©° ntéeedneir a-FasBred a2 Ogled-,er | i o

K-erik anal i zi tekne] i ,vemenvictuetl nbectyiuntllear
hareketl e, bilinmeyen sosyal ger-ejin boyut

etmeyi amaclar (Gokce, 200620).

Bu cercevede 017 yél éenda T¢rkiyedde en yégksek
gaztesinde reklam vererfirmalar, Tiarkiye Cumhuriyeti Mesleki Yeterlilik

Kurumuoéndan yarar | an®lear-aekv ebse Inidret isléenné fkl aatnedgéo

Rekl aml ar Daviesodin reklam tipolojilerin
uygulamalara gordTablo 3.1)k od | an méAwtré&rca r ekl am ama-1| ar e

kodl ama da yapeéel méexktér.

Reklam Cekicilikleri Rekl am Uygu|/Rekl am Amad

Bilgi Verme (1) Soru/cevaifl) Far kéndal é
Tanéeml ay(@)c é

NedenSonug (2) P réen Kl giog

Mer ak Uyandeér mjBelirsizlik yaratma(3) Hat ér |l at mg
Kékké&t ma KI gi ¢ ek mg
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Fantezi(5)
Merak (6)

Kanét (4) Tané@®I ek Géven ol uH
fnl ¢ KB kil e
Referans grui9)

Uzman O)Kki l

reé¢n kul |l an
(11)
Dijer ka¢ge
Tekvi k edici ( | Uriin numunes{13) breéen 0l gi g
(fiyat/ dejer b|{Kndi(1)i m davraneéexeée
Ayr écal @®¥ s
Opsiyonel dénemlefl6)
Duygusal (6) Ruh hali(17) Urln ilgisi
Yakamdan(l8 e
Mar ka Bil i nir | |Tekrar(19) Farkéndal ¢
Temalar(20)
Tablo3 . 1: K-eri k anali zi kodl ama t

3.16.1. Evren ve Orneklem

T¢e¢rkiyebdde 2017 yél émhaetepi amd@® 02879

%7, 10 yaygén (ulusal), %2, 10i ise b°lg
tirajénén %83, 5" yaygén (ulusal), %15, ¢
gazeteler ol uktur muxktur . Ga z e tiked letré ng ¢%3 0
arase, %15, 76si ayl ek olarak yayeénl anmeé:t
gunlik, %6,9'unu haftadad | t € g¢n ar as é, %2, 3' ¢n¢ haft

Bu -alewmamén 2017 yeéeleénda T¢rkieyedde

géenegmegzde yayén hayater&kl demVaméedémugtae
ise2017 yeéeléndanll¢kkbly aodddncok irgjaésahip dimrgyet v e

gazetesinin reklamlaré ol muktur.
3162 VerilerimeTHKpl anmaseéEé

Buar akt #irrpet Gazetesindger abn r ek | aml seklam Davi e
tipolojilerineg ° r e ki dlbanmgé s aaykatra roérltaarnmeékistatisek S P S S
paket p r o gytaagenaklianalzlerd @bn&tulmkiur. Elde edilen sonuglar

frekansveylze t abl ol aréna d°n¢kt¢égreéel erek betim
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Buar akt @nmalimdldiaolarak betimleyici analiz ve Kiare testi esas
a | exnraBetimleyici analiz en basit sekliyle, birintla nicel (ylizdesel ve oransal)
olarak g°r ¢nmegnegélklréd aya kybnemir (Rilgin, 20@0r1%.1 i z
Analiziyap él an mat éalyearlidrei nimelsan giiknge kbalgeébhmgs8eée r
ama- |lksmmg €l abi | ecek njintséztikékrt es abp tralimel er , °ron
gostergelerif r ek ans t¢r¢gnde 1 fade edil ir. Bu anal.i
g eninyojunlunu ve °neminiamakamdge. dRrekhans anal
Oeler° nem séraséna s p&kudayball énelbpted assvdEanleshad kdtneaad iyra
(Tawa nlwetAslan, 2001, 87).

3.16.3. Kodl ama Cetvelinin Olukturul mas§é@é
Anal i z i -in kodl ar belirlenirken, Davi es
tipolojilerinden faydalanél méxkter.

Sekt °r | ertekfobjied, b i(12i)k iefipanst (4) m e ,d=5 rBedya
il eti ki m ,(63elektrik wes atektrdrlik@7k otomotiv, (8) s a | Ve &dsyal
hizmetler (9) turizm ve konaklama(10)ticaret (11)i nkaat , (12) tekstil,
ve derj (13) enerji, (14) i K ve ,Y%)nhea b enr,| (E6K metal olarak
kodl anméxkt ér .
Ana Cekicilik (1) rasyonel ve (2) duygusal cekit i k ol arak kodl anm

Cekicilikler (1) bilgi verme, (2) nedes o n u - ( 3) mer ak wuyandeér ma,
tekvi k edici, (6) duygusal ve (7) mar ka bil
uygul amal @ae&apl) (20r @ aneéemlzalyiék,ée (me)t i né kK k&r)t nl
fantezi, (6) merak( 7) t anékl ek, ( 8) enl ¢ ki kiler, (9)
(11) enl ¢ kull anéme, (12) dijer kar kel akt é
ayrecal ekl ar, (16) opsi yonagakesitd(29nteknay, ( 17) ru

(20) tema ol arak kodl anméext ér .

Ayl ar (1) ocak, (2) Kubat, ( 3) mar t ( 4)
t emmuz, ( 8) ajustos, (9) eyl ¢, (10) eki m,

kodl anméxkt ér .
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Buna ek olarak reklamlar (1) bilgildni r i c i rekl am, (2) hat
i kna edi ci rekl am ve (4) peki ktirici re
kodl anmeéexkt ér .

Arakteéermada H¢grriyet Gazetesinde yer

reklam bir birim olarak ela | é n meé k , kdliasmlrarbé& tdirk kkaet e al én

3.16.4. Kodl ama Cetvelinin G¢gvenilirlifjgi

Guvenilirlik, sglam bir dayanak oki ur ma veya tutarl él
kull anel makea yaiym éayné karetylaarb eanlztp@iryalda t e kr ¢
aysenu-| @iradla méenradigel mekt e dilbd). BINmlamda n , 20
icerik cozumlemesinin gavenilifli, buydk 6lcide kodlamademine b@l € d é r . Bu i
k odl| ay &e lodleana &ategorilerinin giveniliyii ile ilgilidir. Kod|l ay écéné |
gavenilirlifi farkl & kodl ay &cké lladreé nk oadyl naémarhetr rein
kodl apéaenar emet ni farkl éekekzbhan!| Bpdhama
gerektirmektedir (Bilgin2000, s13; Neuadorf, 2002, 4.41).

Far kl & kodl ayaéeycéec € ndarr ild &ea koal&han verilerin
dg rulu] u n dlgiilmesi su formdlin uygularems € i | e m¢gmk¢egndgér ( G
s42):

R=2.(C1,2)/C1+C2

R=Arak ér manén g¢venilirlik katsayése

Cl2=2 Kodlayeceéelarén birbirleriyle uyumlu |

Cl=Birinci kodl ayécénén kodl adékl aréenén s
C2=Kkinci kodlayéecénéen kodl adékl arénén say
Bu kmadé@&a g¢eveni |l i veleldé editer sutgular biriryle | meé k

blyuk dl¢gude (990) uyumlu bulunmutur






DORDUNCU BOLUM

BULGULAR VE YORUM

4.1.1. Bulgular ve Yorum

411.1. Rekl aml ar én

Ar akt éonnknalya kar kél aktereéel déj énda,
sektor ¢ ndeOtoynaip G100 €] € ¢

Konakl ama (2675)

Sekto°rlere

G°r e
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Daj el & mé

Finans (615) ve Knkaat (449)
veridaptianméxkt ér .
Sektorler Sayé Yiuzde %
Turizm ve Konaklama 2699 46,7
Otomotiv 810 14,0
Finans 615 10,6
Knkaat 449 7,8
Elektrik ve Elektronik 293 5,1
EJitim 288 50
Haber |l ekme 100 1,7
Tekstil, Hazeéer @ 96 1,7
Géeda 85 15
Kk ve Y°netim 79 1,3
Metal 69 1,2
Ticaret( Sat ek ve Paz 48 .8
Enerji 47 8
Bilikim Teknol o] 43 7
Medy a, Kl eti ki m 40 4
Sajl ek ve Sosyal 22 4
TOPLAM 5783 100,0
Tablo4.1:Re k | a msektarlerégivedaj €1 € mé
Tablo416den de g°r ¢l eceji bi en az

(22) sekt°r¢nde

verildifji

goer ¢l megktgr .

en

sekt®°r¢sgnde

r ek
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4112.Re k|l aml ar é& gekitiliklarr M ear @&y, gul amal aréna G°re Da
4.11.2.1. Turizm ve Konaklama Sektori

Yapél an i nce|(Tebtod.2) Suizmuve Komaklama sektérinde
en fazl averreiklldanén ay goluenektedrz(392REkiamlarda
kull anél an indlei dieljiek | te nrddiweyngeu syad p &ledké jcéndia i n
fazla kullanéldéejée g°r ¢l mgkt ¢ rninteleme 7)) . Re k|

sonucunddn at ér |l at ecé reklambapaadmeateazl( 22y8&81) Vv«

Turizm ve Konaklama sektdriinde rasyonel ve duygusal cekiciliklerin

al téndaki alt -ekicili k (Dablad@leanr é-noékn tdeakjveil ke mé

edi ci -ekicilijin (925)¢cehki cidliilldi §jyguwl°amd Imgrkén

yapélan incelehme tsoame@mluayeac & Eket in reklam u

fazlayerveridi j i sa@®anmécxkt er

41121 1. Rekl am Ama-1laré ve Ana ¢Cekicilikleri:
Turizm ve Konaklama sekt®r¢gnddédeyapéel an i n

fazla reklam Temmuz ayénda veril difj.i g°r ¢l my

ve Ajustos (330) aylarenda di septagmaknég®r e

Kasém ayé ise en atespktamdvemi kenray ol ar ak

TURKZM VE KON ASEKTARIA

Rekl am Ama-1| ar Ana Cekicilik
AYLAR | Bilgilendirici |[Hat e rl Kk P e k i k Rasyonell Duygusal
Edici
Ocak |30 149 5 9 54 139
kub g26 140 1 4 54 117
Mart 32 161 3 2 67 131
Nisan | 70 153 4 6 72 161
May & 55 250 2 5 86 226
Haziran | 11 320 1 - 115 217
Temmuz| 24 362 4 2 153 239
Aj us|16 301 12 1 91 239
Eylul 6 136 19 2 55 108
Ekim 11 98 5 - 60 54
Kas é 7 96 6 - 43 66
Ar allll 113 21 52 100
TOPLAM | 299 2278 83 39 902 1797
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Tablo4.2: Turizm vekonaklamas e k't °r ¢ nde ki rekl aml ar én
cekicilikleri

Tabl oem.@2é6dg°r ¢l ecefj i gi bi rekl am ama

sonucunda haterl atéce reklamlara daha f a

sonra bilgilendirici (299) ve i kna edici

-eki ili k t¢egrlerinde dejer | e@®q) rasyenely ap é |

c
-ekic

i I i jodahaf( ®0129 IgWlrleanél déjée gor ¢l megkt ¢r

41121 2. Reklamtakieai Al kl ere G°re Daj el eémé

Turizm ve Konaklama sektérindiiygusal- e k i caillti g nidna k i al t -

grupl arénén dajél émd einncfedzelnadi §f ewdiek ( §aib

tercih edildiji g°r¢lmegkter (925). Daha
(15) kull aneéel mexteér .
TURKZM VE KONAKLAMA SEKT¥R]
Cekicilikler
Rasyonel Cekicilikler Duygusal Cekicilikler Toplam
AYLAR Bilgi | Neden| Merak |Kan|Te k \Duygusal| Marka
Verme| Sonu¢| Uy and Edici Bi |l in
Ocak 53 - - 1 109 3 27 193
kubal 54 - - - 86 - 31 171
Mart 66 - - 2 81 4 45 198
Nisan 72 - - - 107 - 54 233
Mayée| 87 - - - 135 - 90 312
Haziran 112 - - 3 102 - 115 332
Temmuz | 137 - - 16 64 - 175 392
Aj ust 62 - - 29 58 3 178 330
Eylul 49 - - 6 32 - 76 163
Ekim 60 - - - 28 1 25 114
Kaseée| 36 - - 7 45 2 19 109
Ar al 29 - 1 22 78 2 20 152
TOPLAM | 817 - 1 86 | 925 15 855 2699
Tablo4.3 Turizm vekonaklamasektorindek r e k | a eWicitkled n al t -
Tablo 4%t en de g°r¢leceji gibi rasyonel
grupl arénén dajeéelémé incel emdiejricndie edamn | &

g°r ¢l megktegr (817). Daha sonra kaneéet

(86
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41121 3. Rekl amlarén ¢ekicilik Uygul amal ar éna

Turizm ve Konaklama sektoriinde rasyorgakicilik al t é ndak i uygul am:;
grupl arénén daj éFlé mee ni n-coekl negtiredinyggrul h ayeeaccEE k € n
tercih edil g99.Dalg® rgdmreaxtgmren dcavdpl(l@dn e me (6 9)

kull anél mékt ér .

Ek-16den de go°r ¢l eceji gi bi duygusal -eki
grupl arénémcalag ediéfménde en fazl a ayreéecal ék|
edi | di Ji gor ¢l megktgr (723) . Daha sonra tema
kKull anél mékteéer .

4.11.2.2 Otomotiv Sektori

Yapeéel an i ncel e me4.ds@omotiv gektdriznde (ed &abd o
reklamé n v e r iAlrdail jeik aolerak Bdctlmektedir §8). Reklamlarda
kull anélan -ekicilik t¢grlerinde dejerl endirn
fazla kull aneée#3he] eRegkllragm mgma -slrar(éna 111 kkin
sonucundcaé hragkelrdmltaéar a daha f ab89.a yer veril di]
Otomotiv sekt °r ¢nde rasyonel vV e duygusal - e
-ekicilik grupl aréneéen A H)] en |l cekmbidgi vermec el endi J i r
-ekicilijin terc3b .edielkdicjiil i &k° rugylgmd ratmarl a(r é n &
inceleme sonucunda (E® t anémlayécé metin reklam uygul
verildiji 3)aptanméexteéer (
4112.21 . Rekl am Ama-1aré veDAhal @¢eki ci |l i kl erin

Otomotivs ekt °r ¢nde yapéel an i4hdenddzlamdams onucunda
Eki m veayAernad aé kv er i | @B8).jDaha gotiriMg ly @@ wetMart  (
80 aylarénda dijer aylara g°r@akdgkai sek r ek

en az reklam verilen ay olarak tespit edil mi

OTOMOTKV SEKT¥R]

Rekl am Ama-1 ar Ana Cekicilik
AYLAR | Bilgilendirici |Hat & rl Kk 1 P e k i k Rasyonel Duygusal| Toplam
Edici
Ocak 15 8 2 1 20 6 26
kub g 20 26 1 2 31 18 49
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Mart 20 58 2 - 41 39 80
Nisan 19 47 - 1 35 32 67
May ¢ 13 71 1 1 52 34 86
Haziran 6 58 1 - 31 34 65
Temmuz 9 42 - 1 24 28 52
Aj us 14 56 1 2 39 34 73
Eylil 6 41 11 - 23 35 58
Ekim 10 62 12 4 41 47 88
Kas e 7 59 9 3 15 63 78
Ar al 11 61 8 8 23 65 88
TOPLAM 150 589 48 23 375 435 810
Tablo4.4: Otomotivsektorindekre k | a nama ¢ E aana€ekiailikleri
Tablo4.46t en de g°°r ¢l eceji gi bi rekl am am
sonucunda hatérl at écé r eskd patmd ni@@aDaldaar h a( f ¢
sonra bilgilendirici {50 ve ikna edici 48) kull anél mékter . Re k|
-ekicilik te¢grlerinde dejer| e85 nasymel yapeél

-ekici)gorpdahd( 8zZ715a kul |l anéel dejé g°r ¢l megkt gr
411222 . Rekl amlarén Alt ¢ekiciliklere G°re

Otomotivs ekt °r ¢nde duygusal -ekicilijin a
daj el emé incedBndiejni fhel @Tdelkoi k edi ci -

go°r ¢l madagt Paha gonra markaibl i ni L29r vei quygusal 4)

kull anél mékt ér .

OTOMOTKY SEKT¥R]
Cekicilikler
Rasyonel Cekicilikler Duygusal Cekicilikler Toplam
AYLAR Bilgi | Neden| Merak |Kan|Te k \Duygusal| Marka
Verme| Sonu¢g| Uy and Edici Bi |l in

Ocak 13 - 1 6 6 - - 26
kuba| 31 - - - 17 1 - 49
Mart 39 - 1 1 36 3 - 80
Nisan 34 - - 1 31 - 1 67
Mayée| 52 - - - 30 - 4 86
Haziran 31 - - - 31 - 3 65
Temmuz 24 - - - 27 - 1 52
Ajust 39 - - - 24 - 10 73
Eylul 23 - - - 13 - 22 58
Ekim 40 - - 1 17 - 30 88
Kasé| 15 - - - 27 - 36 78
Ar al 20 - - 3 47 - 18 88
TOPLAM 361 - 2 12 306 4 125 810
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Tablo4.5 Otomotivsektoriindekre k | a nalt gekicaikteri
Tablo45Gen deg®°r ¢ |1 ecej i gi bi rasyonel -ekicili
grupl arénén dajél émé incelendijinde en fazl
go°r ¢l neglkt ¢ Daba slo2nr av ek ameertak (kylandeé mmégeer .

411223.Re k| aml ariéegkn Wyedkulcarmal ar éna G°r e Daj el & mé

Otomotiv sekt °r ¢nde rasyonel -ekicehik alten

el éme i nc-®l esmmmi Fiokdet ahEknl ayéeceé met i n uy

edi | diJ i 3p4.Dahbknasrkkteel ra k(t éu-cevap {()1 2k)u lviea nséolrmé kKt ér
Ek-26 d e n de gor ¢l eceji gi bi duygusal -eki

grupl ar énén daj el eme i ncelendijinde en faz

edi |l di i 249.1Dahkh sogra tengd5), indirim (40) ve opsiyonelddnem

200 kull anéel méextér .

4.11.2.3 Finans Sektori

Yapéel an i ncel e m&6)Bnanssueckutn°dra¢ n(dfeabdm f azl a r
ver i | dArjailolariky gérialmektedir 70) . Rekl amlarda kull aneéel a

te¢erl erinde dej er tagyondl4 @ kmiec iylaipjéilnd éjl @ma af az | a

go°r ¢l migkt ¢ Rekl am ama-I|laréna ilikkin yapélan
rekl amlara daha fazl3@3.yer verildiji saptanme
Finanss ekt °r ¢nde rasyonel ve duygusal -eki ci

grupl arénén daj él édmeen ¢okbitlgevermer ceikjiicndea j( haldlea ci
edi | di i 28 ¢ | ekt ¢ | i(k uygul amal ar éna [
sonucundd Ek-3) tanémlayécé metin reklam uygul amas
saptaniagkt er (

411231.Rekl am Ama-1|laré ve Ana ¢ekiciliklerine

Finanss ekt °r ¢nde yapél an i4bkea faelareklalm onucunda
Ar alaglkenda ver il di2j Dahagsbnragdrtniedkve Ekim (%8
aylarénda dijer aylara g°re Nbanhgé-poDkerekl am

az reklam verilen ay ol arak tespit edil mikti
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FKNANS SEKTY¥R!

Rekl am Ama-1| ar Ana Cekicilik
AYLAR | Bilgilendirici |[Hat € rl Kk n P e k i k Rasyonell Duygusal
Edici
Ocak 27 9 3 1 31 9
Kub g 28 19 1 1 41 8
Mart 26 28 4 2 47 13
Nisan 17 15 3 2 21 16
May é 19 27 1 - 41 6
Haziran 10 42 3 - 52 3
Temmuz 7 25 4 3 32 7
Aj us 6 36 3 3 33 15
Eylul 5 42 6 3 47 9
Ekim 9 44 5 - 48 10
Kas é 5 41 6 2 39 15
Ar al 19 45 2 6 53 19
TOPLAM 178 373 41 23 485 130

Tablo4.6: Finanssektérindekre k | a mama ¥ E aama€ekiailikleri

Tablo46oa dg®°°r ¢l ecej i gi bi rekl am ama-1 ar
sonucunda hateérl ateceée rekl aml &8f3aDadaa ha f ¢
sonra bilgilendirici {78) ve ikna edici 41) kull anél mékter . Re kI
-ekicilik te¢grl eri nderasybref- e kli € d8bidgygusal f a p é |
-eki clBQgorpdaha(fazle ul | anél déj e g°r ¢l megkt ¢gr

411232.Rekl aml ar én Al t tcekiciliklere G°re L

Finans sektoriml e duygus al -ekicilijin alteéend
daj el emé incedBndiejni fhel @Tdelkoei k edi ci -
g°r ¢l Mgkt ¢Drah(a s onr a 2eperdkygusald®) | ikmil Il iamléil jmié k

FKNANS SEKT¥R;]
Cekicilikler
Rasyonel Cekicilikler Duygusal Cekicilikler Toplam
AYLAR Bilgi | Neden| Merak |Kan|Te Kk \Duygusal| Marka
Verme| Sonu¢gl Uy and Edici Bilin

Ocak 24 2 1 4 7 2 - 40

kubal] 36 - 4 5 - - 49

Mart 39 - 1 7 11 2 - 60

Nisan 19 - - 2 14 2 - 37
May é| 36 - - 5 4 1 1 47
Haziran 48 - - 4 3 - - 55
Temmuz | 29 - - 3 5 1 1 39
Aj ust 32 - - 1 10 2 3 48

Eylul 40 - - 7 2 2 5 56
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Ekim 42 2 - 4 4 1 5 58
Kas é| 36 - - 3 8 1 6 54
Ar al 47 - - 6 12 2 5 72
TOPLAM | 428 4 6 50 85 16 26 615
Tablo4.7: Finanssektoérindekre k | a nalt gekiciikberi
Tabl oem.dédg°r ¢l eceji gibi rasyonel -eki
grupl arénén dajeél émé incelendijinde en fazl

gor ¢l M@k bapas ohr a 510 n&te merak kylhdeée mmégber .
41123 . 3. Rekl amlarén ¢ekicilik Uygul amal ar éna

Finanss ekt °r ¢nde rasyonel -ekicilik altendak
i ncel endi3f i reche -(©OKk t anweyy uwlysgnnas eme&mni nt er ci h (
g°%r ¢ nmdXx Dapasonf&k ar Kk é |(&A)we somcevap 6) kul | anél mékt ér .

Ek-3 @ n de go°r ¢l eceji gi bi duygusal -eki ci
grupl ar énén daj el eme i ncelendign nder ceinh f az
edi |l diJ i 8P Dapdsangarkem@®,y & Kk a md a(hl) v&rehshali(5)

kull anél mékt ér
41124Knkaat Sekt©or ¢

Y a @eihceleme sonucunda (Takl®d) Kn ksaeakt °r ¢ nde en fazla r

v er i | dBEkimniolarak ygorulmektedir 7) . Rekl aml ar da kul |l anél a
t¢rlerinde dejerlendirme yapeéeldéejénda duygu
gor ¢l midkt ¢ Rekl am ama-I| arénauicluinkdlai may@pélaa®@c
rekl amlara daha fazl38.yer verildiji saptanme

Knkaakt °r ¢nde rasyonel ve duygusal -ekici
grupl acémraene dajcel ed®dign n-dek (tTeakwviok edi ci - ek
edi |l di Jagkt@ar.c(l mekiciliKk uygapaimah ariarcae |l € me |

sonucunda (EM) ayr écalekKHlaar uygul amaséna daha fazl
saptanBkkteéer (

411241.Rekl am Ama-1laré ve Ana ¢ekiciliklerine

Knkaahkt °r ¢ andnheelenyeaspnédunda (Tablo %.8n fazla reklam
Ekmayénda ver il da7)] Dahagsénrag d snés® ve kru b (&8
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ayl arénda dijer aylara g°re Tdnalumy€ok seek
en az reklam verilen ay ol arak tespit edi

KNKAAT SEKTY¥R!

Rekl am Ama-1| ar Ana Cekicilik
AYLAR | Bilgilendirici |[Hat e rl Kk n Pe ki k Rasyonel| Duygusal
Edici
Ocak 9 6 2 - 7 10
kub g 14 42 - 2 9 49
Mart 10 26 - 2 14 24
Nisan 20 15 - 1 15 21
May é 13 28 - 2 17 26
Haziran 3 15 - - 11 7
Temmuz 1 5 - - 5 1
Aj us 8 11 1 13 8
Eylul 5 33 6 8 36
Ekim 8 55 4 - 12 55
Kas é 11 42 3 2 10 48
Ar al 8 27 6 2 11 32
TOPLAM 110 305 22 12 132 317

Tablo4.8 K sektarantlekie k | a nama r B sanaégkiailikleri

Tabl o de8@gtenl eceji gi bi rekl am ama- |
sonucunda hateérl ateceée rekl aml 805aDadaa ha f ¢
sonra bilgilendirici {10 ve ikna edici 22) kull anél mékter . Re kI
cekicilkt ¢rl erinde dejerlendirme 3tansydna €] énd
-ekiclB)gorpedahd(azIl a kull anégl déejée go°r ¢l megkter

411242.Rekl aml arén Alt ¢ekiciliklere G°re I
Knkaekt®°r¢nde duygusal -eki cpillairjéinné na |
dajéelemé incedRendi fande (dmabi b edici - ek

gor ¢l mekt cbaba sonr a Séhaerdiygusab(t | K wnli Il ameé li Mme K

KNKAAT SEKT¥R]
Cekicilikler
RasyonelCekicilikler Duygusal Cekicilikler Toplam
AYLAR Bilgi | Neden| Merak |Kan|Te k \Duygusal| Marka
Verme| Sonu¢g| Uy and Edici Bi | in
Ocak 6 - - 1 7 3 - 17
kubal 8 - 1 - 46 - 3 58
Mart 12 - - 2 24 - - 38
Nisan 15 - - - 20 1 - 36
Mayeée| 17 - - - 19 - 7 43
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Haziran 11 - - - 5 - 2 18
Temmuz 5 - - - 1 - - 6
Aj ust 13 - - - 6 - 2 21
Eylul 8 - - - 26 - 10 44
Ekim 11 - - 1 44 - 11 67
Kas é 7 - 1 2 36 - 12 58
Ar al 10 - - 1 23 - 9 43
TOPLAM 123 - 2 7 257 4 56 449
Tablo4.9: K mekta@risntdekre k | a nalt gekiciikheri
Tablo4% dang°da | eceji gibi rasyonel -ekicildi
grupl arénén dajeél émé incelendijinde en fazl

gor ¢l Mgkt ¢ baba s7onrvae kneenréatk) uwyud N daenrérhamée(k2 ér .
411243.Rekl aml arén ¢ekicilik Uygul amal aréna G°

Knkaakt °r¢gnde rasyonel -ekicili k alteéndak
i ncelendidf i redhe -(Okk tanéemlayéceé met i n uygul a
gor ¢l nmelk2t)e.r D(aha s o) wvemerdk@r kled lalkd re@ lmmé Kt er .

Ek-46 d e n de gor ¢l eceji gi bi duygusal -eki
grupl ar énén daj el eme i ncelendijinde en faz
edi | di J i 230).rDgha sopra terpd®®), iidirim (22) ve opsiyonel daem

®) kull anél mekter.
4.11.2.5.Elektrik ve Elektronik Sektorl

Yapéel an i ncel e mélOsEkekirik ceuEtekiranikseKioaibde o
en fazl a r e k| e&kid mlarak gorilmeldedii 40). Reklamlarda
kull anélan -ekicilik t¢rrsyanel-nedkei cd d i g ri Ine nddai hrar
fazla kull aneéelede] eRegkllragmt mgma -slrar(éna 11 i kkin

sonucunda hatérl atécé rekl amil8r a daha fazl a

Elektrik ve Elektronik sektdriinde rasyonel ve duygusal cekiciliklerin
al téndaki al t -ekicil ik gr uidl) arcékbilgin daj él & m¢
verme- eki ci |l i Jin terci5h .edtielkdicjiil igk® rugyl gnugl katngarl a(r
y a p € lcedleme somucunda (ER tanemlayécé metin reklam u\

fazla yer verl14pdi j i saptanméxter (
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411251Rekl am Ama-1laré ve Ana ¢ekicilikleri

Elektrik ve Elektronikks e kt °r ¢ nde yapél an ii4l@el eme
en fazla reklamEkimay énda v er i | d4D)] Daha gonnkKeal sngsnk t (¢3 3 ) (
Ar al3e)k e ( Mayay |l @B nda dijer aylara g°re
sapt anreaiksatges. i se enl ear ay kdlaar alertiespi t e

ELEKTRKK VE ELEKTRONKK SEKT

Rekl am Ama-1| ar Ana Cekicilik
AYLAR | Bilgilendirici |[Hat e rl Kk n P e k i k Rasyonell Duygusal
Edici
Ocak 9 2 4 1 9 7
Kub g 7 5 - 1 2 11
Mart 12 13 - 1 8 18
Nisan 6 7 - - 8 5
May é 12 16 2 - 15 15
Haziran 3 23 - 3 18 11
Temmuz 5 19 - 1 17 8
Aj us - 11 1 - 9 3
Eylul 3 20 2 1 19 7
Ekim 8 28 3 1 21 19
Kas é 7 25 1 - 22 11
Ar al 7 14 3 6 16 14
TOPLAM 79 183 16 15 164 129
Tablo4.10 Elektrik veelektronik sektoriindekie k | a nalnaar-élnar € ve an:
cekicilikleri
Tablo4.1®ahdag®°r ¢l eceji gibi reklam ama-1ar
sonucunda hateérl ateceé rekl aml d83aDadaa ha f ¢
sonra bilgilendirici 79) ve ikna edici 16) kull anél méxt ér . Re kI
-ekicil i k etlegrilrentei nydeep éd edjé ] € nd a ) duggssglo n e |

-eki clkYgorpdahd(azl a kull anéel dejée g°r ¢l megkt gr
411252Rekl aml arén Alt ¢ekiciliklere G°re I

Elektrik ve Elektroniks e k't °r ¢ nde duygusal -ekicili
grupl arénén dajeéel émB) inerel éndi pineexv ( Kalk

terci h edil d¥B)j.i Dgahra¢ | smo¢nkrtas, 6) &l daygusad®) | i ni | i

kull anél mékt ér .

ELEKTRKKLEETEONKK SEKT¥R]

Cekicilikler
Rasyonel Cekicilikler | Duygusal Cekicilikler Toplam




AYLAR Bilgi | Neden| Merak Kan| Te k \ Duygusal| Marka
Verme | Sonu¢| Uy and Edici Bilin
Ocak 8 - - 7 - - 16
kubal 2 - - - 10 - 1 13
Mart 8 - - - 16 1 1 26
Nisan 7 - - 1 4 - 1 13
Mayeée| 14 - 1 - 13 - 2 30
Haziran 16 - 2 10 - 1 29
Temmuz | 17 - - - 8 - - 25
Ajust 9 - - - 1 2 - 12
Eylul 19 - - - 4 1 2 26
Ekim 21 - - - 9 1 9 40
Kase| 22 - - - 9 - 2 33
Ar al 12 - - 4 7 - 7 30
TOPLAM | 155 - 1 8 98 5 26 293
Tablo4.11 Elektrik veelektronik sektdrtindekire k | a nalt gekicikteri
Tablo 4116ein de g°r ¢l eceji gibi rasyonel -eki
grupl arénén dajeél émé incelendijedidlediejni f azl
go°r ¢l mMikt ¢babha sonra kaneéet (8) ve merak wuya
411253.Rekl aml arén ¢ekicilik Uygul amal aréna G°
Elektrik ve Elektroniks ekt °r ¢nde rasyonel -ekicilik

grupl arénén drdg @kSEmeni nokl emciejml ayécée metin
terci h edi |l did§.iDahg Sonrgdrrmewtapr ((9) ve) karkeéel akt

kull anél méktér .

Ek-560 d e n de go°r ¢l eceji gi bi duygusal -eki
grupl arénén dajeéleeme f damlceel aydieciahékl ar uy gl
edi | di J i ©94p Dabpd sorgardirip (35), (tekrar 26) ve opsiyonel donem
9 kull anél mekter.

41126.E] i tim Sekt©°r g

Yapeéel an i ncel eme 4.18 cErj u dsekitliade énT fadal o
rekl amén verildifji ay ®B®mmRzkbbhatakdg® kgl na
-ekicilik terl erinde rashengpleekendl rjnen ydpbhdéf]
kull anél déj e2s3g°r RBRekpbamgramba-1 ar éna i kKkin

sonucundailgilendiricir e k | aml ara daha fazl18).yer veril di]
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Eji sekt°r ¢nde rasyonel ve duygusal - e
grupl arénén daj él e a3 anmakeilgie-nedkiijciinldie] | (nT atl
edi |l dijJ ikt g28r (| mmekicilik uygul amal ar éna
sonucunda (E6) tanémlayécé metin reklam uygul a
saptanggEkt éer (

41126.1.Rekl am Ama-|laré ve Ana ¢ekicilikl eri
Ejisemt°r¢nde yapél an 1412 enlfaglareklaso n u c u

Temmuz ayénda v e 160).Ddha ponrdMg Yy &d verQeak(29) r (

ayl aréenda dijer aylara g°°r eEkinmlyag -i sk reek |

reklam verilenayolarak e s pi t edi | mi Kkt i r .

EJKTKM SEKTY¥R!

Rekl am Ama- 1 a AnaCekicilik
AYLAR | Bilgilendirici | Hat eér| Kk n Peki k| Rasyonel| Duygusal
Edici

Ocak 16 8 1 - 24 1

kub g 13 7 - 1 20 1

Mart 14 6 - 1 20 1

Nisan 19 9 - 1 28 1

May & 15 23 1 2 40 1

Haziran 8 11 1 - 20 -
Temmuz 32 21 I - 40 20
Aj us 7 10 3 2 19 3

Eylal 2 4 4 1 5 6

Ekim 2 6 1 - 9 -

Kas e 2 6 2 1 10 1

Ar al 6 11 1 - 18 -
TOPLAM 136 122 21 9 253 35

Tablo4.12  E jsektonindekie k | a mama ¢ B sanaégekiaililer
Tablo4 . 1e2nodde g°r ¢l eceji gibi reklam ama

sonucunddilgilendirici reklamlara daha fazper v er i | di jJ i).Dghapt anm
sonrah at é r(123 tvet ikna edici (21) kull anél méxteéer . Re kI
-ekicilik te¢grl eri nderasybrel- e kli € R5Bidjygueal y a p € |

- eki c3pgdrejdehafazle ul | anél dej e g°r ¢l megkt ¢gr .
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411262Rekl aml arén Alt ¢ekiciliklere G°re Dajé
Ej mtsiekt°r¢nde duygusal -ekicilijin altén
daj el emé incedl®dndign nfdeez I(al atbdkovi Kk edi ci -eki

gor ¢l Mkt ¢crah(a sonr a mwaduygasalflk Wli namélrmeé gt 1.

EJKTKM SEKTY¥R!
Cekicilikler
Rasyonel Cekicilikler Duygusal Cekicilikler Toplam
AYLAR Bilgi | Neden| Merak |Ka n|Te kK \Duygusal| Marka
Verme| Sonug| Uy and Edici Bi | in
Ocak 24 - - - 1 - - 25
kubal 18 - 1 2 - - - 21
Mart 17 - 3 - 1 - - 21
Nisan 25 - - 3 1 - - 29
Mayée| 38 - - 2 - 1 - 41
Haziran 17 - 3 - - - 20
Temmuz 37 - - 3 19 - 1 60
Aj ust 15 - - 4 1 - 2 22
Eylul 2 - - 3 6 - - 11
Ekim 8 - - 1 - - - 9
Kas é 9 - - 1 1 - - 11
Ar al 18 - - - - - - 18
TOPLAM | 228 - 7 19 30 1 3 288
Tablo4.13 Ejitim sekt°r ichidlkldii rekl aml ar én ¢
Tablo413d6t en de g°°r ¢l eceji gi bi rasyonel - ek
grupl arénén dajeél émé incelendijedidlediejni f azl

g%°r ¢l mM2&t ¢ Dafha slmemarla&knatyan@e&t man@? mexkt éer .
411263 Rekl aml arén ¢ekicilik Uygul amal aréna G°

Ejisermt®°r¢nde rasyonel -ekicilik alténdak
i ncel endi6f] ennrdoek (tEakn é ml ay éc é met i n uygul amas
gor ¢l me2k3t)e.r Daha sonra kavagk@®B|! awt e amal ME&GY év e

Ek66dang°dal eceji gi bi duygusal -ekicilifjg
grupl aréeneén daj él emeée éicnacleélkelnadri f upngel aemma s € a 2
edi | di Ji dl9).r RQahamgorraogsiyonel dénem(11l) ve tema (3)

kull anél mékt ér .
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41127Haber |l exkme Sekt?°or ¢

Yapél an i ncel e me.listbanbuecrulsektkaimdé €nafazla o
rekl amén WHazran lolarak]jgorilmektedir (16. Rekl amlarda k
-ekicilik te¢rlerinde rashengpleekendl rnen ydph
kull anél déj5® .g°Rrekll mgk tagma -(I ar € nanudunda K ki n

hatéerl atécée reklamlara ds&ha fazla yer vel

Haber Iseekkme r ¢nde rasyonel ve duygusal
-ekicilik grupl aréneén d.a5 enl golobdgi vierme el end
-ekicilijin tercbhbh. edekdc]j |l i g°uybmbamagl a
inceleme sonucunda (ER t anéml ayécé metin reklam uy
verildiji 4% aptanméxkteéer (

411271. Rekl am Ama-1laré ve A&laémeki cil i kIl e

Haberlsekmé@r snde yapeéelan i4A4Qldehmmalae s ont
reklamHaziranay é nda v er i | d6).Paha sprird j¢ U sttdpvdkeurb a(t
(10 ) ayl aréenda dijer aylara g°r ©cadwha - ol

Ni sanissasyémra&z reklam verilen ay ol arak te

HABERLEKME SEKT¥R]

Rekl am Ama-1 g AnaCekicilk
AYLAR | Bilgilendirici | Hat ér| Kk n Pe ki k| Rasyonel| Duygusal
Edici
Ocak 3 1 - - 1 3
kub g 6 3 - 1 5 5
Mart 3 3 - 3 4 5
Nisan 2 2 - - - 4
May é 5 3 - - 3 5
Haziran 6 8 - 2 11 5
Temmuz - 4 - 1 4 1
Aj us 3 11 - - 12 2
Eylul - 8 - - 8 -
Ekim 1 4 1 - 5 1
Kas é 1 4 - 2 4 3
Ar al 1 6 1 1 2 7
TOPLAM 31 57 2 10 59 41

Tablo4.14 Ha b esekiodindekiee K | a nama r E aanaégkiailikleri
Tablo 4146t en de g°%°r ¢l eceji gi bi rekl am an
sonucunda hatérl atéecé r ekl aml a57abDalthaha f
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sonrabilgilendirici (31) vepe ki kKt) rkal |l §A®] mékt er . Rekl aml a
-ekicilik te¢rl eri nderasyone-eerkli ecrbd iduygnsal apél déj
-eki ca)gdrejdend @z 1 a kul |l anégl déjé go°r ¢l megkt ¢r

411272 . Rekl aml an &n eAlet G e lei Dialj] €l € me

Haberbekmeér s ;nde duygusal -ekicilijin alte
dg el émé i ncel &lmdi jemdfeaz|lTaabtloker &i ededi | dieki
gor ¢l mgkt ¢Drah(a32s onr a 6maduyigusald) i lkiund il lainrell imjéeik t @ r .

HABERLEKME SEKT¥R|
Cekicilikler
Rasyonel Cekicilikler Duygusal Cekicilikler | Toplam
AYLAR Bilgi Neden| Merak |[Kan|Tek\ Duygusal| Marka
Verme | Sonu¢| Uy and Edici Bil in

Ocak - - 1 - 3 - - 4

kuba 4 - - 1 5 - - 10

Mart 1 - - 3 4 - 1 9

Nisan - - - - 4 - 4

May é 3 - - - 5 - - 8
Haziran 9 - - 2 4 1 - 16
Temmuz 4 - - - 1 - - 5
Ajust 12 - - - 1 - 1 14

Eylul 8 - - - - - - 8

Ekim 5 - - - - - 1 6

Kas e 4 - - - 1 1 1 7

Ar al 2 - - - 4 1 2 9
TOPLAM 52 - 1 6 32 3 6 100

Tablo4.15 Ha b esektomindekie k | a nalt gekiciikberi
Tablo4.15Gendeg®°r ¢l ecej i gibi rasyonel -ekicildi

grupl arénén dajeél émé incelendijinde en fazl

gor ¢l Mkt ¢rah(a sepnvea kanak uyandéerma (1) kull

411273 . Rekl ami dar@&nU¢gkil amal aréna G°re Dajeéelé

Haber Isekkme& r ¢nde rasyonel -ekican ik alteén
daj el eémeé i nc-&l emmmli Fiokdet ahEKnl ayéeceé met i n uy
edi | di Ji 9).r Rahangokrakiar K € | a Kkt esomacevap( (3 ) vV e

kull anél mékt ér .
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Ek-76 d e n de go°r ¢l eceji gi bi duygusal -

grupl ar énén daj él emeé Il ncelendijinde en
edi | di i 2pP Dahalsongliting(7)vetema®6) kul t @nél mécxk

4.11.2.8. Tekstil, Hazeér Giyim, Der i Sektor ¢

Yapél an i ncel eme 41§ ofnekcsutnd a, (Hlaazbélro Gi
sekt°re¢nde en f az |l aAr a tolerkka gigilmektedie }8). | d i J i
Rekl amlarda kull ané&legreriekidcrimek yapel dgei
-ekicilijin daha fazl8g . kRlelkd ménl daémaé- | @%@
yapeéel an i ncel eme sonucunda hat éerl at eécée

saptanee kt er (

Tekstil,, H a zsektorin@e nasyahere didygusail cekiciliklerin
altendaki alt -ekicilik grufpdae@anémkdaipe&
edi ci -ekicilijin toe@r.cithekeidciilldiik i uygdPulega nm
yapélan i ncel e8eéendirismaeklant uyguthea s@lBla daha f az
verildijib53aptanmexkter (

41128 1. Rekl am Ama-1laré ve Ana ¢ekicili Kkl

Tekstil,, Ha zséerk t Gir yind,e Deampiel an i ncel el

4.16 en fazlareklamAr abg&nda ver il d&.jDaha gohr&kKals@megk t ¢ r
(149 veEkim (12 ayl arénda dijer aylara g°re dah:

Temmuzay é& i se en az reklam verilen ay ol ar e

TEKSTKL, HAZI R GKYKM, DERK S

Reklam Ama - | ar é Ana Cekicilik

AYLAR Bilgilendirici | Hat €ér| Kkn Pe ki k| Rasyonel | Duygusal
Edici

w
=
1

Haziran

1
1
[ PN TN ) Ny IRy RN
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Kas é 2 10 - 2 1 13 14
Ar al 1 12 3 2 3 15 18
TOPLAM 22 61 8 5 15 81 96
Tablo4.16 Tekstibh az ér egisektdrimd& id r ekl aml ar én ama-1 ar é
cekicilikleri
Tablo4.166ahdag®°r ¢ 1 ecejJ i gi bi rekl am ama-1ar éna

sonucunda haterl atécé rekl aml aglaDamhaha f azl a

sonra bilgilendirici 22) ve ikna edici §) kKull anél méktér . Rek !l aml a
-ekicilik tg¢mimer iynadpee | dej] &€ mldeanddiasyonals a | -ekic
-eki clpl igj°er e( daha fazla kullanél déjeée g°r ¢l mei
41128 2. Rekl amlarén Alt ¢ekiciliklere G°re D:
Tekstil, Hazee KtQiry¢ginmd,e Ddeuryigus al -ekicili
cekicilik grupla éngmrel émé i ncel &ddi | ienndef a(zTlaab | toe k vi kK
-ekicilijin terc6oh. edathai sonmgd&rPamkrat dbri | (r
kull anél mékter.
TEKSTKL, HAZI R GKYKM, DERK S
Cekicilikler
RasyonelCekicilikler Duygusal Cekicilikler | Toplam
AYLAR Bilgi | Neden Merak Kan| Te k\ Duygusal| Marka
Verme | Sonu¢| Uy a n d i Edici Bilin

Ocak 1 - - - 8 - - 9

Kuba| 1 - - - 3 - - 4

Mart 4 - - - 1 - 1 6

Nisan 2 - - - 2 - 4

May é 1 - - - 3 - - 4

Haziran 1 - - - 6 - 1 8

Temmuz - - - - 3 - 3

Ajust - - - - 5 - - 5

Eylul 1 - - - 5 - 3 9

Ekim - - - - 8 - 4 12

Kaseée| 1 - - - 10 - 2 14

Ar al 3 - - - 12 - 3 18
TOPLAM 15 - - - 66 - 14 96

Tablo4.17 Tekstil,ha z gtyim, deri sektoriindekr e k | a ml eiciliglexi al t -

Tablo4.17den de g°r¢leceji gibi rasyonel -eki

grupl arénén daj cabeeemé | ginceleemei j-ierkde i I i Jin t

gor ¢l mMykt ¢r (
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41128 3. Rekl amlarén ¢ekicilik Uygul amal ar
Tekstil, Hazekt &Gr ynhothe Dasiyonel -ekici
grupl arénén daj é|l8sadecdianficeeamenei menhde ((ERuU
tercih edildbji g°r¢l megkteor (
Ek-80 d e n de gor ¢l eceji gi bi duygusal -

grupl arénén daj el émiirimuwyeeguleandagémar teerr cf
go°r ¢l mMQkDahasonrbtemd(4d) ve ayyékal eaharméateéer .
4.11.2.9 Géeda Sekt?or ¢

Y a lareinceleme sonucunda (Tablol® Ge da® kt °r ¢ nde en f azl

v e r i | dHkimiolarak ygorilmektedir 15) . Rekl aml ar da kul | al
te¢rlerinde dej er tagyondldi € kniec iylaipjéilnd éfg @ma af az
gr ¢l mdggt ¢rRekl am ama-I| ar éna i kkin y i
bilgilendiricir e k | aml ara daha fazI38). yer verildii7Ji

Gedkaekt°r¢inde rasyonel ve duygusal - e

grupl ajréelné@&mé dian c e | £19 én ¢pkbilgideeme{ dlaib¢ iol i J i n t
edi | di i Adr. ¢ | tng kit girl i(k uygabpeamahariémncae l
sonucunda Ek-9) tanémlayécé metin reklam uygul a

saptan@dekter (
41129 1. Rekl am Ama-1laré ve Ana ¢ekicilikl

Gedaekt°r¢gnde yapél an 14418 en faztaeeklaano nu c ur
Ekmayénda ver il di5] Dahagsbnragd anlo &k ¢ ( 1 4)) ve O

ayl aréenda dijer aylara g°re Nbanbhgée-nokereh

az reklam verilen ay olarak tespit edi |l mi
GIDA SEKTORU
Rekl am Ama-1 ar Ana Cekicilik
AYLAR | Bilgilendirici |[Hat € r| Kk 1 Pe k i k Rasyonel Duygusal| Toplam
Edici

Ocak 9 - 3 1 10 3 13

Kub s 4 - - - 4 - 4

Mart 2 - - 2 2 2 4

Nisan 1 - - - - 1 1

May é 6 - 1 - 7 - 7
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Haziran - 1 - 1 1 1 2
Temmuz 2 1 - - 3 - 3
Aj us 1 6 - 1 2 6 8
Eylil 2 3 2 1 3 5 8
Ekim 2 5 4 4 7 8 15
Kas é 3 3 - - 4 2 6
Ar al 3 5 3 3 6 8 14
TOPLAM 35 24 13 13 49 36 84
Tablo4.18  Gsektidaindekre k | a nama ¢ E sanae€ekiailikleri
Tablo4 . 186deén¢gtHece]i gi bi rekl am ama-1ar éna
sonucundailgilendiricir e k| aml ara daha fazl 3).Daba veril di]
sonrah at é r(24ave kraéedicii | e pek3)ktkulilcanégllmékt er . Rek

kul |l anél aner-ienkdieciddajke rtl¢éernlasyomelne k iy a g9 | fEHh et da

duygusal e ki c3p)l igj°er ¢ daha fazla. kull anéel déjé g°r ¢
41129 2. Rekl amlaréen Alt ¢ekiciliklere G°re D:

Gédsaekt°r ¢gnde duygusal -ekicilijin alteéen
daj él emé i nceWd&nen fazlamaek g Theibelkidnciirlliijjiin terc

edil dijJi 23 )y ¢ | Dhglkda ¢35 o(iflyvaduygasalRi K ud d iamiél mekt ér

GIDA SEKTORU
Cekicilikler
Rasyonel Cekicilikler Duygusal Cekicilikler | Toplam
AYLAR Bilgi | Neden| Merak Kan| Tek \ Duygusal| Marka
Verme | Sonu¢c| Uy a nd i Edici Bilin

Ocak 10 - - - 1 - 2 13
kubal 4 - - - - - - 4
Mart 2 - - - - - 2 4
Nisan - - - - - - 1 1
May é 7 - - - - - - 7
Haziran 1 - - - - 1 - 2
Temmuz 3 - - - - - - 3
Ajust 1 - - 1 4 - 2 8
Eylul 1 - - 2 3 - 2 8
Ekim 6 1 - - 1 - 7 15
Kas é 4 - - - 2 - - 6
Ar al 5 - - 1 - 1 7 14
TOPLAM 44 1 4 11 2 23 84

Tablo4.19  Gsekioseindekre k | a nalt gekiciikberi



67

Tablo4.1% a1 dag®°r ¢ | ecej i gi bi rasyonel -eki
grupl arénén dajeélémé incelendijinde en f

go°r ¢l méedk)t. s rDa(h a pvenedeasonkch b gt ku( Banél mékt er
41129 3. Rekl aml Bygonl eamkl aréenlt G°re Dajeéeleé

Géedkdkaekt°r¢gnde rasyonel -eki éenl idla] al €& ek
i ncel endi9f i reche -(©OKkk tanéemlayécé metin uy
gor ¢l me2k)t. ¢ rDa(ha s on)yvasorkaevax (@K wlklt &@m anamg KBt ér

Ek-86dang°dal ecefj i gi bi duygusal -eki ci
grupl arénén daj él emé&emaurygeal emmdatsgeimedb edi |
g°r ¢ | nm3d)kDahawsonrda y r € ¢ a)lveinkdiina(d) (k7ul | anél mékt ér .

411210 Kk ve Y°netim Sekt©or g

Yapéel an incel emé20K&n waeu rsekigrin(cieantazlao

rekl amén Wearyielardk goitlmektsdir 1(4) . Rekl amlarda k-
-ekicilik t¢erl erinde raskengpleekendl rinen ydph
kull anél déjed .g°%Rrekllmgk tagma-(I ar éna il i kkin
bilgilendiricir e k | aml ara daha fazlI58). yer veril dii7Ji
Kk ve Y¥YehePirmnde rasyonel ve duygusal
-ekicilik grupl aréeneén d.2l) enl gokobdgi vierme el end
-ekicilijJin tercbdh. edekdcj!li gPuybmpbamatlt a
inceleme spucunda (EKIO) t anéml ayécé metin reklam uy
verildiji6Baptanmeéexkter (
4.11.2.10 1. Rekl am Ama-1laré ve Ana ¢ekicil ikl

Kk ve ¥ethetrpnde yapél an i42@ enlfaglane s on
reklamMay@&yénda ver il dd4).Daha spArdagt(1d ya&Qecak(d) (
aylaréenda dijer aylara g°r e Edydhid -voek Kraesk

ayé ise en azolraekalkam evsepriitl eendidymi kKt i r .
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Kk VE Y¥NETKM SEKTY¥R!

Rekl am Ama- 1| g AnaCekicilik
AYLAR | Bilgilendirici | Hat ér| Kk n Pe ki k| Rasyonel| Duygusal
Edici
Ocak 9 - - - 8 1
Kub g 7 - - 1 8 -
Mart 7 2 1 1 10 1
Nisan 5 1 - 1 6 1
May é 8 4 - 2 14 -
Haziran 3 4 - - 5 2
Temmuz 5 1 - 1 6 1
Aj us 3 2 - - 5 -
Eylil - 2 - - 2 -
Ekim 1 1 - 1 1 2
Kas é 1 1 - - 2 -
Ar al 1 - 3 - - 4
TOPLAM 50 18 4 7 67 12
4.20 Kyonetmesektérindekre k | a nama ¢ E aana€ekiailikleri
Tablo4.2®ein de g°r¢leceji gibi reklam ama-1Iar
sonucundailgilendiricir e k| aml ara daha fazl B).Daba veril di]
sonrah at é (1B aepedke KA i kuti anél mekt éer . Rekl aml ar da

te¢rlerinde dej errbsyamal-ierkmec 6Y) dyygiidald e(k e o d & i | e
(122 g°re daha frrgllmegktudd anél dejé g°

4.11.2.10 2. Rekl amlaréen Alt ¢cekiciliklere G°re D
K K vV e Ys&knn €trigmd e duygusal -ekicilijin a
grupl arénén daj el enmie2)) iencfmlbmadk f§ i rbdd i (iTlibt lbi
-ekicilijJin t er @) iDahasohrh led v KS5pUk gl mgrél megt e
Kk VE Y¥NETKM SEKT¥R]
Cekicilikler
Rasyonel Cekicilikler Duygusal Cekicilikler | Toplam
AYLAR Bilgi | Neden| Merak |Kan| Te k\ Duygusal| Marka
Verme | Sonu¢c| Uy a nd Edici Bilin
Ocak 8 - - - 1 - - 9
kubal 8 - - - - - - 8
Mart 9 - - 1 - - 1 11
Nisan 5 - - 1 1 - 7
Mayé| 12 - - 2 - - - 14
Haziran 5 - - - 2 - - 7
Temmuz 6 - - - - - 1 7
Ajust 5 - - - - - - 5
Eylul 2 - - - - - - 2
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Ekim 1 - - - - - 2 3
Kase| 2 - - - - - - 2
Ar al - - - - 1 - 3 4
TOPLAM 63 - - 4 5 - 7 79
Tablo4.21 Kyonetwmsektorindekre k | a nalt gekiciikheri
Tablo4.216en de g°r ¢l ecefji gi bi rasyonel -
grupl arénén dajéelémé incelendijinde en f
gor ¢l nbe3k)t.e, rDa(ha )Rahtankbhmek( ér .
4.112.10 3. Rekl amlarén ¢ekicilik Uygul amal al
Kk ve XYekhefPrmnde rasyonel -ekicilik a
dajél emé incH) erdi j-ionkd et a(nEekml ay éc é met i n
edi | di Ji ®02).r RGahangokrakiar K € | aXx veé sormacevap ( 2
kull anél mékteéer .
Ek-l106damg°dal eceji gi bi duygusal -ekic

grupl arénén daj él emé&maiurygealll emdisjéinredhe tem c
gor ¢l megkt or ayrr)éc d)acikal ladram(rssd mé Kkt e r .

4.11.2.11 Metal Sektori

Yapél an incel emk2)detalueckutn®dras (dieabd m f az |
ver i | dK a si®laraky gorilmektedir 1(1). Reklamlarda kula é 1 an - eki ci
t¢rlerinde dej er tagyondldi € kmiec iylaipjéilnd ég @ma af az

gor ¢l mRt orRekl am ama-1|ar éna il i kKkin y i
bilgilendiricir e k| aml ara daha f azl48). yer veril diiji
Metalsekt ®°r ¢nde rasyonel ve duygusal - e

grupl arénén daj el o4@enicakbilgeVieree-deikjiicnid e ] (i Tha btl
edi | di i PYr. ¢ | tng kit girl i(k uygul amal ar éna
sonucunda (Edl)tare ml ayécé metin reklam uygul amas
saptanféexkteéer (

411211 1. Rekl am Ama-1laré ve Ana ¢ekicilikl

Metals ekt °r ¢nde yapél an 42D enl fazlmeklasmo n u c u
Kasaméenda ver il dii)]j Daha génmad | anfQerid TemmuZ(9)
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ayl arénda dijer aylara g°re Oehkay é- oikser ekl ar

reklamv er i | medi J. gor¢él megkt ¢gr

METAL SEKTORU

Rekl am Ama- 1 a AnaCekicilik
AYLAR | Bilgilendirici | Hat ér| Kkn Pe ki k| Rasyonel | Duygusal
Edici
Ocak - - - - - -
Kub g 4 1 - - 5 -
Mart 7 - - - 6 1
Nisan 2 - - - 2 -
May é 5 2 - - 6 1
Haziran 1 - - - - 1
Temmuz 9 - - - 9 -
Aj us 4 - - - 4 -
Eylil 6 2 - - 6 2
Ekim - 5 1 - 3 3
Kas e 6 4 1 - 5 6
Ar al 1 6 - 2 7 2
TOPLAM 45 20 2 2 53 13
Tablo4.22 Metalsektérindekie k | a nama ¢ E sana€ekiailikleri
Tablo 422 ech de g°r ¢l eceji gibi reklam ama-1ar
sonucundailgilendiricir e k| aml ara daha fazl &).Daba veril di]
sonrah at é r(d0)ave &maeedicii | e pek)i kkulrli@amnél(nR2ékt er . Re k

kull anél apriekiodlkei dej errasyomal-ierkmec b§agéaiInd é(j é n
d

duygusal e ki clB)Il igj°er ¢ daha fazla kullanél déjé g°r ¢
411211 2. Rekl aml arén Alt ¢ekiciliklere G°re D
Metal sekt °r ¢nde duygusal -ekicilijin alten
daj el emé inceldZ2Bndi jsiardee e( Tmaablka eki ti hi §F1 nj i
tercih edildtji go°r¢l megkteor (
METAL SEKTORU
Cekicilikler
RasyonelCekicilikler Duygusal Cekicilikler Toplam
AYLAR Bilgi | Neden Merak Kan| Tek\ Duygusal| Marka
Verme | Sonu¢c| Uy a n d ¢ Edici Bilin
Ocak - - - - - - - -
kubal 5 - - - - - - 5
Mart 6 - - - - - 1 I
Nisan 2 - - - - - - 2
May é 6 - - - - - 1 I
Haziran - - - - - - 1 1




Temmuz 9 - - - - - - 9
Ajust 4 - - - - - - 4
Eylal 6 - - - - - 2 8
Ekim 3 - - - - - 3 6
Kas é 5 - - - - - 6 11
Ar al 7 - - - - - 2 9
TOPLAM 53 - - - - - 16 69
Tablo4.23 Metalsektorindekre k | a nalt gekicdikheri
Tablo4236t en de g°r¢leceji gibi rasyonel
grupl arénén daj] ealbeeemé | ginceleemei j-ierkde i | 1 J i
gor ¢l Mkt ¢r |
411211 3. Rekl amlarén ¢ekicilik Uygul amal al
Metals ekt °r ¢nde rasyonel -ekicilik alteéi

incelendilf) neea (Bk tanémlayéceé met i n uy

g°r ¢l mpkDahasont@soraevap (17) kull anél méxktér .

Ek-116 den de g
grupl ar énén da] sddécetéma u ngell amas ¢nedmdet erc
gor ¢l Mkt ¢r

°r ¢l ecejiingi dlit éudyagkuis aad |l t-

4.11.2.12 Ticaret Sektoru

Yapeéel an i ncel eme 429 olcaret sekitilade enT @dtal o
rekl amén VEeyrli¢lld i & @lara gg@dingektedir §). Reklamlarda
kull anélan -ekicilik t¢grlerinde dejerl en
fazla kullanéeRyYeée] eReg? magl nmgkat-gJgrarena il ik

sonucunda hatérl atévérrbkbldl pmllGaapt damaxkit a

Ticarets ekt °r ¢nde rasyonel ve duygusal - e
grupl aréenéen daj él eédBBenicakneerl kean db if leikrdreli i( riTlRibj!
tercih edil d3§)i. g®Ceksilan¢glkiikl 1 wykg il aymaapl éal raénn ;
sonucunda (Ed2) temar ekl am uygul amaséna daha fazl &

(25).
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411212 1. Rekl am Ama-1laré ve Ana ¢ekicilikIl er:i

Ticarets ekt °r ¢nde yapéel an 428 enlfaglareklamonucunda
Eyl ¢ vaey éAnrdaal éevke r i | @) Daha sanPirucb(@nmsyketdedrp e(r
aylara g°re daha -ok TrAdkilsawmasthieselregikjliaméapt a
ver i | ayoldrakjteipi t edi | mi Kkt i r .

TKCARET (SATI k VE PAZARLAMA)

Rekl am Ama-1 g AnaCekicilik
AYLAR | Bilgilendirici | Hat ér| Kk n| Pe ki k| Rasyonel| Duygusal
Edici
Ocak 1 - - - 1 -
Kub g 3 - - 7 -
Mart 2 - - - - 2
Nisan 3 - 1 - 2 2
May é 1 3 - - 1 3
Haziran 1 - 1 - 2 -
Temmuz - 4 - - 4 -
Aj us - - - - - -
Eylil 2 2 3 1 1 7
Ekim - 2 2 - - 4
Kas é - - 2 2 - 4
Ar al 2 1 2 3 1 7
TOPLAM 15 16 11 6 19 29
Tablo4.24Ti car et agaslambektoindekiepk | aml ama&- 1 ar &€ ve ana
cekicilikleri
Tablo4 . 2eAnbdde g°°r ¢l eceji gi bi rekl am ama-1| ar

sonucunda hater!| at éyceé&r rveekrlia ndlig riyaDadaaphtaa nfma x It a&

sonra bilgilendirici 15) ve ikna edici {1) kull anél méxkt ér . Rekl aml a

-ekicilik tkehdrirmdeydpgkde] é2ddrasyorteluy gu s al -

- eki clPgdrejdehafazle ul | anél dej e g°r ¢l megkt ¢r

411212 2. Rekl aml arén Alt ¢ekiciliklere G°re D
Ticarets ekt °r ¢nde duygusal -ekicilijin alteéen

)
jin terc

daj el emé i nce#2on dnifzlaemadrek a( Thaib&d konc r | i
edi | di ] i 2pP Dahalsongaketkevri (8) ewdd cduygusal (1) kull a
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TKCARET (VEPRAZARLAMA) SEKTORU
Cekicilikler
Rasyonel Cekicilikler Duygusal Cekicilikler | Toplam
AYLAR Bilgi Neden| Merak Kan| Te k\ Duygusal| Marka
Verme | Sonug| Uy and Edici Bilin
Ocak 1 - - - - - - 1
kuba 7 - - - - - - 7
Mart - - - - - 1 1 2
Nisan 1 - - 1 - 2 4
May é 1 - - - 1 - 2 4
Haziran 1 - - 1 - - - 2
Temmuz - - - 4 - - - 4
AJ UsSt - - - - - - - -
Eylul 1 - - - 2 - 5 8
Ekim - = - - - - 4 4
Kas é - - - B = - 4 4
Ar al 1 - - - - - 7 8
TOPLAM 13 - - 6 3 1 25 48
Tablo4.25 Ticaret6a t € pazasaenay e Kt °©r ¢ nde ki ekicigklert aml ar &
Tablo4 . 250 ¢)ém ¢ctdecej i gi bi rasyonel -eki
grupl arénén dajeéelémé incelendijinde en f

gor ¢l M3kt cbabha 6pnkal kanel mekgt éer .

411212 3. Rekl amlaréen ¢ekicilik Uygul amal al

Ticarets ekt °r ¢nde rasyonel -ekicilik alte
i ncel endild)i nedre -(dEk t a nuéynglual yaéntaés e meéini nt er c
g°r ¢l m3xDahasonrg nl ¢ ki kirl¢genr k(ugd))l evaee man €1 méexkt

Ek-126 den de g°r ¢l ecefji gi bi duygusal
grupl arénén daj él emé&maurygealll emdiisjBinreddei t dm T
g°r ¢ | nmpkDBhasonraindirim) kul | anél mékt ér .

4.11.2.13 Enerji Sektoru

Yapeéel an i ncel e me 4.26 obmarjicsektodiade ¢nTfazlal o
rekl amén \Oeakiild Hazijamolarak ygorilmektedir ). Reklamlarda
kull anél an -ekicilik t¢rrsyanel-nedkei cd dji g rilne nc
fazla kullaneRkRyYeéej] éReg? mayl nmgmat-gdrare@na il i K

sonucunddilgilendiricir e k | aml ara daha fazl2h). yer veri.l



74

Enerisekt °r¢nde rasyonel ve duygusal -ekici
grupl arénén daj el ém@@enicaklgeVerena-deikjiicnid e j(iTha btleor c i
edi | di Ji Rr. ¢ | tng kit gir | i(k uygul amal ar éna ik
sonucundgEk-13) t anéml ayécé metin reklam uygul amas

saptan@eckter (
411213 1. Rekl am Ama-|l aré ve Ana ¢ekicilikler:i

Enerisekt °r ¢nde yapeéel an 1426 enlfazlmmeklamonucunda
Ocak ile Hazirarmy € nda ver il 6)iDahasaMarg(d)me rtdar di(] er
aylara g°re daha -ok kebBatamveseyiéce Mg i ers agpz al

reklam verilen ay olarak tespit edil mickktir.

ENERJK SEKT¥R!

Rekl am Ama-1a Ana Cekicilik
AYLAR | Bilgilendirici | Hat eér| Kknl Pek i k| Rasyonel | Duygusal
Edici
Ocak 5 1 - - 6 -
Kub s - - 1 1 1 1
Mart 3 1 - 1 3 2
Nisan 3 - - 1 3 1
May é 3 - - - 3 -
Haziran 1 4 1 - 4 2
Temmuz 2 - - - 1 1
Aj us 3 1 1 - 4 1
Eylil - 2 1 1 - 4
Ekim 1 2 - - 2 1
Kas é - 1 1 2 1 3
Ar al - 3 - - 1 2
TOPLAM 21 15 5 6 29 18
Tablo4.26 Ener ji sektor ¢ndekiekiaglidékil aml ar én ama
Tablo4.266ahdag®°r ¢l eceji gibi reklam ama-1|ar éna
sonucundailgilendiricir e k | aml ara daha fazl 2l). Qaba veri |l di ]
sonfrah at € (lh)aepe ke K6 | kuti anél mekt er . Rekl aml ar da
terl erinde meejyeamprsyadat jedkn o &9 duygusal- (ki ci | i ] e

(189 g°re daha fazla kullanéldéjée g°r ¢l megktegr.
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411213 2. Rekl amlaréen Alt ¢ekiciliklere G°]
Enerisekt°r¢nde duygusal -ekicilijJin a
daj el emé inced2dndign nfdeez I(al atbdkovi Kk edi ci -

g°r ¢l Mkt ¢rah(a sonr a S5mavé«kadbydusal i 1) Jku

ENERJK SEKT¥R,]
Cekicilikler
Rasyonel Cekicilikler Duygusal Cekicilikler | Toplam
AYLAR Bilgi | Neden| Merak Kan| Tek\ Duygusal| Marka
Verme | Sonu¢| Uy a n d { Edici Bilin
Ocak 5 - - 1 - - - 6
kubal - - - 1 1 - - 2
Mart 1 - - 2 1 - 1 5
Nisan 3 - - - 1 - - 4
May é 3 - - - - - - 3
Haziran 2 - - 2 2 - - 6
Temmuz 1 - - - 1 - - 2
Ajust 4 - - - - - 1 5
Eylul - - - - 2 - 2 4
Ekim 2 - - - 1 - - 3
Kaseé - - - 1 1 1 1 4
Ar al 1 - - - 2 - - 3
TOPLAM 22 - - 7 12 1 5 47
Tablo4.27: Enerjisektorindekre k | a nalt gekicaikheri
Tablo4 . 2e7nbdde g°r ¢l eceji gi bi rasyonel -
grupl arénén dajeéelémé incelendijinde en f
gr ¢l Mkt ¢Drah(a s7pnk al ktagnre.t mé (
411213 3. Rekl aml arén ¢ekicilik Uygul amal al
Enerisekt °r ¢nde rasyonel -ekicilik alté

i ncel endild)i nedre -(cEkk t anéml ayéceé metin uy
gor ¢l mkahasonrk ar Kk e l(@Aktkaudn hanél mékt ér .

Ek-13Ge n de go°r ¢l eceji gi bi duygusal - €
grupl arénén daj el eme i ncelendijinde en

edi |l dijJi 9 .Dahgdsomgtenidfveindim @) kul |l anél méxkteér
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411214 Bilikim Teknolojileri Sekt?©°ryg
Yapél an incel eme.28Binluickuinnd aT stkiGrioméocoj i | er i
en fazla r ekl &azean olarale gorilmdkieliri9). Relglamlarda
kull anél an -ekicil ik t¢rrsyanel-nedkei cd dji g rilne nddai hrar
fazla kullanéeRdeée] éReg? mal mgmat-gdrare@na i1 i kkin

sonucunda hateérl atecé reklamkR&ra daha fazl a

Bilikim Te&ktodrognderrnasyonel ve duygusal
al t -ekicilik gruplar énd.89 ed gdkl@ldi gem&e i ncel end
-ekimmitdtefgaei h edi 2&)] i ¢ae%kn glimd kt iy gul amal ar én

inceleme sonucunda (Ek4) t anéml ayécé metin reklam uygul

verildiji 283 aptanméxteéer (
411214 1. Rekl am Ama-1laré ve Ana ¢Cekicilikleri
Bilikim Te&ktodrognderyapeéel an i48&enl eme sonu

fazlarehkamHaziranay e nda v er i | @)i Daha sapnfviarg(8) mefyditl ¢ r (
(5) aylarenda dijer aylara g°r eMadyaéhsa v-eok r ek

Ar adylark |1 se rlmekch aamyvekrarak tespit edilmiktir.

BKLKKKM TEKNOSENIGRUE RK

Rekl am Ama- 1 a| AnaCekicilik
AYLAR | Bilgilendirici | Hat ér KkngPeki k| Rasyonel| Duygusal
Edici
Ocak 1 2 - - 1 2
Kub s 1 2 - - 2 1
Mart - 8 - - 1 7
Nisan 2 - - - 1 1
May é - - - - - -
Haziran 1 8 - - 9 -
Temmuz 2 - - - 2 -
Aj us 2 2 - - 3 1
Eylul 3 - 2 - 4 1
Ekim 2 1 - - 3 -
Kas é - 3 - 1 1 3
Ar al - - - - - -
TOPLAM 14 26 2 1 27 16

Tablo4.28 B i teknatojilemsektorindekire k | a nama r E aanaé v e
cekicilikleri
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Tablo32 96dagr r¢gd ecej i gi bi rekl am ama-1 ar
sonucunda haterl atécé r ekl aml a26jaDaltha ha f
sonra bilgilendirici {4) ve ikna edici 2) kull anél méekter. Re kI

cekicilik turlerinde @ ] er | endi r measygnalp € k id € R7k dujdhiasal (

-eki clpl igj°er e( daha fazla kullanél déjé g°r ¢
411214 2. Rekl amlaréen Alt ¢ekiciliklere G°]
Bilikim Te&holognder duygusal -ekicili

grupl arénén dajeéeléem®dD Iinerel|l éndl pi texv ( Kalk
terci h edil di)j.i Dathra¢ Ismanktacimai klal oméli mé k ti

BKLKKKM TEKNOLOJKLERK SEKT
Cekicilikler
Rasyonel Cekicilikler Duygusal Cekicilikler | Toplam
AYLAR Bilgi | Neden| Merak | Kan|Te k \ Duygusal| Marka
Verme | Sonug| Uy and Edici Bilin
Ocak 1 - - - 2 - - 3
kubal] 2 - - - 1 - - 3
Mart 1 - - - 7 - - 8
Nisan 1 - - - 1 - - 2
May é - - - - - - - -
Haziran 9 - - - - - - 9
Temmuz 2 - - - - - - 2
Ajust 3 - - - - - 1 4
Eylul 3 - - 1 - - 1 5
Ekim 3 - - - - - - 3
Kas é - - - 1 - - 3 4
Ar al - - - - - - - -
TOPLAM 25 - - 2 11 - 5 43
Tablo4.29 B i teknatojilemsektorindekire k | a nalt gekiciikberi
Tablo42®% damng°da | ecej i gi bi rasyonel -eki
grupl arénén dajeéelémé incelendijinde en f

gor ¢l mykt ¢crah(a s2pnkal kanéel mégt er .
411214 3. Rekl amlarén ¢ekircei IDakf eUyegnél a mal a |

Bilikim TeskkolPojnlderirasyonel -ekicil
grupl arénén daj étl® meée ni nooekl endiémlnadyed c(EE kme
terci h edil d22f Dahagsbnregoluoeyap @B)¢ve k r k €1 (A)kt € r ma

kull anél mékt ér .
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Ek-l46damg°dal ecejJ i gi bi duygusal -ekicilifj
grupl arénén daj el émidrimuwyecguleandagéemar teenr cfiahz | ¢

g°r ¢ | nby Rahgsonra(temd)lveayr éc@l ékdlalranél mékt ér .

411215 Medya, Kletikim ve Yayéncél ek Sekt?Oor g

Yapélan incel emed3@ bMaedgandl ¢fTabi m ve Yay
sekt®°r¢nde en f azl aKars ediatala giEtimmektede §)i | di J i ay
Rekl aml ar da kull anél an -ekicil irakyongl ¢ r Il eri nde
-ekicilijin daha fazlI3g . kRlelkd menl daérjiaé- | @ e nlamg
yapeéel an i ncel eme sonucunda hat éerl at eécée rek

saptanheckt er (

Medy a, Kl et i ksektirindesrasyoaey & duygudalecékiciliklerin
altendaki al t -ekicil ik gr u4Bl anrcékbilgin daj €l & me
verme- eki cilijJin terci2h . ediekdicjiil i §°nuylgm¢ mtmail a (
y a pnéiricedeme sonucunda (H5) tanémlayéecé metin reklam u\

fazla yer ver27.diji saptanmécxkter (
411215 1. Rekl am Ama-1laré ve Ana ¢Cekicilikleri

Medy a, Kl et i wieRtWwea chaleéeryagledlan i ncel eme s
430 enfazlareklanK asaménda ver i | &) DahasanfOcak(dme k't ¢r  (
Ekim (4) ve Ar al4g k ayl arénda dijer aylara g°re daltl
sapt anvaegketyse€r i se en az reklam verilen ay ol ar

MEDYA, KL E EKAYKRILIKSEKTORU

Rekl am Ama-1 arn AnaCekicilik

AYLAR Bilgilendirici | Hat € r| Kk n|Pe ki k Rasyonel Duygusal

Edici

Ocak 2 1 1 - 3 1
kuba 3 - - - 3 -
Mart 2 1 - - 2 1
Nisan 2 1 - - 2 1
May é 1 - - - 1 -
Haziran - 3 - - 2 1
Temmuz - 3 - - 3 -
Aj ust - 3 - - 3 -
Eylul - 3 - - 3 -
Ekim 2 2 - - 3 1
Kas é 1 5 - - 3 3
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Ar al 1 2 1 - 3 1 4
TOPLAM 14 24 2 - 31 9 40
Tablo4.30 Medya,i | et i ay ennwelk t§%kr ¢ ndeki rekl aml ar é
cekicilikleri
Tablo4.30dandag®°r ¢ |1 ece] i gi bi rekl am ama-1 ar

sonucunda haterl atécé r ekl aml a2d)aDathaha f

sonra bilgilendirici {4) ve ikna edici 2) kull anél mexkt ér . Re k|
-ekici |l ik t¢mimer iynadpegdswbes] eenkld ee Bd) iduygusal (
-ekicgdoreflabad el a kul |l anéel déejé go°r ¢l megkt or .
4,11.2.15 2. Rekl amlaréen Alt ¢ekiciliklere G°
Medy a, Kl et i ks enk tvPer ¢(Yhadyeé nocueyl gelks a | -eki
-ekicilik gruplarénén 43)] el emé fartal dredi
-ekiciéricih edi | dig).i hrag | mgrut gr Mar k a b
kull anél mékter .
MEDYA, KLETKkKM VE Kf@RUI NCI LI K
Cekicilikler
Rasyonel Cekicilikler Duygusal Cekicilikler Toplam
AYLAR Bilgi | Neden| Merak |Kan|Te k )\ Duygusal| Marka
Verme | Sonug| Uy a nd Edici Bil in
Ocak 2 - - 1 1 - - 4
kubal] 3 - - - - - - 3
Mart 2 - - - 1 - - 3
Nisan 2 - - - 1 - - 3
May é 1 - - - - - - 1
Haziran 2 - - - 1 - - 3
Temmuz 3 - - - - - - 3
Aj ust 3 - - - - - - 3
Eylul 3 - - - - - - 3
Ekim 3 - - - - - 1 4
Kas é 3 - - - 3 - - 6
Ar al 2 - - 1 1 - - 4
TOPLAM 29 - - 2 8 - 1 40
Tablo4.3: Medya,i | et i ay emnwaek t§%kr ¢ ndeki ekicikkleri aml ar é
Tablo4.3lden de g°r ¢l ecefji gi bi rasyonel -
grupl arénén dajeéelémé incelendijinde en f

g°r ¢l m@koehesonNra kanéet (1) kullanél mékteér.
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4.112.15 3. Rekl amlarén ¢ekicilik Uygul amal ar éna

Medy a, Kl eti kKisnekuwer Ymge&naalsglonel -ekici
uygul ama grupl aréeneén -t5a] &Ilné méo ki ntcaen éenmlda yj & cnéd

uy gulméma stéer ci h e d27). Dahgsonragrdcevgd (hve Wzimanr  (

Ki Ki (1) 11 ek Klalrxred lamé ketrémra. ( 1)
Ek-156 den de g°r ¢l ecefji gi bi duygusal -eki
grupl ar énén daj el eme Il ncel elnadmnajsiénndéeen etner €t ah

edi |l dijJi &.Dahgdomgtenidfkrul(l anél mékt éer .
411216 Sajl ék ve Sosyal Hi zmetl er Sekt?or ¢

Yapeéel an i ncel eme 4389 Sray d werkd av e( T@dd ya l Hi zr
sekt°r¢nde en f az | a Man elkrdka gogilmektedie ).i | di ] i ay
Rekl aml ar da kull anél an -ekicil irakyongl ¢ r Il eri nde
-ekicilijin daha fazl2@ . kRlelkd menl daérjiaé- | @9 e nlamg
yapeél an i nuwuneal bidgieadiricc o @kilcaml ar a daha fazl a y e

saptanhekt er (

Sajl ek ve Sosekydihde rdsyaneh get duygusal cekiciliklerin

altendaki al t -ekicil ik gr u4BB anrcekbilgin daj €l & me

verme- e ki cirlciijhi nedtid di J6) . g€ e ki anig Kit e r uygul amal ar

yapélan incel el)e tsamamluanydéc ¢ Erhket in r ekl am u)

fazla yer ver27.diji saptanmécxkter (

411216 1. Rekl am Ama-1aré védahred édne&ki ci |l i kl eri
Sajl ek ve Sosseykatl® rHinzdme tylaepré!l an i ncel eme s

4.32 en fazlareklanMartay é nda v er i | &) Paha sgntddcaki3ne kKt ¢r
Mayés (3) vayflTeméoda (8)] er aylara g°re dahs:
sapt anHaau tram. ¥%a yAifauekmoveriimeyeraylar olarak tespit

edi | mi ktir.
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SAJLI K VE SOSYAL HKZMETLER S

Rekl am Ama- | a AnaCekicilik
AYLAR | Bilgilendirici | Hat ér| Kkn{Peki kKl Rasyonel| Duygusal
Edici
Ocak 2 - - 1 3 -
Kub g 1 1 - - 2 -
Mart 3 1 - 1 4 1
Nisan 2 - - - 2 -
May é 3 - - - 3 -
Haziran - - - - - -
Temmuz 2 1 - - 3 -
Aj us - - - - - -
Eylil - - 1 - - 1
Ekim 1 - - - 1 -
Kas é - 1 - - 1 -
Ar al - 1 - - 1 -
TOPLAM 14 5 1 2 20 2
Tablo4.32 S a ] sbsgakhizmetersektoriindekire k | a mama ¥ E aanaé v e
cekicilikleri
Tablo4 . 3A6de g°r ¢l eceji gibi reklam ama-

sonucundailgilendiricir e k | aml ara daha fazl B8). Daba ver.

sonfah at eé5)vep ékiend) i kKiudcil anél mékt éer . Rekl aml a
terl eriaemaei rdred ey dagy@nél-dell ie mBDaduygusal- (ki ci | i ] e
(2)goredahd az|l a kull anél déjée g°r ¢l megktegr.
4112.16 2. Rekl aml arén Alt ¢ekiciliklere G°]
Sajl ek ve Sosgltl°®rHinzdeetd eygus al -e ki ¢
-ekicilik gruplaréenén 443)jtéelkévmé iendc eclie nwda
bilinirlikultakiétmEkkEer:
SAJLI K VE SOSYAL HKZMETLER SEK
Cekicilikler
RasyonelCekicilikler Duygusal Cekicilikler | Toplam
AYLAR Bilgi | Neden| Merak | Kan|Tek \ Duygusal| Marka
Verme | Sonu¢c| Uy and Edici Bilin

Ocak 1 - - 2 - - - 3

kuba| 2 - - - - - - 2

Mart 2 - - 2 1 - - 5

Nisan 2 - - - - - 2

May é 3 - - - - - - 3

Haziran - - - - - - - -

Temmuz 3 - - - - - - 3

Ajust - - - - - - - -
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Eylul - - - - - - 1 1
Ekim 1 - - - - - - 1
Kase| 1 - - - - - - 1
Aral| 1 - - - - - - 1
TOPLAM | 16 4 1 - 1 22

Tablo4.33 S a jsbsgakhizmeters e Kkt °r ¢ nde ki ekicigkleri aml ar én al
Tablo3.3t en de g°°r ¢l eceji gi bi rasyonel - ek
grupl arénén dajél émé incelendijinde en fazl

gor ¢l mMebkt.¢s rDa(h a(d)s oknu lal &kraelémé kt ér .
4.11.2.16 3. Rekl amlaréen ¢ekicilik Uygul amal ar éna

Sajl ek ve Socekdl°rHindmetrlasry onel -ekicilik
grupl arénén daj étl®@ mé ni n okl e ndigjgiliadyena @Ekmen | n
e

tercih di | d6).jDahaspfr& g t g K g kel manél mékt ér .

Ek-166ah dag°r ¢l ecej i gi bi duygusal -ekicili]
grupl arénén daj i@adiri;mrflg veitema ¢lug md il pégmmmcé@er ci h
edi lgdirjéil mg kt ¢r .
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B E k K NBOKIM
SONUC

B u arakteéerma sektoorel ol ar ak rekabet
firmal arén ¢réen/ hizmetl er i i-in 2017 yel

gazetesinde yatyemll amkea 1Dl kd ekléamén Dayv

-ekicilikleri tipolojine g°re analiz edil

T. C. Mesl eki Yeterlilik Kurumudnun t a
Teknolojileri, EJ 1 t i m, El ektri k ve &dd&ktrdabé&r | ek
Knkaat, Kk ve Y°neti m, Medya, Kleti ki m
Sosyal Hi zmetl er, Tekstil, Hazéer Giyim v

ve Konakl ama sekt®r¢nde rekl amlar sénéefl .

Yapél amadaseldtteb @z da dejerl endirme yapel
sekt°rde en -0k reklam -alékmasénén Temn

ayeénda verildiji g°re¢é¢l megktegr.

Ar akt ér ma dazda ®re fazla® rekkain verilen sektorler Turizm ve
Konaklama (%46,7) Otomotiv (%14) ve Finans (%10,6) en az reklam verilen

sektorl er ise Sajlék ve Sosyal Hi zmet |l e
(%0, 7) ve Bilikim Teknolojileri (%0, 7) ol
5791 rekl amén %53, 70nde r a Kigillkn e |
kull anél déjeée g°re¢gl megktgr . Sekt°rl ere g°|
Knkaat dt a %70, 60, Turizm ve Konakl amaéd
Otomotivdde %53,70 oranénda duygusal rek
Hi zmetl et j®hde EPoOt i mb6de %87, 85, Kk ve Y

%78, 86, Met al 6de %76, 81, Medyadda %7 6, 5
Haberl ekmedde %59, Gédadda W58, 33 ve EIle

rasyonel -ekicilik kullanel mexteéer.

Turizm ve Konaklama sektdriinde en fazla reklamlar Temmuz (392), Haziran
(332) ve Ajustos (330) ayl aréenda, en az
ayl arénda yayénlandeéejé g°r ¢l megktegr. Sekt
reklamda ise rasyonel ¢ekigli kul | anmékt ér . Sekt°rde en
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Temmuz (239), Ajustos (239) ve Mayés (226)
Kasém (66) aylarénda yayénlandéejeée tespit ed
cekicilikler Temmuz (153), Haziran (115¢v Aj ust os (91) ayl aréenda e

(43) ve Aral ek (52) aylarenda kull anel deéej é

sekt°r¢nde duygusal alt -ekicilik kullanémeéer
bilinirlif7Ji (855) en adz kiudd adéygnesaler (1BDuy
-ekiciliklerden texkvik edici -ekicilifji en
(107) en az ise Ekim (28) ve Eyl ¢l (32) ayl
-ekicilijJi en fazl a AjJ uzsitroasn ((117185), e€Tre mamu zi €
(19) ve Aral ek (20) aylaréenda kull aneéel déj é
kull anéménda en fazla bil gi verme (817) ve Kk
-ekicilikleri kull anél méktver meRasgloineil | iajlit
fazla Temmuz (137), Haziran (112) ve Mayeés
(36) aylarénda kull aneéel ér ken; kanéet alt -eki
Temmuz (16) en az ise Ocak (1)¢lvmegkMagrt. (2)
Duygusal reklam uygul amal arénda en fazla ay.]
(302) en az i se yakamdan kesit (7) ve ruh
uygul amasé en fazla Mayés (95), Ni san (83)
Eylul (28) aylaréenda kull anél méxtér. Rasyonel

tanémlayécée metin (79%)e,vagpr dn 7 ulelna mé&méa s(eb 9)
(5) ve merak (1) kull anél mékter . Tanéml ayeéc
(136), Haziran 11) ve Mayés (84) en az ise Aralék (

kull anél méekteéer . Turizm ve Konakl ama sekt?®r ¢n
ve bil gi veri ci (299) en az i se peki ktiri.
kull anél déj e Hategl mgmasgrama-1 é rekl aml ar en
Haziran (320) ve Ajustos (301) en az I se K
kull anél déjeée saptanméxkter.

Otomotiv sekt®°r¢nde en fazla reklamlar EKk
ayl arénda en saz Ocakl am2léar ve kubat (49) ay
gor ¢l megktgr . Sekt°rde toplam 435 reklamda d
-ekicilik kullanméxktér. Sekt°rde en fazla d
(63) ve Ekim (47) (@) avenklabamh @k8) saylOxra&nd
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tespit edil miktir. Sekt°r¢nde en fazla r
Ekim (41) aylarénda en az ise Kasém (1!
saptanméext éer . Turizm vel Kahaklamacskkk?Kk
en fazla tekvik edi ci (306) Ve mar ka b
-ekicilikleri kull anél mékter. Duygusal e
fazla Aralék (47), Mar t ( 3sé Dcak\(b) seabylul ( 3 1)
(13) aylarenda kull aneéel er ken; mar ka bil i
Ekim (30) ve Eyl ¢l (22) en az ise Nisan
gor ¢l megkt gr . Rasyonel alt -m&i €86LKk ¥%elk
(12) en az I s e mer ak uyandér ma (2) - ek
-ekiciliklerden bilgi verme -ekicilifiji e
Ajustos (39) en az ise Ocak (13)tave Kas
-ekicilifjgi en fazla Ocak (6) ve Aral ék (
ayl arénda kull anél déj e gor ¢l megktgr . Duy

ayréecal éeklar (245), tema (125) ve indiri

4 kull anéel méktér. Ayrécal éklar wuygul ama:s
ve Temmuz (27) en az i1ise Ocak (5) ve Eyl
reklam uygul amal arénda en fazla tanémlay
cevp (7) en az ise merak (2) kullaneéel méxt
Mayés (52), Ekim (40), Mart (38) ve Ajus
ayl aréenda kull anél mékter. Turizm ve Kon
hatéerl avé€chi I($iB9Yyeri ci (150) en az i se

ama-1|lara g°re kullaneldéejé go°r¢é¢l megktegr .

(71), Ekim (62) ve Aralék (61) en az 1ise

saptanméxteéer .

Finans sekt°r¢nde en fazla rekl amlar

ayl aréenda, en az reklamlar i se Nisan (3°
gor ¢l megktgr . Sekt°rde toplam 130 r ekl amc
-ekicilik &wtdmaheneenérf.azba duygusal - ek
(16), Ajustos (15) ve Kaséem (15) ayl ar e
aylaréenda yayénlandéjée tespit edi | mi ktir

Aral ék (53), HaB8)ragl ab2hdaeerkam (4e Ni
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ayl arénda kull anél déj é saptanméext ér . Ot omot
kull anemenda en fazla tekvik edici (85) wve
(16) -ekicilikleral kulekhnél mektéerdedDuygusiak
fazla Nisan (14), Aral ék (12) ve Nisan (11)
ayl arénda kull aneéel érken; marka bilinilirlifJi

Ekim (5) ve Aral ékl)(5ve eThe nmanzu zi s(el ) Maayyélsar énd

gor ¢l megkt gr . Rasyonel al t -ekicilik kull anén
(50) en az ise mer akomuw-and&)y mae Ki6qgi lviek I neerdi e n
Rasyonel alt ¢cekiciliklerden bilgi verme ¢geki | 1 ] i en fazla Haziran (¢
ve Ekim (42) en az ise Nisan (19) ve Ocak |
-ekicilifJi en fazla Mart (7), Eyl ¢ (7) ve A
ayl aréenda kull anél dlé] eekgl®am | my gttt a ma |Daurygnudsaa
ayrécaleklar (82), tema (26) ve yakamdan kes
indirim (3) kullanél mékteéer. Ayreécal éklar wuyg
Aral ék (11) en az iseddMakek| §2¢| meKkEFI ¢l Ra&Y

uygul amal aréenda en fazla tanémlapgw®mE é meti n

(16) en az ise fantezi (2), referans grup (
metin uygul amasé en f pwelElam (A2) enlazike Nisah7 ) , Hazi
(19) ve Ocak (23) aylaréenda kull anéel mexteér .
hatéerl atécée (373) ve bilgi veri ci (178) en
ama-lara g°re kullanéel déejféklgdmlgamesen fazHat A
(45), Ekim (44), Haziran (42) ve Eylul (42) en az ise Ocak (9) ve Nisan (15)

ayl arénda kull anél déjé saptanméxkter.

Knkaat sekt°r¢nde en fazla reklamlar EKki
ayl aréenda, en az r &ll aOwlakr (ils7e TaggmmuzZe n(@d@) vy
gor ¢l megkt gr. Sekt°rde toplam 317 reklamda d
-ekicilik kullanméexkteér. Sekt°rde en fazla dt

ve Kasém (48) ayl aréenda (eh) aayli easreé nfceanmuay & nll)

tespit edil miktir. Sekt°r¢nde en fazla rasyoc
Mar t (14) aylarenda en az i se Temmuz (5) \
saptanméxteéer. Knkaat sekt°rgneea daygydasalekal

edi ci (257) ve marka bilinirlifji (89) en az
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Duygusal alt -ekiciliklerden tekvik edic
Kasém (36) en az ise Temmukarél érvkenHaz
bilini I irlif7Ji al t -ekicilifji en fazla K:
Haziran (2) ve Ajustos (2) aylaréenda kul
kull anéménda en fazla bil gi kveurynaen d(élr 2rn) (
-ekiciliklerdi kull anél mékter. Rasyonel é
fazla Mayés (17), Ni san (15) ve Ajustos
ayl arénda kull anél déj e gor ¢l megktgr . Duy
ayreéecal ekl ar (230), tema (56) ve i ndiri
opsi yonel d°nem (5) kull anél méxter. Ayr é
Ekim (37) vV e Kasém (36) en az i se Ha z
kul |l anél méketkélram Riaysgyuolnaenhalrar énda en fazl .
karkeéel akt ér ma (6) v e -cenapr (A)kve pebr3izlik 1) az
kull anél mékter. Tanémlayécé metin wuygul a
Ajustos (13) en az i sayl|Taernemnmudza (k5u)l | vaen € D
sekt°r¢sgnde rekl aml ar en fazl a hatéerl at é
peki kKtirici (12) ve i kna edici (22) ama-
ama-1¢é& reklamlar en fazlma (BRi)menh53)z, ilkweb.
ve Ocak (6) aylarénda kullanél déejé saptal
Elektrik ve Elektronik sekt®r¢nde en
Mayés (30) ve Aralek (30) aylareéenda, en
Ni san (b2dpr gwnulyanéandej e gor ¢l megktgr . Se
duygusal, 164 rekl amda i se rasyonel - el
duygusal -ekicilikler Ekim (129), Mart (1
(3) ve Nisan (nbdeéejaéy |ltaersépnidta eydaiylémmilkat i r . Se
-ekicilikler Kasém (22), Ekim (21) ve Ey
( 8) vV e Ni san ( 8) ayl aréenda kull anél déj
sektoriinde duygusal alt cekicilik kulermeé nda en fazla tekvi k
bilinirli7ji (26) en az i se duygusal (5,
-ekiciliklerden texkvik edici -ekicilifjgi
Haziran (10) en az)ive AEKyugtodqd 4()1l)ayl MHir

go°r ¢l megkt ¢or . Rasyonel al t -ekicili k kull



88

( 8) en az i se mer ak uyandér ma (1) -ekicil
-ekiciliklerden bil gi 22ebBkim¢2l)veBylul (19)en J i en f a
az ise kubat (2), Ocak (8) ve Mart (8) ayl a

rekl am uygul amal arénda en fazla ayreécal ékl ar

yakamdan kesit (1) vecdlekklaar (dUy g klud masne& | eane K

(13) ve kubat ( 8) en az ise Ajustos (1), Oc
kull anél mékter. Rasyonel rekl am uygul amal ar é
sorucevap (9) en az ise (Bantkadil ahE) meet &ar Kk dh

metin uygulamasé en fazla Ekim (21) ve Kaseén

Ni san (7) ayl arénda kull anél méexteéer. El ektri
fazla hatérl atéecéen@ldi®gely kverbecig(lsprveii kna
ama-lara g°re kullaneldejé g°r ¢l megktegr . Hat ¢
(28), Kasem (25) ve Haziran (23) en az i S
kull anél déjeée saptanméexkter.

Ejitim sekt®r¢gndenmanz f{®&D)a Makleaml(&drl)Tee

ayl ar énda, en az rekl aml ar il se Ekim (9), E
yayénlandeéejé go°r ¢l megktgr . Sekt°®°rde toplam 3¢
rasyonel -ekicilik kull anmiékietTennmuz (g kt °r de en
Eyl ¢ (6) ve Ajustos (3) aylarénda en az i se&€

Mayés (1) ve Kasém (1) aylarénda yayénlandeé]j

rasyonel -ekicilikler Mayeésyl @4a@ndaTemmuazz (i4s
Eyl ¢l (5) vV e Ekim (9) ayl areéenda kull anél d
duygusal alt -ekicilik kullanéeménda en fazl s
en az ise duygusal (1) -ekicliilklkérden ktué K ainl
edi ci -ekicilifjgi en fazla Temmuz (19) ve Ey
Nisan (1), Ajustos (1) ve Kasém (1) aylareéenc
-ekicilik kullanéméenda en fazl & méakl gi ver me
uyandérma (7) -ekicilikleri kull anél mékter.
-ekicilifjgi en fazla Mayeés (38), Temmuz (37)
Ekim (8) aylarénda kullanél déjée g°r¢l megktr
fazl a ayr écal ékl ar (19) ve opsiyonel d°nem

kull anél méktér. Ayreécal éklar wuygul amasé en f
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Ocak (1), Mar t (1) Ajustos (1) ve Kaseén
reklamuyg | amal arénda en fazla tanémlayécé me
cevap (5) en az ise merak (1), referans
kull anél mékter. Tanémlayécé metin uygul a
Nisan (25) ena i s e Eyl ¢l (1) v e Ekim (8) ayl
sekt°r¢nde rekl amlar en fazla bilgilend
peki ktirici (9) Ve I kna edi ci (21) an

Bilgilendir me anaaenimaz (32k Midara(h®) e Ocale(h6) én azz
i se Eyl ¢l (2), Ekim (2) ve Kasém (2) ayl

Haberl ekme sekt°r¢g¢nde en fazla rekl ar

kubat (10) ayl aréenda, en az rekdaenh éa
yayénlandéejé g°r ¢l megkt gr . Sekt°rde topl a
rasyonel -ekicilik kullanméxkteéer . Sekt°rd
kubat (5), Mar t (5), Mayés (5) ve Hazir;
Ekik m (1) aylaréenda yayénlandejeée tespit €
-ekicilikler Ajustos (12), Haziran (11)
Aral ék (2) aylarénda kull anéel déjé saptan
cekiclik k ul  aneéménda en fazla tekvik edici (
duygusal ( 3) -ekiciliklerdi kull anél mékt €
-ekicilijJi en fazla kubat (5) ve Mayés
Kaséem (nlda akydlalreégnél déj e g°r ¢l mgkt ¢gr. Rasy
fazla bilggi ver me (52) ve kanet (6) en
kull anél mékter . Rasyonel al t -ekicilikle
(12), Haziran (9) ve £ 1 ¢ | (8) en az ise Mart (1) ve
g°r ¢l megkt¢gr. Duygusal reklam uygul amal ar
ve tema (6) en az ise yakamdan kesit (3)
fazla kub(@a) (we ,Havairrtan (4) en az ise Oce
ve Kasém (1) aylaréenda kull anél mexkteéer . |

tanémlayéecé metin (409evap (¥ &r azase aneraké(t),ma ( -

uzman ki Ki (1) kwle!l aaurzdname kktieri. (Tlanéeml ayéc
fazla Ajustos (12), Haziran (8) ve Eyl ¢l
kull anél mexkt eéer . Haberl ekme sekt®re¢nde r €
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verici (31) en az ise iknaedici)(2 ve pekiktirici (10) ama-1| at
go°r ¢l mgkt ¢or . Hat érl atma ama-1€& reklamlar en
(8) en az ise Ocak (1) ve Nisan (2) aylareéend

Tekstil, Hazeér Giyimkl|l & ar sAkaPéeknde8en
(14) ve Ekim (12) aylarénda, en az rekl amlar
Mayés (4) ayl aréenda yayénl andeéej é gor ¢l mgkt
duygusal, 15 reklamda i se r asfazladuggusal- eki ci | i k
-ekicilikler Aralek (15), Kasém (13) ve EKki
Ni san (2) aylarenda yayénlandéejé tespit edi
-ekicilikler Mart (4), Aralek k3pave (M)san (
Mayés (1), Haziran (1), Eyl ¢ (1) ve Kaseém
Tekstil, Hazeér Giyim, Der i sekt®°r¢nde duygu
tekvi k edici (66) en az ise ma.sDkygusdbi | i ni r |l i ]
alt -ekiciliklerden tekvik edici -ekicilifji
ve Ekim (8) en az ise Mart (1) ve Nisan (
Rasyonel alt -ekicilik kullanémémdamsadecebi l
Rasyonel al t -ekiciliklerden bilgi ver me -e
Ni san (2) en az ise Ocak (1), kubat (1), Ma
(1) aylaréenda kull anéel déjé g°r¢l mlakt ¢r . Duy
indirim (52), tema (14) ve ayrécaleéklar (12)
d°nem (2) kullanél méxkteér . Kndirim uygul amaseé
(7) en az i se Kkubat (2) ve Nisan (2) ayl al
uygul amal arénda sadece tanémlayeécé metin (15
uygul amasée en fazla Mart (4), Aralék (3) ve
Mayeés (1), Haziran (1), Eyl ¢ (1) ve Kasém (
Giyim,Der i sekt°r¢nde reklamlar en)enazl a hat ér
isepeki Ktirici (5) ve i kna edici (8) ama-1ara
ama-1¢é& reklamlar en fazla Aralek (12) ve Kas
al arénda kull anél dejé saptanmécxkter.

Geda sekt°r¢gnde en fazla rekl amlar Eki m
ayl arénda en az rekl aml ar i se Ajustos ( 8)
gor ¢l megktgr . Sekt°rde toplam 36 mekekl amda di
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-ekicilik kullanméekteér. Sekt°rde en fazl.
Ajustos (6) aylarénda en az ise Nisan (1
edi |l mi ktir. Sekt°r¢nde en fazl a Bkimsyonel
(7) aylaréenda en az ise Aralék (6), kub
saptanméext ér . Géda sekt°r¢nde duygusal é
mar ka bilinirlifjJi (23) ve texkvik edi ci
kullan € | mékt ér . Duygusal alt -ekiciliklerde
(7) ve Araléek (7) en az ise Nisan (1) a
-ekicilik kullanéeménda en fazl a -sbnug gi vV e
1) -ekicilikleri kull anél méxteéer. Rasyone
fazla Ocak (10), Mayés (7)) ve Ekim (6) e
(1) aylaréenda kull anéel déjé go°r ¢l megkt ¢r.
tema( 23), ayreéecaléklar (7) ve indirim (4)

Tema uygul amasé en fazla Ekim (7) ve Ara
Mar t (2) ayl aréenda kull anél mékt ér . Ra s

tanéml ayné c(é42met karkétaxaprih2) (8nh we $GE

kull anél mékter. Tanémlayécé metin uygul a
(6) en az ise Haziran (1), Ajustos (1)
sektorinde reklamlar eh az|l a bil gil endiri ci (35) vV e
peki ktirici (13) vV e i kna edi ci (13) a
bilgilendirme ama-1¢€é& reklamlar en fazl a

Ni san (1) ve Ajusnélsdgjle sadtaaremdrat &ru.l |

Kk ve Y°netim sekt®r¢nde en fazla rek

(9) ayl aréenda, en az reklamlar ise Eyl ¢
gor ¢l megkt gr . Sekt°rde toplam 12 rekl amd
ckicilik kullanméexkter. Sekt°rde en fazl a
ve Eyl ¢l (2) aylarenda en az ise Ocak (
aylaréenda yayénlandéje tespit edi |l mi ktir
Mayésg,(Mart (10), Ocak (8) ve kubat (8)
ve Kasém (2) aylarénda kull anéel déjé sapt
al t -ekicilik kullanéménda en fazla mar|

cekicilikler i kull anéel méxkteéer. Duygusal alt -eki
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fazla Haziran (2) en az 1ise Ocak (1), Ni s a
go°r ¢l mgkt ¢or . Rasyonel al t -ekicilik kullaneéer
kanedt) -ekicilifJi kull anél méxkt ér . Rasyonel a
en fazla Mayeés (12), Mart (9), Ocak (8) ve Kk
Kasém (2) aylarénda kull anél déjée gor ¢l megkt ¢
fazlat ema ( 7) en az 1ise ayreéecal éklar (5) kul |
Aral ék (3) ve Ekim (2) en az ise Mart (1) v
Rasyonel rekl am uygul amal arénda en fazla tan
grup (1), sou-c ev ap (2) Ve karkeél aktérma (2) kul | &
uygul amasé en fazla Mayeées (12), Mart (9) ve
(2) ayl aréenda kull anél mékteér . K K vV e Y°net
bil gilendiriccé ((5108)) veen haazt érs et € kna edi ci |
ama-1|lara g°re kullanéldejeée g°r¢gl megkter. Bi l
Ocak (9), Mayés (8), kubat (7) ve Mart (7)

(1) aylarénda kullanél dejée saptanméxkteéer.

Met al sekt°r¢nde en fazla reklamlar Kas é
Mayés (7) ayl aréenda, en az rekl aml ar i se f
yayénlandéejée go°r¢l megkt gr. Sekt°rde toplam 1:
rasyonel -ekieai.l iSke kk Plrldeen meénk f azl a duygusal
Ekim (3) ayl aréenda en az i se Mar t (1), Ma
yayénlandéejé tespit edilmicktir. Sekt%°r¢nde e
ve Aralek (7) ayl aegnde e&rki mz (B¥e aMi saapnda
saptanméexkt éer . Met al sekt°r¢nde duygusal al t
bilinirli7i (16) kullanél méxkteéer. Duygusal al
en fazla Kaséem (6) ve EkX) m MB8Yés e(nl)azve ska
ayl aréenda kullanéel déejé go°r¢l megktgr . Rasyonel
ver me (53) -ekicilifji kull anél mékteéer . Rasy
-ekicilifjgi en fazla Temmuz (2 9e)Ekimé3) Ar al eék (
aylarénda kull anél déjé g°r¢l megktgr . Duygusal
(16) kull anéel méektér. Tema uygul amasé en fazl

Mayés (1) ve Haziran (1) ayl araemadlaarkéunidaaneél r

en fazla tanémlayéc@ewmegi n(3IpBpO0kuleinamal mesket ésr
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metin uygulamasé en fazla Araleéek (7) &en
ayl arénda kull anél mékter. Met al 45 ekt °r ¢n
hat er | ®&mnazdceek2&) i ri ci (2) ve i kna edici
gor ¢l megkt gor . Bilgilendirici ama-1¢é& rekl a
(6) vV e Kaseéem (6) en az i se Roubdl akel(da]

saptanméxkteér .

Ticaret sekt°r¢gnde en fazla rekl aml al

ayl aréenda, en az rekl aml ar I s e Oc ak (1
go°r ¢l megkt gr. Sekt°rde toplam 29 rekl amd
cekid I i k kull anméxkt ér . Sekt°rde en fazla d

Ekim (4) vV e Kaséem (4) ayl aréenda en az

yayénlandéejé tespit edilmicktir. Sekt®r¢n
Temmuz (4) ayar énda en az i se Ocak (1), May é
ayl aréenda kull anéel déj é saptanméexkt éer . Ti
kull anéménda en fazla marka bilinirlifi

-ekicilikleri Ruygana&l ma&kt -ekicilikl erde
fazla Araléek (7), Eyl ¢ (5), Ekim (4) ve
Mayés (2) aylarénda kullanéldejeée g°r ¢l mg
fazla bilgi verme (1B vV e kanet (6) -ekicilikleri

-ekiciliklerden bilgi verme -ekicilifjgi e
Mayeées (1), Haziran (1), Eyl ¢ (1) ve Ar

Duygusal reklam uygulamalr é nda en fazla tema (25) %
ayrécaléeklar (1) ve ruh hal:i (1) kull ane
Eyl ¢ (5) en az ise Ekim (4) ve Kasém (4
uygul amal aréndacén meaziha (L8npémleay,nl ¢ Ki i

kull anémé (2) kullanél mexkteéer. Tanéml ayeéc
ise Ocak (1), Ni san (1), Mayés (1), Haz
Kull anél méekteéer . aTmlcaarr edn sfekzl°a ;mateé rrlektl é
(15 en az isepeki ktirici (6) vV e i kna edi ci (
gor ¢l megkt gr . Hat éerl atma ama-1¢é& rekl aml ar

Aral ek (1), Eyl ¢1 (128 n évled eEjka ns a p2t) a nanyd katr €éri



94

Enerji sektérinde en fazla reklamlar Ocak (6), Haziran (6), Mart (5) ve

Ajustos (5) ayl arénda, en az reklamlar i se
yayénlandéejée g°r¢l megkt gr. Sekt°rde toplam 1¢
rasy o n e | -ekicilik kullanméexkteéer. Sekt°rde en

Kasém (3) aylarénda en az ise kubat (1), Ni s
(1) aylarénda yayénlandeje tespit edilmiktir
Ocak (6), Haziran (4) ve Ajustos (4) ayl ar e
Kasém (1) ve Aral ek (1) aylaréenda kull anel
duygusal alt -ekicilik kullanéménda en fazl s
enazissluygus al (1) -ekicilikleri kull anél méxt e
edi ci -ekicilifji en fazla Haziran (2), Eyl ¢l
(1), Ni san (1), Temmu z (1), Ekim (1) Ve

g°r ¢l meskytosre | Raal t -ekicilik kullaneménda en
kanet (7) -ekiciliklerdi kull anél méekter. Ra
-ekicilifJi en fazla Ocak (5) ve Ajustos (4)
(1) aylaeéedépéekgPrahmeegkt ¢r . Duygusal rekl am
ayréecal éeklar (9), tema (5) ve indirim (3) e

Ayrécal ékl ar wuygul amasé en fazla Haziran (2)
(1), Temmuz (1), Ekm (1 ve Kasém (1) aylarénda kull aneél

uygul amal ar énda en fazl a tanémlayeéecé met i n

kull anél mékteéer. Tanémlayécé metin uygul amaseé@
ise Mart (1), Temanwulzar(élnda vkeu |l Araanléd kmé(kl )ér . E
rekl amlar en fazla bil penlazisalinaedicc(d)v( 21) v e h
pekiktirici(6) ama-1lara g°re kullanéldeje g?°©

en fazla Ocak (5) en az ise Hazirdnl ) vV e Ekim (1) ayl aréenda

saptanméxkteér .

Bilikim Teknolojiler.i sekt°r¢nde en fazl s
Eyl ¢ (5) ayl aréenda, en az rekl aml ar i se l
yayénl andéejé g°r ¢l m¢g kKt darduyguSat R7 rekladda ise op |l am 1 ¢
rasyonel -ekicilik kullanmékter. Sekt°rde et
Kasém (3) aylarénda en az ise kubat (1), Ni s

yayénlandejée tespit e d yohehgekicilikler Hazir&g® t °r ¢ nde
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ve Eyl ¢ (4) aylarénda en az i1ise Ocak (1
kull anél déjé saptanmécxkter. Bilikim Teknc
kull anéménda en fazla teéedviikiedit¢i (5))
kull anél mékter. Duygusal alt -ekicilikl e
Ocak (2) en az Il se Kkubat (1) ve Nisan
Rasyonel al t -ekicili k k2a%) aedmamda sen k¢t
-ekicilikleri kull anél mékter . Rasyonel €
fazla Haziran (9), Ajustos (3), Eyl ¢ (3
Ni san (1) aylaréenda kull amédbhygileanmg?Irar awy
fazla indirim (6), tema (5) ve ayrécal ¢
kull anél mékter . Kndirim uygul amasé sadec

rekl am uygul amal arénda en fcavapl(Reazesem e ml ay
karkeéel akt érma (2) kull anél méktéer . Tanéml

Ajustos (3) ve Eyl ¢l (3) en az ise Ocak

Ekim (1) aylarénda kull anél mékt érazlaBi | i Ki
hatéerl atéce (26) ve bilgilendirici (14)
ama-1lara g°re kullanéldéje g°r¢él megktegr .
(8) ve Haziran (8) en az ise OcakijE2), Kk
saptanméxt éer .

Medy a, Kl eti kim ve Yayénceéel ék sektoryg
(4), Ekim (4) ve Aral ék (4) ayl arénda,
yayénlandéejée g°r ¢l megktgr . Sekt°rde topla
rasyonel- e ki ci I i k kull anméxkt ér . Sekt°rde en
ayenda en az ise Ocak (1), Mart (1), Ni s
aylaréenda yayénlandéje tespit edi |l mi ktir
Ocak (&8t ,( Xub Temmuz (3), Ajustos (3), E
Aral ék (3) en az i se Mart (2), Ni san (
kull anél déjée saptanméxkteér. Medy a, Kl et i k
-ekicilik kul Iteerkevmnékn deadiecn f(a82)1 aen az i s
-ekicilikleri kull anél mékter. Duygusal e
fazla Kaséem ( 3) en az ise Ocak (1), Mar

ayl aréenda kull anéelndkd] @alg® réelkmegktl grk. kRid d ya
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verme (29) en az ise kanet (2) -ekicilifjgi Kk
bil gi verme -ekicilifjgi en fazla kubat (3),

( 3) ve Kasém (3) yemdaz kuseamMaly@sj]  1g°ragl m¢
reklam uygul amal aréenda en fazla ayrécal ekl a
Ayrécal ékl ar uygul amasé en fazla Kasém (3) ¢
Haziran (1) ve Araleéeé&r (l1Rasaydtmelendaklkaml aynel

en fazla taneéml ayceecvea pme(t2i)n e(n2 78z vieses ogrugn K

karkeéelaktérma (1) kullanéel mexteéer. Medya, K1 €
en fazla hateérl at éc éazice kna edicie(2) amatlagaigbre ndi r i ci
kull anél déjée g°r ¢l megkt ¢gr . Hatéerl atma ama-1 &

Ocak (1), Mart (1) ve Nisan (1) aylaréenda ku

Sajl ek ve Sosyal Hi zmetl er LOedk(3f,r ¢nde en
Mayés (3) ve Temmuz (3) aylarénda, en az rel

(1) ve Araleéek (1) aylaréenda yayénlandéje g°©

duygusal, 20 rekl amda i se rasyonel -ekicil
cekia I i kl er Mart (1) ve Eyl ¢l (1) aylareénda ye
en fazla rasyonel -ekicilikler Mart (4), Oc a
en az ise Ekim (1), Kasem (1) ve Aralek (1)
ve Sosyal Hi zmetl er sekt®r¢gnde duygusal al t
vV e mar k a bilinirli7i (1) -ekicilikleri k L
kull anéménda en fazla bilggi verme (16) en az
Rasyor | alt -ekiciliklerden bilgi ver me -ekici
en az i se Ocak (1), Ekim (1), Kasém (1) v
g%°r ¢l megkt gr . Duygusal rekl am uygul amal ar én
kull anél mékt er .| Hiznatlerl éektorindee rekl8mla yea fazla

bil gilendirici (14) ve hatérlatece (5) en az
g°re kullanéel déejé go°r¢l megkt gr . Hat ér |l at ma a

Mayés (3) en az iael &gudbmada (Kol vean&lkden] € 13apt
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TARTI k MA

Rekl am, firmal arén bir créenl hi zmet hakkEé
yoluyla bilgi vermek icin kul | andeéej é vV e hazerl anékénd
-ekici |l ikl eriinl eksirbejisatin Keékldmlgrda raswyonel/duygusal

cekiciliklerin genellikle e n az bir uygul amaséneén kK ul
Ter ki ekdden r- al ekmal ar &€ ¢ zer i ndaey nya paénl daan
hem duygusal reklam cekicilikleri hem de rasyonel reklam cekicilikleri Gz eriad

-al ékmal arén -ok fazla yapeélmadéjeée g°r ¢
rasyonel -ekicilikleri hakkénda teor.i o |
rekabetignde ol an mar kal arén reklam strateji
ol mak i -in bu arakt ér ma sahip 16/ sekioaleé 8781d a e n
rekl Banéines (1992)0in re¢ezkdraimm e ekkurcg uliakn né K

Yapél an ar aktSgrlmma&k sven uSousnydaal sekt°r¢ndek
Y°netim sekt°r ¢ nTezinive Kbnaklama | a b eMralye&isme Er
Bi |l i ki m Tsekonesindekj firmaler Hazirak n Kk a a t sektdl@rindeki m

firmalar Temmuz,Elektrik ve Elektronikv e G ee#it@rlerindeki firmalar Ekim,

Met al ve Medya, Kl eti kim ve Y®otpnotive €l éKk
Finans,Te kst i I, Ha z é Ticar&,isektorlarindeld rmalardavAer a | € k

ayenda en vérdklerdga® rreelkmeakm ¢ r .

Bilsel(2019) 6a g°re T¢keticilerin rasyonel vV e
g°re farkl éeFien&ng,e Blacdmktprtiik .ve El ektronil

K K vV e Y°neti m, Met al |, Enerji, Bil i ki m,

Sosyal Hizmd#er sektorlerinderasyonel cekiciliklertercihe di | mi ®Atriakt € r me
kapsaménda i ncel enen gazete rekl aml ar é
kull anél déje g°r ¢l megkt ¢r . - Biler ve Sthafford EK i y ¢
(1999) taraféndan yapélan -al ékmanén bu
Reklam yol ile duygulara dokunnka bakar él é bir il eti ki

200991)Turi zm ve Konakl ama, Oteao moQiiyvi,m, K nDxeara
Ticaretsektorlerindéd i r mal ar hedef kitlesini duygul ¢

duygusal cekicilikleridahafal a kul | anméxk!| ar dér .
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Ar akt é eklam dltacekiciliklerine gbre sektorleri n c e | e nTdrizin iven d e

Konakl|l ama, Ot omoti v, Finans, Knkaat, El ektr|
Tekstil, Hazeéer Gi yi m, Der i, Ener pi, Bil i ki
Yayeéenceléek ile Sajlek ve Sosyal Hi zmetl er s
fazla tekvik edici; rasyonel -ekiciliklerde
kull anél mékKker ve G&¥8aet i msektdverinda Iduygusal Ti car et
cekicilikler de en fazla marka bilinirlifji:; rasyon
-ekicilijJiAkakiti amnmmalbigakiilikierkseksorere ve aylara gore
farkl él ek g°sterdiji saptanméxter

Rekl amé yapélan ¢ré¢neén, ikwel lyaanréakrl|eéll égjéennaa , v ek
dair g°sterilen kaneéetlarén (El den ve Bakeéer,
metinlerin t ¢m sekto°rl erde kull anél masé

dekenegl mektedir .

Arakt érmada reklam -e&ektidilkeruyigné¢ @almahaadi jeinmc
vV e Konakl|l ama, Ot omoti v, Finans, Knkaat, E
Haber | exknhedymBnerKliet i kgekiorlevinele r&sgopet gekicdik & k

uygul amal aréenda tanémlayéecée meti n; duygusal

uygul amal ar é daha Tékmgtial , kuHAa@ael nEkytiénr,. De
Teknol ojil eri vV e S a ] delddklerindee rasydiegekicaik Hi zmet | e
uygul amal ar eénda tanémlayeéece me tindirmm; duygusa
uygul amal ar e dahaGeéfdaaz,| aKkkuuvd aYéhmékmér Met al
sekt°rl erinde rasyonel -ekicilik uygulamal ar
gekicl i kl erinde tema uygul am8uarba&ul dahar f ki gol

(2017) tarafendan yapel ang’aslteékmamxén rbul gul a

Arakt érmadakuvubekhaabar €eemlat grrirer i ncelendijinde
Konaklama, OtomotivF i nan s , Knkaat, El ektri k ve Elektr
Hazéer Giyim ve Deri, Ticaret, Bilikim ve Med

hat ér |l at éc éfazlhk k| h enh &k ERIMEAATr €N amacénén bir
hi zmet hakkedea hatdéel akmasé varsayéméndan h
anlamlé oldujunu EBPiytiemekGéngank ¢ Kl¢gve YOnetim
veSajl ek ve Sosyal Hi zmetl er sekt°rlerinde i
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terci h 8dkt tmr kernrcrel teanrda mé nie f i rmal ar bil

Il kna edici ve pekiktirici rekl amlar é her

Sonu - ol arak sekt®°re g°re reklamen ama-|I ¢
kull anéménén far kl el miknkindt. Gelecekteiyjaipnéi|l as @& k|
-al ekxmal arredkal amdralk®& h e al ol arak farkle ga
reklamlar ile kar k él akt ér mal é ol ar ak intemettedi e n me s

A

reklamlarlap ar al el tartéekél masée alana katkeé saj
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EKLER
Ek-1: Turizmve KonaklamaSe k't °r ¢ ndeKki Rekl amlaréen ¢ekicilik Uygul amal ar e
TURKZM VE KONAKLAMA SEKT¥R]
Rekl am Uygul amal ar €
Rasyonel Duygusal
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Ek-2 : Otomotiv Sekt°r¢ndeki Rekl amlaréen ¢ekicilik Uygul amal ar é
OTOMOTKY SEKTY¥R|
ReklamUy gul amal ar é
Rasyonel Duygusal
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Ek-3 : Finans SektOo°r¢ndeki Rekl amlarén ¢ekicilik Uygul amal ar é
XFKNANS SEKTY¥R|
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Ek-4 . Knkaat SektO®r¢gndeki Rekl amlaréen ¢ekicilik Uygul amal ar é
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» - @ B > |2 |« < |© ©
D >
Ocak - 6 - = = - - - - 1 1 6 - - 3 - 17
kuba - 8 1 - - - - - - - - 2 | 44 - - - - 3 58
Mart - 12 - - - - - - - - 2 - | 24 - - - - - 38
Nisan - 15 - - - - - - - - - 2 | 17 1 - 1 - - 36
May & - 17 - - - - - - - - - 1 | 18 - - - - 7 43
Haziran - 11 - - = = = - - - - 2 3 - - - - 2 18
Temmuz - 5 - - - - - - - - - 1 - - - - - - 6
Aj usi| - 13 - - - - - - - - - 1 3 2 - - - 2 21
Eylal - 8 - - - - - - - - - 3 |23 - - - - | 10| 44
Ekim - 10 - - 2 - - - - - - 7 | 37 - - - - | 11| 67
Kase|l - 7 - - 1 - - - - - 2 - | 36 - - - - 12| 58
Aral|l 1 9 - - - - - - - - 1 2 | 19 2 - - - 9 43
TOPLAM 1 121 1 - 3 - - - - - 6 | 22 230 5 - 4 - | 56 | 449
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Ek-5 : El ektri k ve El ektronik Sekto°r¢ndeki Rekl amlaréen ¢ekicilik LU
ELEKTRKK VE ELEKTRONKK EKYA SEKT¥Rj]
Rekl am Uygul amal ar é
Rasyonel Duygusal =
nd - Z v o - © © N =
< g = X~ — = < 10 c - > : 3 © = -g 5
i 3 = N ~ o = @ c £ S QS | 5 « o
> S o £ N g < c ~ 9 © - > o © Sg | I ® 5 B E g
< |z =g | £ § |& | |- |8 |E lx |~ |5 |2 |28|s |=¢2 |& =
5 © [} L — c Q@ N c © - > 20 x =
n ~ ) _ © > = o < o) >
D
Ocak 1 7 - - - - - - - - 1 5 2 - - - - - 16
kubal - 2 - - - - - - - - 1 8 1 - - - 1 13
Mart - 8 - - - - - - - - - 2 | 13 1 - 1 - 1 26
Nisan - 7 - - - - - - - - 1 - 4 - - - - 1 13
Maye|l - 14 - 1 - - - - - - - 5 4 4 - - - 2 30
Haziran - 16 - - - - - - - - 2 2 5 3 - - - 1 29
Temmuz | - 17 - - - - - - - - - 4 4 - - - - - 25
Aj usyt - 9 - - - - - - - - - - 1 - 2 - - - 12
Eylal 2 17 - - - - - - - - - 2 2 - - - 1 2 26
Ekim - 21 - - - - - - - - - 7 2 - 1 - - 9 40
Kaseéel 2 20 - - - - - - - - - 5 4 - - - - 2 28
Aral| 4 8 - - - - - - - - 4 2 5 - - - - 7 30
TOPLAM 9 146 - 1 - - - - - - 8 | 35 | 54 9 3 1 1 | 26| 293
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